COMUSA - SERVIGOS DE AGUA E ESGOTO DE NOVO HAMBURGO
MUNICIPIO DE NOVO HAMBURGO - ESTADO DO RIO GRANDE DO SUL
CONCORRENCIA N.° 001/2021

A COMUSA - SERVICOS DE AGUA E ESGOTO DE NOVO HAMBURGO, Autarquia
Municipal sediada em Novo Hamburgo/RS, a Avenida Coronel Travassos, n.° 287,
Bairro Ronddénia, com cadastro fiscal no CNPJ sob o n.° 09.509.569/0001-51, e em
conformidade com a legislagdo pertinente, torna publico, para conhecimento dos
interessados, que fara realizar licitagcao publica sob a modalidade de Concorréncia,

pelo o que dispde no presente Edital as condigdes de sua realizagao.

(1) MODALIDADE DE|(2) TIPO DE LICITAGAO: |(3) REGENCIA:

LICITAGAO: Técnica e Prego Lei n. 12.232/2010 com aplicagéao

CONCORRENCIA complementares das Leis n. 4.680/65
e n. 8.666/93, e Lei Complementar n.
123/2006.

(4) OBJETO DA LICITAGAO: Contratagdo de 01 (uma) Agéncia de Publicidade para a
prestacdo de servicos técnicos de publicidade visando a elaboracdo de projetos e
campanhas da COMUSA — Servicos de Agua e Esgoto de Novo Hamburgo, conforme as
especificagdes descritas no Anexo | deste Edital.

(5) FORMA DE EXECUGAO: |(6) REGIME DE EXECUGAO: [(7) REQUISICAO:
Execuc¢ao Indireta Empreitada por preco unitario  [Numero 23/2021

(8) DATA E ,HORARIO DE APRESENTAGAO DOS INVOLUCROS COM AS
PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO:
Dia 14 de julho de 2021, as 9h00min.

OBSERVAGAO: Os documentos de Habilitagao das licitantes classificadas no julgamento
final das Propostas Técnica e de Preco serdo recebidos e abertos na data, hora e local a
serem designados pela Comissao de Licitagdes.

(9) LOCAL DE APRESENTAGAO DOS INVOLUCROS:
Sede da COMUSA, situada a Avenida Coronel Travassos, n.° 287, Bairro Rondbénia, em
Novo Hamburgo/RS — COORDENACAOQO DE SUPRIMENTOS.

(10) PRAZO DE VIGENCIA:

O prazo de vigéncia do Contrato sera de 12 (doze) meses, contados a partir da data da sua
assinatura, passiveis de prorrogacdo nos termos do artigo 57, inciso Il, da Lei Federal n.°
8.666/93, limitado a 60 (sessenta) meses.

(11) CONTEUDO DO EDITAL:
Condigdes gerais e descrigao detalhada do objeto.
Anexos do Edital — I a VI.

CONDIGCOES GERAIS DA LICITAGAO

1.0. DAS ABREVIATURAS E DENOMINAGOES UTILIZADAS:
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COMUSA = Autarquia = CONTRATANTE = ADMINISTRACAO
PROPONENTE = LICITANTE = Empresa participante da licitagao
CONTRATADA = Empresa vencedora da licitagdo que assinar o contrato do
objeto aqui especificado

2.0. DARELAGAO DOS ANEXOS:

ANEXO DESCRIGAO

| ESPECIFICACOES DO OBJETO E CONDICOES DE EXECUCAO

Il DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO

Il MODELO DA PROPOSTA DE PRECOS

\Y DECLARACOES E ATESTADOS

Vv AUTORIZACAO DO USO DE IMAGEM

VI MINUTA DO CONTRATO

3.0. DO OBJETO:

3.1. O objeto desta licitagdo € a Contratacdo de (uma) Agéncia de Publicidade para a
prestacdo de servicos técnicos de publicidade visando a elaboracdo de projetos e
campanhas da COMUSA — Servicos de Agua e Esgoto de Novo Hamburgo, conforme as
especificagdes descritas no Anexo | deste Edital.

4.0. DADOTAGAO ORGCAMENTARIA:
4.1. A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia esta estimada
em R$500.000,00 (quinhentos mil reais) pelos primeiros 12 (doze) meses e sera executada

de acordo com as especificagdes deste Edital e Anexos.

4.2. A despesa decorrente da execugao dos servigos contratados correra a(s) conta(s) dos
créditos abaixo discriminados:

Cddigo Reduzido: |30

Orgao: 23 — COMUSA

Unidade: 2 — Area Administrativa

Acao: 2325 — Divulgagao Oficial/Institucional e Utilidade Publica
Vinculo: 4000000 — Autarquias e Fundacdes

Subelemento: 33390399200000000000 — Servigos de publicidade institucional

5.0. DAS CONDIGOES GERAIS PARA PARTICIPAGAO:

5.1. Poderao participar da licitagdo todos os interessados, pessoas juridicas, que exer¢am
atividade compativel com o objeto desta licitagdo e que satisfagam as demais exigéncias
contidas neste edital.

5.1.1. A participac&o nesta licitagdo implica para a licitante:

a) A aceitacao plena e irrevogavel das normas constantes do presente Edital e dos seus
Anexos;

b) A confirmagéo de que recebeu da Comisséo o involucro n. 1, bem como todos os
documentos e informagdes necessarias a participagido nesta licitagao;

c) A observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor;

d) A responsabilidade pela veracidade das informagdes e dos documentos que apresentar
durante a licitagao.
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5.2. Sera vedada a participacao de interessados impedidos por forga de lei.

5.3. Sera vedada a subcontratacido do objeto desta Licitagao.

5.4. Desconsiderar-se-a qualquer oferta ou vantagem néao prevista neste Edital.

5.5. Nao sera admitida participacdo de empresa em regime de consércio, ou de pessoas
fisicas ou juridicas que sejam controladas, coligadas ou subsidiarias entre si.

5.6. Nenhuma licitante podera participar desta licitagdo com mais de uma PROPOSTA.

5.7. Nao sera admitida a participacdo de empresas interessadas que se encontrem sob
faléncia, concurso de credores, dissolugao ou liquidagao, qualquer que seja sua forma de
constituicdo, empresas estrangeiras que nao funcionem no Pais, nem aquelas que tenham
sido declaradas inidéneas para licitar ou contratar com a Administragdo Publica (art. 87, inc.
I, Lei Federal n.° 8.666/93), suspensas de licitar e contratar com a COMUSA (art. 87, inc. Il,
Lei Federal n.° 8.666/93).

5.8. Nao sera admitida a participacdo de empresa cujos diretores, responsaveis legais ou
técnicos, membros de conselho técnico, consultivo, deliberativo ou administrativo ou socios,
pertencam, ainda que parcialmente, de empresa do mesmo grupo, ou em mais de uma
empresa, que esteja participando desta licitagao.

5.8.1. Caso constatada tal situacdo, ainda que a posteriori, a empresa licitante sera
desqualificada, ficando esta e seus representantes incursos nas sangoes previstas na Lei
Federal n.° 8.666/93

6.0. DA LEI ORGANICA DO MUNICiPIO DE NOVO HAMBURGO/RS:

6.1. Conforme art. 71, §10°, é vedada a manutencao, aditamento ou prorrogacao de contrato
de prestacdo de servicos com empresa que venha a contratar empregados que sejam
cbnjuges, companheiros ou parentes em linha reta, colateral ou por afinidade, ou por
adocgdo, até o terceiro grau, inclusive, de ocupantes de cargos de direcdo, chefia ou
assessoramento, do Prefeito, do Vice-Prefeito, de secretarios municipais e de Vereadores
do Municipio de Novo Hamburgo.

7.0 DO CREDENCIAMENTO DOS REPRESENTANTES

7.1. A licitante podera designar apenas 01 (um) preposto para representa-la na reunido de
licitagao.

7.2. Nenhum preposto podera representar mais de uma licitante.

7.3. O credenciamento do preposto sera realizado mediante apresentagdo, no inicio, da
sessao da:

a) Credencial ou Procuragao (no caso de representante legal) ou dos Atos Constitutivos
da Empresa (estatuto, contrato social, etc.) no caso de estar sendo representada por seu
socio ou proprietario;

b) Autorizacdao do Uso de Imagem, em atendimento a Lei Municipal n.° 3.145/2018, de 22
de outubro de 2018, conforme modelo que integra o ANEXO V deste Edital.

c) Nos casos de Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte: Certiddao de
Enquadramento de ME ou EPP, expedida pela Junta Comercial, Registro Civil de
Pessoas Juridicas ou Registro de Titulos e Documentos e Pessoas Juridicas, onde a
empresa esta sediada, atualizada, ou seja, com data ndo superior a 90 (noventa) dias
anteriores a data fixada para recebimento dos envelopes;

c.1) A proponente que deixar de comprovar a sua condicdo de Microempresa ou Empresa
de Pequeno Porte no credenciamento, através do documento relacionado na alinea “c”,
permanecera no certame, mas nao fara jus aos beneficios previstos na Lei Complementar
n.° 123/2006 e na Lei Municipal n.° 2.020/2009.

7.3.1. Os documentos de representagao (credencial, procuragdo ou atos constitutivos)
deveréao estar fora dos Invélucros. Em qualquer dos casos, sera exigida a comprovagao da
representacdo mediante a apresentacédo de qualquer documento de identidade civil.
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7.3.2. A licitante que né&o estiver devidamente representada nos termos descritos acima nao
tera sua participagdo prejudicada no certame, entretanto nao podera se manifestar
formalmente.

7.4. Havendo substituicdo do representante credenciado no decorrer da licitagdo e caso haja
interesse em designar outro credenciado, a licitante devera apresentar novos documentos
de representacao.

7.5. Caso a licitante nao deseje fazer-se representar na reunido de licitacdo, podera
encaminhar por meio de portador — na data, hora e local indicados no predmbulo deste
Edital — os invélucros com a documentacgao exigida para a sua participagao no certame.

7.6. Nao serao recebidos invélucros enviados por via postal.

8.0. DA ELABORAGCAO DA PROPOSTA TECNICA

8.1. A licitante devera elaborar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos
e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

| — Plano de Comunicacao publicitaria Raciocinio Basico

Estratégia de Comunicagéo Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Ndo Midia

Il — Capacidade de Atendimento

Il — Repertorio

IV — Relatos de Solugdes de Problemas
de Comunicagao

8.1.1 A Proposta Técnica devera ser redigida em lingua portuguesa — salvo quanto a
expressoes técnicas de uso corrente — com clareza e sem emendas ou rasuras.

QUESITOS:

| — PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

8.2 O Plano de Comunicacao Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico
composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia
Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, elaborado com base no briefing (item 10 do
ANEXO ) e nas orientagcbes deste Edital, observadas especialmente as seguintes
previsoes:

| — formatacéao realizada conforme subitens 8.2.5 a 8.2.9;
Il — elaboragdo em 02 (duas) vias, quais sejam:

a) Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada: que nao
podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que

Concorréncia n.° 001/2021 — Agéncia de Publicidade 4



possibilite, por si s, a identificagdo de sua autoria antes da abertura do invélucro n.
2.

b) Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada: que devera
constituir-se em exemplar com o mesmo conteudo da Via Nao ldentificada — sem os
exemplos de pecas e ou material da Ideia Criativa a que se refere o subitem 8.2.3.2.
— e conter a identificagdo da licitante, assim como data e assinatura na ultima pagina
e rubrica nas demais, por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos.

SUBQUESITOS:

8.2.1 Raciocinio Basico ¢ um subquesito que devera ser desenvolvido por meio de texto,
grafico e/ou tabela no qual a licitante fara um diagnostico das necessidades de comunicagao
publicitaria da COMUSA, sua compreensao sobre o objeto da licitagdo e, principalmente,
sobre o desafio de comunicagéo expresso no briefing.

8.2.2 Estratégia de Comunicacdao Publicitaria € um subquesito que devera ser
desenvolvido por meio de texto, grafico e/ou tabela no qual a licitante apresentara as linhas
gerais de sua proposta para suprir o desafio de comunicacao e alcancar os objetivos, geral e
especificos, de comunicagdo relacionados a esse desafio expressos no briefing,
compreendendo:

I. explicitacao e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio
basico, devem fundamentar a proposta de solucao publicitaria;

Il. explicitagdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagao Publicitaria
sugerida, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios
de divulgacgao, instrumentos ou ferramentas utilizar.

8.2.3 Ideia Criativa € um subquesito por meio do qual a licitante apresentara proposta de
campanha publicitaria para a execugcdo da sua proposta de Estratégia de Comunicacao
Publicitaria.

8.2.3.1 Todas as pecas e ou material que compdem a campanha deverdo ser listados em
uma relagao na qual, a critério da licitante, poderao ser inseridos comentarios circunscritos a
especificagdo de cada peca e ou material e a explicitagdo das fungdes taticas que deles se
pode esperar.

8.2.3.2 A relacao devera indicar as pecgas e ou material que foram corporificados nos termos
do subitem 8.2.3.3.

8.2.3.3 Da relagédo de pecgas e ou material, a licitante devera escolher e apresentar como
exemplos as pegas e ou material que julgar mais indicados para corporificar objetivamente
sua proposta de solucdao do desafio de comunicagdo, os quais deverdo observar as
seguintes orientagdes:

|. Serem apresentados sob a forma de:

a) roteiro, leiaute e ou storyboard impressos, para qualquer meio;

b) protétipo ou “monstro” para pegas destinadas a radio e internet;

c) storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.

II. Limitar-se, sob pena de desclassificacdo, a 10 (dez) exemplos, independentemente do
meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca e ou material, observadas as
seguintes regras:

a) Cada reducao e ou variagado de formato sera considerada como uma pega;
b) Cada peca apresentada como parte de um kit sera computada no referido limite;
c) Peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista, jornal,

tablete, assim como painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, adesivagem de fingers)
sera considerada como uma pega, se o entendimento da mensagem depender da leitura do
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conjunto sequencial e uma peg¢a sozinha nao transmitir a mensagem completa da
comunicacgao;

d) Um hotsite e todas as suas paginas serao consideradas uma peca;

e) Um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pecas;
f) Um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas
pecas.

8.2.3.3.1 S¢6 serao aceitos exemplos de pecas e ou material nao finalizados.

8.2.3.3.2 Para a produgao dos exemplos de pecas ou material ndo serdo aceitas capturas
de video.

8.2.3.3.3 Na elaboracdo do animatic poderao ser inseridas fotos e imagens estaticas, além
de trilha, voz de personagens e locugao.

8.2.3.3.4 Cada exemplo de pega e ou material devera trazer indicagdo sucinta (exemplos:
“cartaz”, “filme TV”, “spot radio”, “anuncio revista”, “monstro internet”) formatada conforme
previsao do subitem 8.2.5., VIII, destinada a facilitar seu cotejo com a relagao de pegas e ou
material a que se refere o subitem 8.2.3.1.

8.2.3.3.5 Os storyboards animados, animatics, prototipos e monstros deverdao ser
apresentados em pendrive, executaveis no sistema operacional Windows, nos formatos
universais, a exemplo de:

I. storyboards animados e animatics, para TV e cinema: avi, mov. Wmv, mpeg, vob;

. protétipos e monstros, para radio: mp3, wma;

[ll. protétipos e monstros, para internet: pdf, jpg, html, mpeg, swf e mov.
Os exemplos de pecas e ou material devem ter formatos compativeis com suas
caracteristicas e se adequarem as dimensdes do involucro n. 1.

8.2.3.3.6 Pecas que néo se ajustem as dimensdes do invélucro n. 1 poderao ser dobradas.
8.2.3.3.7 As pegas graficas poderao ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde
que né&o prejudique sua leitura- sem limitagdo de cores, com ou sem suporte e ou passe-
partout.

8.2.4 Estratégia de Midia e Nao Midia € um subquesito que devera ser desenvolvido por
meio de textos, tabelas, graficos e ou planilhas nos quais devera ser apresentada:

. justificativa da estratégia e das taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia
de comunicagéao publicitaria sugerida pela licitante e em fungéo da verba referencial indicada
no briefing;

Il. simulagdo do plano de distribuicido em que a licitante identificara todas as pecgas e ou
material constantes da relacéo prevista no subitem 8.2.3.1.

8.2.4.1 Da simulagcdo do plano de distribuicdo devera constar um resumo geral com
informacdes sobre, pelo menos:

| — periodo de distribuicdo das pecgas e ou material;

Il — quantidades de inser¢des das pecas em veiculos de divulgagao;

Il — valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de
divulgacao, separadamente por meios;

IV — valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo e ou na execugao técnica de
cada peca destinada a veiculos de divulgagao;

V — quantidades a serem produzidas de cada peca e ou material de ndo midia;

VI — valores (absolutos e percentuais) alocados na produgado de cada pega e ou material de
nao midia.

8.2.4.2 Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que nao
implicam a compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgagéo para a transmissao de
mensagem publicitaria.

8.2.4.3 A simulagao do plano de distribuicdo devera observar ainda as seguintes condicoes:

| — os pregos das insergbes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia,
vigentes na data de publicagdo do aviso de licitagao;

Il — deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacgao, nos termos do art. 11 da Lei 4.680/65;
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Il — devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos
de fornecedores.

FORMATAGAO DO PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

8.2.5 O caderno especifico que compde o Plano de Comunicacdo Publicitaria devera
observar a seguinte formatagao:

| — Caderno Uunico, orientacdo retrato, com espiral preto colocado a esquerda;
Il — capa e contracapa em papel A4 branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, ambas em branco;

IIl — conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacao retrato;
IV — espacamento de 2 cm, nas margens direita e esquerda, e das bordas superior e inferior;
V — titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes sem recuos;

VI — espacamento “simples” entre linhas e, opcionalmente, duplo apoés titulo e entretitulos e
entre paragrafos;

VIl — alinhamento justificado do texto;

VIII — texto enumeragao de paginas em fonte “arial”’, cor “automatico!, tamanho “12 Pontos!;
IX — numeragdo em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina
interna, em algarismos arabicos.

8.2.6 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo Publicitaria e da
relacdo de pecas e ou material prevista no subitem 8.2.3.1. estdo limitados, no conjunto, a
10 (dez) paginas, ndo computadas nesse limite a capa e contracapa e as paginas
eventualmente utilizadas apenas para separag¢ao dos subquesitos.

8.2.6.1 Os textos, tabelas, graficos e planilhas da Estratégia de Midia e ndo Midia nao tém
limitagdo quanto ao numero de paginas.

8.2.7 Os exemplos de pecas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa deverao
ser apresentados em papel A4 ou A3, em papel 75 ou 90 gr, com ou sem suporte:

|. separadamente (soltas) do caderno de que trata o subitem 8.2.5;

Il. adequados as dimensdes do invélucro n. 1.

8.2.8 As tabelas e graficos integrantes dos subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de
Comunicagao Publicitaria poderao:

| — ser editados em cores;

Il — ter seu conteudo editado com a fonte “arial”’, tamanho “10 pontos”;

[ll — ser apresentado em papel A3 dobrado, que sera considerado 02 (duas) paginas para
efeito do subitem 8.2.6.

8.2.9 As tabelas, graficos e planilhas integrantes do subquesitos Estratégia de Midia e Nao
Midia poderao:

| — ser editados em cores;

Il — ter fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, ndo sendo
exigida formatagao de margem especifica;

IIl — ser apresentados em papel A3 dobrado.

Il — CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

8.3 A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico
composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por meios dos
quais a licitante discriminara:

| — A relagdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentacdo das Propostas,
com a especificagao do inicio de atendimento de cada um deles;

Il — a quantificacdo e a qualificacdo dos profissionais que poderdo ser colocados a
disposicdo da execugdo do contrato, discriminando-se as areas de estudo e planejamento,
criacao, produgao de radio, TV, cinema, internet, producéo grafica, midia e atendimento;
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a) A qualificagéo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo,
no minimo, o nome, a formacao e a experiéncia dos profissionais.

b) Os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento
deveréo participar da elaboragéo dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substituicdo
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovacao prévia da
COMUSA.

Il — as instalacbes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a
disposicao para a execucdo do contrato;

IV — a sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condigcbes normais
de trabalho, na criagcao de peca avulsa ou de campanha e na elaboracao de plano de midia;

V — as informagdes de marketing e comunicagao, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de
circulagao e controle de midia que colocara regularmente a disposicao da COMUSA, sem
6nus adicionais, na vigéncia do contrato.

8.3.1 Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 8.3. deverao ser formatados em orientagcdo retrato, em papel A4 ou A3 dobrado,
com ou sem o uso de cores, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinada na ultima por
quem detenha poderes de representacao da licitante na forma de seus atos constitutivos.

8.3.2 Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentagdao da Capacidade de
Atendimento.

Il - REPERTORIO
8.4 O Repertdrio sera constituido de pecas e ou material concebidos e veiculados, expostos
ou distribuidos pela licitante, agrupados em caderno especifico.

8.4.1 No caderno especifico do Repertorio deveréo ser apresentadas até 05 (cinco) pegas e
ou material, independentemente do seu tipo ou caracteristica e da forma de sua veiculagao,
exposigao ou distribuicdo, em meios distintos, observado o seguinte:

| — as pecas e ou material devem ter sido veiculados, expostos ou distribuidos a partir de 1°
de janeiro de 2010;

Il — as pecas eletrbnicas deverao ser fornecidas em pendrive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos);

Il — as pecas graficas poderdo integrar o caderno especifico ou ser apresentadas
separadamente (soltas).

a) Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderdo ter qualquer formato,
podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nio.

IV — as pecgas e ou material ndo podem se referir a agdes executadas no ambito de
contratos de prestagdo de servigos de publicidade de que a COMUSA seja ou tenha sido
signataria;

V — formatacdo na orientacao retrato, em fonte “arial”, tamanho “12 pontos”, com ou sem o
uso de cores, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinada na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante na
forma de seus atos constitutivos;

VI — edigdo em papel A4 ou A3, de 75 ou 90 gr., preservada, em qualquer hipotese, a
compreensdo de seu conteudo e a indicacdo das dimensdes originais das pegas neles
contidas.

8.4.1.1 Para cada peca e ou material previstos no subitem 8.4.1, devera ser apresentada
ficha técnica com a indicagdo sucinta dos problemas que se propds a resolver e a
identificacdo da licitante e de seu cliente, além do titulo, data de producado, periodo de
veiculagdo, exposicédo e ou distribuicdo e, no caso de veiculagdo, mengédo de pelo menos
um veiculo que divulgou cada peca.
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8.4.1.2 A apresentagado de pegas e ou material em numero inferior ao exigido no subitem
8.4.1 implica, para este quesito, pontuagdo maxima proporcional ao numero de pegas
apresentadas.

8.4.1.2.1 A proporcionalidade a que se refere o subitem 8.4.1.2 sera obtida mediante a
aplicagdo da regra de trés simples em relagdo a pontuagdo maxima prevista no subitem
11.3, 111

8.4.2 Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentacao do Repertério.

IV — RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

8.5 A licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagéo, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que seréo
descritas solugdes bem-sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas
por ela e implementadas por seus clientes ou ex-clientes, desde que estes ultimos tenham
sido atendidos em periodo posterior a 31 de dezembro de 2009.

8.5.1 As propostas de que trata o subitem 8.5 devem ter recebido a autorizagdo para sua
produgéo ou ter sido veiculadas a partir de 1° de janeiro de 2010.

8.5.2 A apresentacdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este
quesito, pontuacdo maxima equivalente a metade de pontuagdo maxima prevista no subitem
11.3, IV.

8.5.3 Os relatos deverao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes ou ex-
clientes, desde que estes tenham sido atendidos em periodo posterior a 31 de dezembro de
2009 e nao podem referir-se a acdes executadas no ambito de contratos de prestacao de
servicos de publicidade de que a COMUSA seja ou tenha sido signataria.

8.5.3.1 A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela
licitante, mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

8.5.3.2 Na dultima pagina do relato devera constar a indicagado do nome empresarial do
cliente e a assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nhome e cargo ou
funcgéo.

8.5.4 Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pegas e ou material — nao
computados no limite de paginas a que se refere o subitem 8.5 — independentemente do
meio de divulgacao, tipo ou caracteristica da peca, caso em que, se incluidos:

| — as pecgas eletrbnicas deverdao ser fornecidas em pendrive, executaveis no sistema
operacional Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados
separadamente (soltos).

Il — as pecgas graficas poderao integrar o caderno especifico mencionado no subitem 8.5, ou
ser apresentadas separadamente (soltas), preservada, em qualquer hipdtese, a
compreensao de seu conteudo e a indicagdo de suas dimensdes originais: Se apresentadas
separadamente (soltas), as pecas poderao ter qualquer formato, podendo inclusive ser
apresentadas dobradas ou n&o.

[l — para cada pega e ou material, devera ser apresentada ficha técnica com os dados
técnicos de produgao e/ou veiculagao.

8.5.5 Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no
subitem 8.5 deverao ser formatados em orientagao retrato, em papel A4, com ou sem 0 uso
de cores, em fonte “arial” tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha
poderes de representacao da licitante na forma de seus atos constitutivos.

8.5.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes do caderno especifico podera
ser editada em papel A3 dobrado, caso em que, para fins do limite previsto no subitem 8.5, o
papel A3 sera computado como duas paginas de papel A4.

Concorréncia n.° 001/2021 — Agéncia de Publicidade 9



9.0. ELABORAGAO DA PROPOSTA DE PREGO

9.1. A licitante devera elaborar sua Proposta de Prego de acordo com Anexo |l deste Edital,
informando o percentual de honorarios, sem a quebra de percentual, na forma indicada no
subitem 11.8.1, alinea “a”, incidente sobre o preco dos servicos especializados prestados
por fornecedores, referentes (i) a produgdo e a execugao técnica de peca e ou material,
assim como (ii) ao planejamento e a execucgdo de pesquisas e de outros instrumentos, de
avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacao nos quais serao difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados
das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (ii) a criagdo e desenvolvimento de
formas inovadoras de comunicagcdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das
mensagens, em consonancia com novas tecnologias e o desconto, sob forma de percentual,
na forma indicada no subitem 11.8.1, alinea “b”, sem quebra de percentual, a ser concedido
nos custos internos, calculados sobre a Tabela Referencial de Custos Internos do Sindicato
das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio Grande do Sul, em vigor, nos termos do art.
11 da Lei 4.680/65, observando-se ainda que, para atender o disposto no paragrafo 3° do
art. 44 e inciso Il do art. 48 da Lei 8.666/93, evitando-se a inexequibilidade do contrato
administrativo que vier a ser firmado:

| — ndo serd aceito percentual de honorarios superior a 15% (quinze por cento) sobre
servigcos externos de producdo; sobre pesquisas e instrumentos de avaliagdo e de geragao
de conhecimento e sobre formas inovadoras de comunicacgao publicitaria;

Il — ndo sera aceito desconto inferior a 30% (trinta por cento) sobre a Tabela Referencial de
Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado do Rio Grande do Sul.
[l — se houver divergéncia entre o percentual expresso em algarismos e 0 expresso por
extenso, sera validado o percentual por extenso;

IV — o percentual de honorarios, assim como de desconto proposto sera de exclusiva
responsabilidade da licitante e nao lhe assistira o direito de pleitear, na vigéncia do contrato
a ser firmado, nenhuma alteragdo, sob a alegagdo de erro, omissdo ou qualquer outro
pretexto;

V — o percentual de honorarios e os custos internos propostos deverdao contemplar todos os
custos e despesas, diretos e indiretos, necessarios a plena execugdo dos servigos objeto
desta licitagdo, tais como despesas com pessoal, administragdo e encargos (obrigagbes
sociais, impostos, taxas, etc);

VI — os honorarios propostos deverao observar o item 7 do ANEXO I;

VIl — A Proposta de Preco devera ter declaracao da licitante:

a) Comprometendo-se a envidar esfor¢cos no sentido de obter as melhores condigcbes
nas negociagdes comerciais junto a fornecedores de servicos especializados e veiculos,
quando for o caso, transferindo a COMUSA as vantagens obtidas;

b) Informando estar ciente e de acordo com as disposi¢oes alusivas a direitos autorais
estabelecidas neste Edital e Anexos.

9.2. A Proposta de Prego devera ser:

a) datada e assinada por quem detenha poderes de representacdo da licitante, na
forma de seus atos constitutivos.
b) firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o

julgamento a ter mais de um resultado.

9.2.1. Serado analisadas apenas as Propostas de Preco das licitantes classificadas no
julgamento das Propostas Técnicas.

9.2.2. A classificagdo das Propostas de preco observara a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor prego aquela que receber maior
pontuagao, referente ao percentual de honorarios relativos (i) a produgdo e a execugao
técnica de pega e ou material, assim como (ii) ao planejamento e a execugéo de pesquisas
e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o
publico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serdo difundidas as pecas e acgobes
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publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a
criacao e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagio publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias e de percentual
de descontos sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado do Rio Grande do Sul.

9.2.3. O prazo de validade da Proposta de Pregco devera ser de, no minimo, 60 (sessenta)
dias, a contar da data da abertura da reunido de licitagcao, indicada na epigrafe deste Edital.

10.0. DAS PROPOSTAS

10.1. A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao acondicionada em trés invélucros
distintos, conforme subitens 10.2, 10.3 e 10.4 e a Proposta de Preco, no invélucro n. 4,
conforme subitem 10.5, na data, hora e local indicados no preambulo deste Edital.

10.1.1. O invdélucro n. 1 sera padronizado e fornecido pela COMUSA mediante solicitagdo
formal da licitante a Comissao pelo e-mail licitacao@comusa.rs.gov.br ou em horario de
expediente, no endereco da Coordenagdo de Suprimentos, sito a Avenida Coronel
Travassos, 287 — Bairro Rondénia, Novo Hamburgo — RS — CEP 93415-000.

10.1.1.1. O invélucro n. 1 devera ser retirado por portador da empresa que dara recibo, no
qual constardo os seguintes dados da empresa: nome empresarial, CNPJ, endereco,
telefone e e-mail.

10.1.2. Os invélucros n. 2, n. 3 e n. 4, serdo providenciados pela licitante e deverado ser
adequados as caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolaveis quanto as informagdes
de que tratam até a sua abertura.

ATENCAO: O invélucro n. 5, contendo os documentos de Habilitagéo, devera ser entregue
em sessao publica especifica, nos termos do item 12.

INVOLUCRO N. 1

10.2. No invdlucro n. 1, invélucro padronizado fornecido pela COMUSA, devera estar
acondicionado o Plano de Comunicag¢ao Publicitaria — Via Nao Identificada, de que trata o
subitem 8.2, inciso Il, alinea “a” deste Edital.

10.2.1. O invélucro n. 1 devera estar sem fechamento e sem rubrica.

10.2.2. Para preservar, até a abertura do invélucro n. 2, o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicacgao Publicitaria, o invélucro n. 1 ndo podera:

l. Apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si so,
possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do invélucro n. 2.

Il. Estar danificado ou deformado pelas pecas, material e ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilitar a identificagéo da licitante.

ATENCAO: Recomenda-se cuidado no manuseio do invélucro n. 1, a fim de evitar que
qualquer dano ou deformacao venha a gerar, nos termos do subitem 14.10.2. o impedimento
em participar desta licitagao.

INVOLUCRO N. 2

10.3. No invélucro n. 2, devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria —
Via ldentificada, de que trata o subitem 8.2, inciso I, alinea “b” deste Edital, sem os
exemplos de pecgas e ou material da Ideia Criativa.

10.3.1. O invélucro n. 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO N. 2

PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — VIA IDENTIFICADA

A COMUSA - SERVICOS DE AGUA E ESGOTO DE NOVO HAMBURGO
CONCORRENCIA N. 001/2021

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)
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CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)
INVOLUCRON. 3
10.4. No invélucro n. 3, deverao estar acondicionados os cadernos especificos, documentos
e informacgbes referentes a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagao, de que tratam os subitens 8.3 a 8.5.
10.4.1. O invélucro n. 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

PROPOSTA TECNICA — INVOLUCRO N. 3

CAPACIDADE DE ATENDIMENTO, REPERTORIO E RELATOS DE
SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO

A COMUSA - SERVICOS DE AGUA E ESGOTO DE NOVO HAMBURGO
CONCORRENCIA N. 001/2021

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

10.4.2. O invdlucro n. 3, assim como os cadernos especificos, documentos e informacoes
que o compde nao poderdo ter informagao, marca, sinal etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e que possibilite a
identificacao da autoria deste antes da abertura do invélucro n. 2.

INVOLUCRO N. 4
10.5. O involucro n. 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificagao:

PROPOSTA DE PRECO — INVOLUCRO N. 4

A COMUSA - SERVICOS DE AGUA E ESGOTO DE NOVO HAMBURGO
CONCORRENCIA N. 001/2021

EMPRESA (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

11.0. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS

11.1. O critério de julgamento para a classificagdo das licitantes sera o de TECNICA E
PRECO, nos termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e dos arts. 45, § 1°, inc. lll e 46, § 2°, incs.
| e Il da Lei 8.666/93, sendo que é estabelecido o peso 0,70 para a Proposta Técnica e peso
0,30 para a Proposta de Preco.

JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

11.2. O julgamento das Propostas Técnicas sera realizada pela Subcomissdo Técnica,
prevista no item 13 deste Edital, que julgara conforme os atributos dos quesitos e
subquesitos, desenvolvidos pela licitante:

| - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

a) Raciocinio Basico (05 pontos) — a acuidade de compreensao:

- das fungdes e do papel da COMUSA nos contextos social, técnico e econdmico; (01
ponto)

- da natureza, da extensao e da qualidade das relagbes da COMUSA com seus publicos;
(01 ponto)

- das caracteristicas da COMUSA e das suas atividades que sejam significativas para a
comunicacgao publicitaria; (01 ponto)

- 0 desafio de comunicagao expresso no briefing (02 pontos)
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b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria (25 pontos)

i. Adequacéo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagao
da COMUSA e ao desafio de comunicagéo; (07 pontos).

ii. Consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do
partido tematico e do conceito propostos;(04 pontos).

iii. Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagéo da
COMUSA com seus publicos; (02 pontos).

iv. Adequacdo e a exequibilidade da estratégia de comunicag¢ao publicitaria proposta
para a solug¢ao do desafio de comunicacao; (07 pontos).

V. Consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacgao publicitaria proposta (03 pontos).

Vi. Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunicagao publicitaria, o
desafio de comunicagao expresso no briefing, seus publicos, os objetivos de comunicagéo e
a verba disponivel (02 pontos).

c) Ideia Criativa (25 pontos)
i. Adequagéo ao desafio de comunicagao; (05 pontos).
. Adequacdo a estratégia de comunicacao publicitaria sugerida pela licitante; (03

pontos).

iii. Adequagéo ao universo cultural do publico-alvo (01 ponto).

iv. Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta; (02 pontos).

v. Originalidade da combinagao dos elementos que a constituem; (03 pontos).

Vi. Simplicidade da forma sob a qual se apresenta; (02 pontos).

Vii. Pertinéncia as atividades de comunicagcdo da COMUSA, assim como sua insercao
nos contextos social, politico e econémico; (03 pontos).

Viii. Desdobramentos comunicativos que enseja conforme demonstrado nos exemplos de
pecas e ou material apresentados; (03 pontos).

iX. Exequibilidade das pecas e ou do material; (01 ponto).

X. Compatibilidade da linguagem utilizada nas pegas e ou no material aos meios e aos

publicos propostos. (02 pontos).

d) Estratégia de Midia e Nao Midia (15 pontos)

i. Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo do publico-alvo; (02
pontos).

. Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos; (02 pontos).

iii. Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas e ou do material em
relagdo aos dois subitens anteriores (11.2, I, d "i” e “ii”); (04 pontos).

iv. Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagao
proprios da COMUSA,; (01 ponto).

V. Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo das pegas e ou do material; (03 pontos).

Vi. Otimizacao da midia segmentada, alternativa e de massa. (03 pontos).

Il - CAPACIDADE DE ATENDIMENTO (10 pontos)

a) Porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e 0 conceito de seus produtos e
servigos no mercado; (01 ponto).

b) Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitarias; (03 pontos).

c) Adequacéo das qualificagdes e das quantificacdes desses profissionais a estratégia
de comunicacgao publicitaria da COMUSA; (03 pontos).

d) Adequacgéo das instalagbes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estardo a
disposicao da execugao do contrato; (01 ponto).

e) Operacionalidade do relacionamento entre a COMUSA e a licitante, esquematizado

na proposta; (01 ponto).
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f) Relevancia e a utilidade das informagbes de marketing e comunicagédo, das
pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagcdo e controle de midia que a licitante
colocara regularmente a disposicao da COMUSA, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do
contrato. (01 ponto).

Il - REPERTORIO (10 pontos)

a) Ideia criativa e sua pertinéncia ao problema que a licitante se propds a resolver; (04
pontos).

b) Qualidade da execucéo e do acabamento da pega e ou material; (04 pontos).

c) Clareza da exposi¢ao das informagdes prestadas. (02 pontos).

IV — RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO (10 pontos)

a) Evidéncia de planejamento publicitario; (02 pontos).

b) Consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo; (03 pontos).
c) Relevancia dos resultados apresentados; (03 pontos).

d) Concatenacao logica da exposicao. (02 pontos).

11.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera
apurada considerando as seguintes pontuagdes maximas de cada quesitos e subquesito:

| - Plano de Comunicagéao Publicitaria: 70 (setenta pontos)

a) Raciocinio Basico: 5 (cinco);

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria: 25 (vinte e cinco pontos);
C) Idéia criativa: 25 (vinte e cinco pontos);

d) Estratégia de Midia e Nao Midia — 15 (quinze pontos).

Il - Capacidade de Atendimento: 10 (dez pontos)
lll - Repertério: 10 (dez pontos)
IV — Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: 10 (dez pontos)

11.3.1.Cada membro da Subcomissdo Técnica atribuird pontos individuais a cada um dos
quesitos e subquesitos, de acordo com a pontuacdo maxima prevista no item 11.3,
obedecidos intervalos de 0,5 (meio) ponto.

11.3.2 A pontuacao do quesito correspondera a média aritmética dos pontos atribuidos a ele
ou a seus subquesitos pelos membros da Subcomissao Técnica.

11.3.3. A subcomissao Técnica reavaliara a pontuacéo atribuida a um quesito ou subquesito
sempre que a diferengca entre a maior e a menor pontuagao for superior a 20 (vinte) por
cento da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o
equilibrio das pontuagbes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos
neste Edital.

11.3.3.1 Persistindo a diferenca de pontuagao prevista apds a reavaliagdo do quesitos
ou subquesito, os membros da Subcomissao Técnica, autores das pontuagdes consideradas
destoantes, deverdo registrar em ata as razbes que os levaram a manter a pontuacéo
atribuida ao quesito ou a subquesito reavaliado, a qual sera assinada por todos os membros
da subcomissédo e passara a compor o processo desta licitagéo.

11.3.4. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

11.4. Sera desclassificada a licitante que:
| - ndo observar as determinacdes e as exigéncias deste Edital;
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Il - obtiver pontuacdo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos de sua Proposta
Técnica;

Il — ndo alcangar, no julgamento de sua Proposta Técnica, a nota minima de 70 (setenta)
pontos;

IV — tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissao Técnica no processo de julgamento
das Propostas.

11.5. Serdo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta
Técnica, as licitantes que obtiverem as maiores notas, observadas as condigcbes minimas
indicadas no subitem 11.4, Il e Ill.

11.6. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais
bem classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores
pontuacgdes, sucessivamente, nos subquesitos ideia criativa, estratégia de comunicagao
publicitaria, estratégia de midia e ndo midia e nos quesitos capacidade de atendimento,
relatos de solugdes de problemas de comunicagao e repertorio.

11.6.1. Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio, a ser realizado na prépria
sessdo prevista no Edital ou em ato publico marcado pela Comissao, para o qual serdo
convidadas todas as licitantes.

11.7. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas as
licitantes mais bem classificadas na Proposta Técnica.

JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

11.8. Na sessao publica designada pela Comissao de Licitagdes serdo abertos os Invélucros
n. 4 — Proposta Comercial — que serao rubricadas pela Comissdo de Licitagdo e pelas
agéncias presentes ou por comissao de até trés pessoas que representem as licitantes, por
escolha das agéncias participantes presentes a sessao.

11.8.1. Feita a classificacdo das Propostas Comerciais, serdo avaliadas e valoradas as
propostas segundo os critérios abaixo estabelecidos:

a) Percentual de honorarios sobre (i) a produgéo e a execugao técnica de pega e
ou material, assim como (ii) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliagcao e de geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo,
os meios de divulgagao nos quais seréo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre
os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criagdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, fixados nos limites
estabelecidos no quesito 9.1:

Pontos Percentual de honorarios
30 5% ou abaixo de 5%
25 De 6% a 7%

20 De 8% a 9%

15 De 10% a 11%
10 De 12% a 13%
05 De 14% a 15%
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b) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado do Rio Grande do Sul que estiver em vigor, fixados nos limites
estabelecidos no quesito 9.1:

Pontos Desconto sobre a tabela de
custos internos
30 60% ou mais de 60%
20 50%
15 45%
12 40%
10 35%
05 30%

11.8.2. Serado consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as
maiores pontuacgdes através da férmula abaixo:

NFPC = Nota final da Proposta Comercial

D1 - Pontuacéo aplicada ao Percentual sobre honorarios de produgéo externa

D2 — Pontuagao aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado do Rio Grande do Sul.

NFPC = D1+ D2

2

11.9. Nos precos ofertados deverdo estar inclusos os respectivos tributos, contribui¢des,
obrigagdes para fiscais, custos financeiros, salarios, adicionais, recolhimentos
previdenciarios e fundiarios, seguros, deslocamentos, transporte, carga e descarga,
instalagbes, uniformes, equipamentos, materiais, e demais custos e encargos, diretos ou
indiretos.

11.10. Sera de inteira responsabilidade da licitante a omissdo de valor, quantidade ou
especificacdo de qualquer dos itens da proposta.

11.11. A apresentacao de proposta sera considerada como evidéncia de que a proponente
examinou criteriosamente os documentos deste Edital e julgou-os suficientes para a
elaboragdo de proposta voltada ao atendimento do objeto licitado em todos os seus
detalhamentos.

11.12. As condigbes de garantia dos servigos sao as previstas no Anexo | deste Edital.
11.13. Quaisquer insergdes na proposta que visem modificar, extinguir ou criar direitos, sem
previsao no edital, serdo tidas como inexistentes, aproveitando-se a proposta no que nao for
conflitante com o instrumento convocatério.

JULGAMENTO DAS MELHORES PROPOSTAS, APLICANDO-SE A MEDIA

PONDERADA ENTRE A MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA DE
PRECOS
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11.14. A Pontuagao Final sera obtida através da formula abaixo, conforme previsto no art.
46, paragrafo 2°, incisos | e Il da Lei 8.666/93:

PF = (NFPT X 0,70) + (NFPC X 0,30)

PF = Pontuacéo final

NFPT = Pontuacgao relativa a proposta técnica
NFPC = Pontuacao relativa a proposta comercial

11.14.1. Havendo empate, o desempate se dara através da atribuicdo da maior nota aos
quesitos da proposta técnica, na ordem estabelecida na seguinte ordem:

a) Estratégia de Comunicagéo Publicitaria;
b) Ideia Criativa;
c) Raciocinio Basico e Estratégia de Midia e Nao Midia

11.14.2. Apos a utilizagao do critério de desempate disposto no item 11.14.1, persistindo o
empate entre duas ou mais licitantes, e desde que ndo seja a hipétese de oportunizar o
desempate previsto subitem 11.15, realizar-se-a sorteio entre as mesmas, para definicdo da
proposta vencedora e demais classificadas.

11.15. Sera assegurada, como critério de desempate, a preferéncia de contratacdo as
microempresas — ME e empresas de pequeno porte — EPP:

I. O empate sera aferido levando em consideracao a Pontuacgao Final, ou seja, o resultado
da ponderacado entre a técnica e o prego na proposta apresentada pelos licitantes, sendo
facultada a microempresa ou empresa de pequeno porte melhor classificada a possibilidade
de apresentar proposta de preco inferior.

Il. Entende-se por empate aquelas situacbes em que a Pontuagcao Final apresentada pelas
microempresas € empresas de pequeno porte sejam iguais ou até 10% (dez por cento)
inferiores a proposta mais bem classificada.

[ll. Ocorrendo o0 empate em caso do certame contar com a participagao de microempresa(s)
e/ou empresa(s) de pequeno porte, proceder-se-a da seguinte forma:

a) A microempresa ou empresa de pequeno porte mais bem classificada podera apresentar
proposta de prego inferior, situagdo em que sera recalculada sua Nota final da Proposta
Comercial e, na sequéncia, a Pontuagéo Final.

a.1) No caso de equivaléncia da Pontuagdo Final das microempresas e empresas de
pequeno porte, sera realizado sorteio entre elas para que se identifique aquela que primeiro
podera apresentar melhor oferta.

a.2) O prazo para a microempresa ou empresa de pequeno porte apresentar nova proposta
sera de 03 (trés) dias Uteis, contado a partir da data de recebimento da notificagao efetuada
pela Comisséao de Licitagao.

b) Se apds o recalculo, a Pontuagao Final da microempresa(s) e/ou empresa(s) de pequeno
porte for maior que a Pontuagéo Final do 1° colocado, o objeto licitado sera adjudicado em
favor da microempresa(s) e/ou empresa(s) de pequeno porte.

c) Nao ocorrendo a contratagdo da microempresa ou empresa de pequeno porte, na forma
da alinea “b”, serdao convocadas as remanescentes que porventura se enquadrem na
hipétese do inciso Il, na ordem classificatoria, para o exercicio do mesmo direito.

d) Na hipétese da ndo contratacdo nos termos previstos supra, o objeto licitado sera
adjudicado em favor da proposta originalmente vencedora do certame.

11.15.1. O disposto acima somente sera aplicado quando a melhor oferta inicial nao tiver
sido apresentada por microempresa — ME ou Empresa de Pequeno Porte — EPP.

11.16. Nao se considerara qualquer oferta e vantagem nao prevista no Edital, nem
percentual de desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.

11.16.1. Nao se admitira proposta que apresente precos simbdlicos, irrisorios ou de valor
zero, incompativeis com os precos de mercado.

11.16.2. Serédo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes
mais bem classificadas no julgamento final, com a aplicacdo da média ponderada, entre as
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Propostas Técnicas e de Precgos, e aplicados os critérios de desempate previstos nos
subitens anteriores.

11.17. Sera julgada inabilitada a licitante que nao atender integralmente as exigéncias
contidas neste Edital, especialmente aquelas descritas no ANEXO Il e no ANEXO IV, bem
assim, sera desclassificada a proposta da licitante que nado atender integralmente as
exigéncias contidas neste Edital, principalmente aquelas descritas no ANEXO Ill, bem como
nas hipéteses previstas no subitem 11.4 deste Edital.

11.18. Surgindo algum impasse ou duvida, a Comissao de Licitagbes podera amparar-se em
pareceres de outros setores, ou de técnicos, vinculados ou ndo a COMUSA; bem assim,
promover diligéncias destinadas a esclarecer ou complementar o processo.

11.19. Podera ser aceita total ou parcialmente qualquer proposta, ou rejeitadas todas, sem
que as licitantes caiba qualquer direito indenizatério ou ressarcimento.

12.0. ENTREGA E FORMA DE APRESENTAGCAO DOS DOCUMENTOS DE
HABILITAGAO

12.1. As licitantes cujas Propostas Técnica e de Preco tenham sido classificadas deverao
entregar os Documentos de Habilitagdo no dia, hora e local estipulados pela Comissao.
12.1.1. Sera alijada do certame a licitante classificada no julgamento final das Propostas
que nao apresentar os Documentos de Habilitagdo na referida sessdo, exceto diante da
ocorréncia de que trata o item 14.13.2.

12.2. Os documentos de Habilitacdo deverdo estar acondicionados no invélucro n. 5, que
devera ser apresentado fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo:

DOCUMENTOS DE HABILITACAO — INVOLUCRO N. 5

A COMUSA — SERVICOS DE AGUA E ESGOTO DE NOVO HAMBURGO
CONCORRENCIA N. 001/2021

EMPRESA: (indicar o nome empresarial da licitante)

CNPJ (indicar o CNPJ da licitante)

12.2.1. O invdlucro n. 5 sera providenciado pela licitante e devera ser adequado as
caracteristicas de seu conteudo, desde que inviolavel quanto as informagdes de que trata,
até sua abertura, e devera conter, obrigatoriamente, os documentos discriminados no
ANEXO |II, os quais poderao ser apresentados no original, ou por qualquer processo de
copia autenticada por tabelido ou por servidor credenciado pela COMUSA, ou por
publicagdo em Diario Oficial, ou, ainda, por extragdo de paginas dos 6rgdos emissores na
INTERNET, quando disponivel, cabendo a COMUSA aferir a sua validade, mediante
pesquisa nas respectivas paginas.

12.2.1.1. Nessa hipotese, a verificagdo quanto a respectiva autenticidade e/ou validade
devera anteceder o encerramento da fase de habilitagdo, na mesma sessao de abertura
aprazada, cumprindo a COMUSA tal providéncia.

12.2.1.2. O invdlucro n. 5 — HABILITACAO devera conter, ainda, as declaragdes contidas
no ANEXO IV, obrigatoriamente datadas e assinadas.

12.3. Por fim, a Comissdo Permanente de Licitagdes recomenda que os documentos de
habilitacdo sejam apresentados em folhas numeradas e rubricadas.

12.4. No caso de documentos a serem autenticados por servidor credenciado pela
COMUSA, em hipdtese alguma_ serdo procedidas autenticacées na mesma_data
aprazada para abertura dos invélucros.

12.5. Nao serao considerados documentos que contenham emendas, rasuras ou ressalvas.
Atencdo: Somente serdao aceitas cépias legiveis, que oferecam condi¢cées de analise
por parte da Comissao.

13.0. SUBCOMISSAO TECNICA
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13.1. Esta Concorréncia sera processada e julgada pela Comissao de Licitagbes, na forma
do art. 10 da Lei Federal n. 12.232/10, com excec¢ao da analise e julgamento das Propostas
Técnicas.

13.2. As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdao Técnica,
composta por 03 (trés) membros formados em comunicagao, publicidade ou marketing ou
que atuem em uma dessas areas.

13.2.1. Pelo menos um dos membros da Subcomissao Técnica nao tera vinculo funcional ou
contratual, direto ou indireto, com a COMUSA.

13.3. A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica ocorrera por sorteio, em sessao
publica, entre os nomes de uma relagdo que tera, no minimo, 09 (nove) integrantes,
previamente cadastrados pela COMUSA.

13.3.1. A relacédo de nomes sera publicada no Diario Oficial do Estado, em prazo nao inferior
a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.
13.3.2. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessao publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagdo de nhomes, mediante a
apresentagao de fundamentos juridicos plausiveis a Comissao.

13.3.2.1. Admitida a impugnacgéo, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na
Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo do Diretor-
Geral.

13.3.2.2. A abstencado do impugnado ou o acolhimento da impugnacao, mediante decisao
fundamentada do Diretor-Geral implicara, se necessario, a elaboragdo e a publicacdo de
nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 13.

13.3.3. Sera necessario publicar nova relagao se o nimero de membros mantidos depois da
impugnagéo restar inferior ao minimo exigido no subitem 13.3.

13.3.4. Somente sera admitida nova impugnagdo a nome que vier a completar a relagao
anteriormente publicada.

13.3.5. A sessdo publica para o sorteio sera realizada em data previamente designada,
garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 13.3.1. e a possibilidade de
fiscalizagcao do sorteio por qualquer interessado.

13.3.5.1. O sorteio sera processado pela Comissdo de Licitagbes de modo a garantir o
preenchimento das vagas da subcomissao técnica, respeitando que, pelo menos, 1 (um) dos
membros néo tenha vinculo com a COMUSA, conforme dispbe o art. 10, §2° da Lei Federal
10.232/2010, podendo ser realizado separadamente para os grupos que mantenham ou nao
vinculo.

13.3.6. Além das demais atribuicdes previstas neste Edital, cabera Subcomissao Técnica,
quando solicitado pela Comissao, manifestar-se sobre eventuais recursos de licitantes
relativos ao julgamento das Propostas Técnicas.

14.0. DO PROCEDIMENTO:

REUNIAO DE LICITAGAO

14.1. A reunido de licitagdo sera realizada em 4 (quatro) sessdes publicas, observados os
procedimentos previstos neste Edital e na legislacao.

14.2. Todos os fatos relevantes, pertinentes ao objeto da Licitagdo, ocorridos durante a
reunido de licitagdo serdo registrados em ata circunstanciada.

14.3. A participacao de representante de qualquer licitante ocorrera mediante a prévia
entrega de documento habil, conforme estabelecido no item 7.

14.4. Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissao constituida de
alguns entre eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas
Técnicas, de preco e os Documentos de Habilitagdo nas respectivas sessdes publicas.

14.5. Aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitagdo
apresentados pelas licitantes poderdo ser relevados pela Comissdo, se constantes dos
documentos submetidos a analise e julgamento da Subcomissdao Técnica, por esta
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subcomissdo, desde que nao firam o entendimento da proposta e o ato nido acarrete
violagao aos principios basicos da licitacao.

14.6. Os integrantes da Subcomissdo Técnica nao poderdo participar das sessdes de
recebimento e abertura dos invélucros com as Propostas Técnica e de Prego.

14.7. A Comissao podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-
las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.
14.8. Se os invélucros lacrados das licitantes desclassificadas ndo puderem ser devolvidos
nas sessdes publicas, ficardo a disposicdo das interessadas por 30 (trinta) dias uteis,
contados da homologacgao desta Concorréncia, prazo apds o qual serao arquivados.

14.9. Toda e qualquer documentagcdo devera ser apresentada em lingua portuguesa, e
eventuais documentos de origem estrangeira somente serdo admitidos se acompanhados,
na forma da lei, da respectiva tradugao para o vernaculo.

PRIMEIRA SESSAO

14.10. A abertura da sessao publica de licitacdo sera realizada no dia, hora e local previsto
0s no predmbulo deste Edital e tera a seguinte pauta inicial:

| — identificacdo dos representantes das licitantes;

Il — apresentagéo a Comissao dos invélucros n. 1, 2, 3 e 4.

Il — exame da conformidade dos invélucros com as disposi¢cdes deste Edital;

IV — rubrica no fecho dos invélucros n. 2 e 4 e subsequente acondicionamento destes
invélucros em receptaculo especifico com rubrica no seu respectivo fecho pela Comissao e
representantes das licitantes;

V — abertura dos involucros n. 1 e 3, exame e rubrica de seus respectivos conteudos pela
Comissao e representantes das licitantes presentes.

14.10.1. Apds o encerramento do prazo para recebimento dos involucros, o qual sera
declarado pela Comissao na sessdo publica, nenhum outro involucro, documento ou
embalagem sera recebido.

14.10.2. O invélucro n. 1, com a via nao identificada do Plano de Comunicagcao Publicitaria,
s6 sera recebido pela Comisséo se:

| — ndo apresentar marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que, por si so,
possibilite sua identificagdo ou a identificacdo da licitante antes da abertura do invélucro n.
2:

Il — ndo estiver danificado ou deformado pelas peg¢as, material € ou demais documentos nele
acondicionados de modo a possibilidade a identificacado da licitante.

14.10.2.1. O nao recebimento do invélucro n. 1 implica o ndo recebimento dos demais
invélucros da licitante e seu consequente impedimento de participar da Concorréncia.
14.10.3. A Comissao, antes da abertura dos invélucros n. 1, adotara medidas para evitar
que seus membros e ou o0s representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente,
identificar a autoria de algum Plano de Comunicagao Publicitaria.

14.10.4. A Comissao nao langara nenhum cdédigo, sinal ou marca nos invélucros n. 1 nem
nos documentos que compdem a via nao identificada do Plano de Comunicacgdo Publicitaria.
14.10.5. Se, ao examinar e ou rubricar os conteudos dos invélucros n. 1 e 3, for constatada
ocorréncia que possibilite, inequivocamente, a identificacdo da autoria do Plano de
Comunicacao Publicitaria, a Comissao desclassificara a licitante e ficara de posse de todos
0s seus involucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

14.10.6. Os involucros n. 2 e 4 permanecerao fechados sob a guarda e responsabilidade da
Comissao.

14.10.7. Abertos os invélucros n. 1 e 3, as licitantes ndo poderéo desistir de suas Propostas,
salvo por motivo justo decorrente de fato superveniente e aceito pela Comissao.

14.10.8. A analise e os tramites administrativos pertinentes ao conteudo dos invélucros n. 1
e 3 observardo os seguintes procedimentos:

| — encaminhamento, pela Comissao a Subcomissédo Técnica, dos invélucros n. 1, com as
vias nao identificadas do Plano de Comunicacao Publicitaria;
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I — analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias nao
identificadas do Plano de Comunicacgao Publicitaria.

Il — elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissao, da ata de
julgamento dos Planos de Comunicagéo Publicitaria, de planilhas com as pontuagbes e de
justificativa das razées que as fundamentaram em cada caso:

IV — encaminhamento, pela Comissao a Subcomissao Técnica, dos involucros n. 3, com a
Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicacgao;

V — analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, da Capacidade de
atendimento, do Repertdrio e dos relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgéo;

VI — elaboragdo e encaminhamento, pela Subcomissao Técnica a Comissao, da ata de
julgamento das Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao, de planilha com as pontuagdes e de
justificativa das razées que as fundamentaram em cada caso.

14.10.9. Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com fundamento no subitem 11.4.,
inc. I, a Subcomissao Técnica atribuira pontuagéo a cada quesito ou subquesito da Proposta
e langara sua pontuacao em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissdo Técnica, até que expire o prazo para
recursos relativos a essa fase.

14.10.9.1. O disposto no subitem 14.10.9 ndo se aplica aos casos em que ©
descumprimento resulte na identificagdo da licitante antes da abertura dos invélucros n. 2
14.10.10. As planilhas previstas nos incisos Ill e VI do subitem 14.10.8. conteréo,
respectivamente, as pontuagcdes de cada membro para cada subquesito do Plano de
Comunicagao Publicitaria apresentado pelas licitantes e as pontuacbes de cada membro
para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertério e Relato de Solugdes de
Problemas de Comunicagao de cada licitante.

SEGUNDA SESSAO

14.11. Apds receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (involucros n. 1 e 3),
respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissao
Técnica, a Comissao convocara as licitantes para participar da segunda sesséo publica que
tera a seguinte pauta basica:

| — identificacdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na
lista de presenca;

Il — abertura do receptaculo contendo os involucros n. 2 € 4;

[l —abertura e rubrica do conteudo dos invélucros n. 2 e rubrica no fecho do invélucro n. 4;
IV — cotejo das vias nao identificadas (invélucro n. 1) com as vias identificadas (invélucro n.
2) do Plano de Comunicagao Publicitaria, para identificagdo de sua autoria;

V — elaboragao da planilha geral com o somatério das pontuagdes atribuidas ao plano de
comunicacgao publicitaria e, separadamente, aos demais quesitos de cada Proposta Técnica;
VI — proclamagéo do resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

VIl — adocdo dos procedimentos previstos no subitem 11.6 deste Edital, em caso de empate,
apos a decisao final.

VIII — informagao de que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera divulgado
na forma da lei, com a indicacdo dos licitantes classificados e dos desclassificados, em
ordem decrescente de pontuacao.

TERCEIRA SESSAO

14.12. A Comissao convocara as licitantes classificadas para participar da terceira sessao
publica que tera a seguinte pauta basica:

| — identificagdo dos representantes das licitantes presentes e coleta de suas assinaturas na
lista de presenca;

Il — abertura dos invélucros n. 4, exame e rubrica do seu conteudo pela Comissédo e
representantes das licitantes presentes;
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[l — julgamento das Propostas de Prego com a identificacdo das Propostas de menores
precos, desclassificagcdo das propostas que desatenderem as exigéncias contidas neste
Edital, principalmente aquelas descritas no ANEXO Ill, e divulgacdo do resultado aos
representantes das licitantes presentes;

IV — realizacdo do calculo média ponderada, de acordo com o0s respectivos pesos, na
Proposta Técnica e na Proposta de Precgos, de acordo com a férmula prevista no subitem
11.14, e elaboragdo da classificacdo em ordem decrescente, aplicados os critérios de
desempate do subitem 11.14.1;

V — adogdo dos procedimentos de desempate seguindo as regras previstas nos subitens
11.14.2 e 11.15, se cabivel;

VI — informagédo de que o resultado do julgamento sera divulgado na forma da lei, com a
indicagdo da ordem de classificagdo e declaragédo da vencedora no julgamento final das
Propostas.

QUARTA SESSAO

14.13. A Comissao convocara as licitantes classificadas no julgamento final das Propostas,
para participar da quarta sessao publica que tera a seguinte pauta basica:

| — identificagdo dos representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na
lista de presenca;

Il — recebimento e abertura dos invélucros n. 5 das licitantes classificadas, exame e rubrica
do seu conteudo pela Comisséo e pelos representantes das licitantes presentes;

[l — informagdo de que o resultado da habilitagdo sera divulgado na forma da lei, com a
indicacdo dos proponentes habilitados e inabilitados;

14.13.1. Sera julgada inabilitada a licitante que:

a) Deixar de apresentar qualquer dos documentos exigidos no ANEXO Il ou apresenta-los
em desconformidade com as exigéncias deste Edital;

b) Deixar de apresentar, devidamente datadas e assinadas, as declaracbes e atestados
contidos no ANEXO 1V;

c) Nao apresentar, no prazo definido pela Comissdo de Licitagbes, eventuais
esclarecimentos exigidos.

d) A proponente, que deixar de comprovar a sua condi¢gao de Microempresa ou Empresa de
Pequeno Porte no credenciamento, através do documento relacionado no subitem 7.3,
alinea “c”, permanecera no certame desde que apresente os demais documentos exigidos,
mas nao fara jus aos beneficios previstos na Lei Complementar n.° 123/2006 e na Lei
Municipal n.° 2.020/2009.

e) As Microempresas e Empresas de Pequeno Porte, que se beneficiarem do regime
diferenciado e favorecido concedido pela Lei Complementar n.° 123/06 e pela Lei Municipal
n.° 2.020/2009, por ocasiao da participacao neste certame licitatério, deverdo apresentar
toda a documentacao exigida para habilitagao, inclusive para efeito de comprovagao
de regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma restricao.

e.1) A Microempresa ou a Empresa de Pequeno Porte, que possuir restrigio em qualquer
dos documentos de regularidade fiscal, tera sua habilitagao condicionada a apresentagao de
nova documentacao, que comprove a sua regularidade em 05 (cinco) dias Uteis, a contar da
data em que for declarada como vencedora do certame.

e.2) O prazo de que trata a alinea “e.1” podera ser prorrogado uma unica vez, por igual
periodo, a critério da Administragdo, desde que seja requerido pelo interessado, de forma
motivada e durante o transcurso do respectivo prazo.

e.3) A nao regularizagdo da documentagao, no prazo fixado na alinea “e.1”, implicara na
decadéncia do direito a contratacdo, sendo facultado a COMUSA convocar as licitantes
remanescentes, na ordem de classificagdo, para a assinatura do contrato, ou revogar a
licitacdo.

14.13.2. Na hipotese de todas as propostas de preco serem desclassificadas ou de todas as
licitantes serem inabilitadas, a Comissao podera fixar as licitantes o prazo de 8 (oito) dias
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uteis para apresentagao de nova documento ou de outras propostas escoimadas das
causas que tenham determinado, respectivamente, a desclassificacdo ou a inabilitagao.
14.13.2.1. A nova documentacido deve ser apresentada na forma prevista neste Edital, e
entregue em sesséo publica.

14.13.2.2. Decididos os recursos e constatada a regularidade dos atos praticados, a
autoridade competente, homologara e adjudicara seu objeto a licitante vencedora.

15.0. DA RETIRADA DO EDITAL, ESCLARECIMENTO DE DUVIDAS, DAS
IMPUGNACOES, DOS RECURSOS, DA HOMOLOGAGCAO E DA CONVOCAGAO:

15.1. A retirada deste Edital devera ser realizada no site: www.comusa.rs.gov.br, sem custo
para retirada.

15.2. Os pedidos de esclarecimentos deverao ser formalizados exclusivamente por escrito
através de e-mail para licitacao@comusa.rs.gov.br, com solicitacdo de confirmagdo de
recebimento.

15.2.1. Os esclarecimentos nao constituirdo, necessariamente, motivos para que se altere a
data e o horario da sessao publica, salvo se houver alteracdo material das propostas
comerciais.

15.3. A solicitacdo de esclarecimento ndo deve utilizar termos que possam propiciar a
identificacao da proposta da licitante perante a Subcomissao Técnica, quando do julgamento
da via nao identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria — invélucro 1.

15.4. A COMUSA dara conhecimento das consultas e respectivas respostas, sem informar a
identidade da licitante consulente, exclusivamente por meio da internet, no endereco
eletrénico: http://www.comusa.rs.gov.br/index.php/institucional/licitacoes

15.4.1. Cabe as licitantes interessadas acessar o referido endereco para conhecer as
consultas e as respectivas respostas.

15.4.2. As alteracbes do Edital que afetarem a formulagdo da proposta serdo divulgadas
pela mesma forma que se deu texto original, reabrindo-se o prazo inicialmente estabelecido.

15.5. A impugnacéao ao edital sera feita na forma do art. 41 da Lei Federal n.° 8.666/1993,
observando-se as seguintes normas:

a) O pedido de impugnagéo ao edital podera ser feito por qualquer cidaddo, devendo ser
protocolizado até 5 (cinco) dias uteis antes da data marcada para o recebimento das
propostas.

b) As licitantes poderdo impugnar o edital até o 2° (segundo) dia util antecedente a data
marcada para o recebimento das propostas.

c) Os pedidos de impugnacdo ao edital deverao ser dirigidos a Comissdo de Licitacao,
digitados ou datilografados, assinados e protocolados na Coordenagédo de Suprimentos da
COMUSA, na Av. Coronel Travassos, 287, Bairro Rondbnia, Novo Hamburgo/RS, ou
enviados ao e-mail licitacao@comusa.rs.gov.br, com solicitagdo de confirmagdo de
recebimento pela COMUSA.

d) Nao serao recebidos como impugnagéao ao edital os requerimentos apresentados fora do
prazo ou enviados por qualquer outro meio além do previsto na alinea anterior.

15.6. Em todas as fases da presente licitacdo, serdo observadas as normas previstas no art.
109 da Lei Federal n.° 8.666/93.

a) O prazo para interposicao de recursos relativos as decisdes, sera de 5 (cinco) dias uteis,
a contar da intimacg&o da decisio objeto do recurso.

a.1) A intimagao dos atos decisérios sera feita mediante publicagdo na imprensa oficial,
salvo se presentes os prepostos das licitantes no ato em que foi adotada a deciséo, quando
podera ser feita por comunicacao direta aos interessados e lavrada em ata.

a.2) Caso a licitante vencedora seja ME ou EPP, e tiver apresentado certiddo fiscal e/ou
trabalhista com restricdo na fase de habilitagdo, a abertura da fase recursal em relacdo ao
resultado do certame ocorrera apos os prazos de regularizagao fiscal e/ou trabalhista de que
tratam as alineas “e.1” e “e.2” do subitem 14.13.1.

b) Os recursos, que serédo dirigidos a Comissao de Licitagdo, deverao ser digitados ou
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datilografados, assinados e protocolados, dentro do prazo previsto na alinea “a”
b.1) DIGITALMENTE: através do e-mail cpl@comusa.rs.gov.br, com solicitacdo de
confirmacgao de recebimento pela Comissao; ou

b.2) FISICAMENTE: na Coordenacao de Suprimentos da COMUSA, na Av. Coronel
Travassos, 287, Bairro Ronddnia, Novo Hamburgo/RS.

b.2.1) Serdo aceitos recursos enviados pelo correio, desde que o recebimento pela
COMUSA ocorra dentro do prazo recursal.

¢) Havendo a interposicao tempestiva de recurso, as demais licitantes serdo comunicadas
para que, querendo, apresentem contrarrazdes, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis e nas
formas previstas na alinea “b”.

d) Nao serao aceitos recursos ou contrarrazoes apresentados fora do prazo ou enviados via
fax, ou por qualquer outro meio além do previsto na alinea “b”.

e) Decorrido o prazo para a apresentagcdo das razbes e contrarrazdes de recurso, a
Comissao de Licitagdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis,
ou, nesse mesmo prazo, encaminha-los ao Diretor-Geral, acompanhado dos autos da
licitagao, do relatério dos fatos objeto do recurso e das razdes da sua deciséo.

f) A decisao do Diretor-Geral, a ser proferida nos 5 (cinco) dias uteis subsequentes ao
recebimento do relatério e das razdes de decidir da Comissao de Licitagao, é irrecorrivel.

g) Os prazos previstos nas alineas “e” e “f° poderao ser prorrogados, a critério da
Administracao, sempre que for necessario para o adequado julgamento dos recursos, como,
por exemplo, para a realizagcdo de diligéncias. A prorrogagcao devera ser devidamente
justificada nos autos da licitagao.

h) Nao serao admitidos recursos via fax, telex, ou através de qualquer outro meio néo
previsto neste edital.

15.7. Uma vez proferido o julgamento pela Comissdo, e desde que tenha transcorrido o
prazo legal sem interposicdo de recursos, ou tenha havido desisténcia expressa das
licitantes em recorrer, sera homologado o resultado.

15.8. Homologado o resultado da Licitacdo, a proponente vencedora sera convocada, por
escrito, dentro do prazo de validade da Proposta, a comparecer em data, hora e local que
forem indicados, para a assinatura do contrato.

16.0. DO CONTRATO:

16.1. Constam na Minuta de Contrato que compde o ANEXO VI, as condigbes e forma de
pagamento, além das demais obrigagbes das partes, que faz parte integrante deste Edital.
16.2. Até a data de assinatura do Contrato, podera ser eliminado da licitagdo qualquer
licitante que tenha apresentado documento(s) ou declaracao(des) incorreta(s), bem como
aquele cuja situagao técnica ou econdmico-financeira tenha se alterado apds o inicio do
processo licitatorio, prejudicando o seu julgamento.

16.3. A contratagdo sera formalizada mediante assinatura do contrato, para cuja assinatura
a licitante adjudicataria tera o prazo de 10 (dez) dias uteis, contados a partir do recebimento
da respectiva convocacdo da COMUSA.

16.4. Como condicao para a assinatura do contrato, sem prejuizo das demais disposi¢coes
previstas neste Instrumento, a licitante adjudicataria devera apresentar a documentacgao
exigida na habilitagdo, porventura vencida apds a reunido de licitagdo, devidamente
atualizada.

16.5. A recusa em assinar o contrato ou o nao atendimento das condi¢cbes previstas no
subitem 16.4 implica a decadéncia do direito a contratagdo, sem prejuizo da aplicagéo de
penalidades previstas no item 17.

16.5.1. A decadéncia do direito a contratagdo autoriza a COMUSA a, independentemente de
qualquer aviso ou notificagao, revogar a licitagdo, ou convocar as licitantes remanescentes,
na ordem de classificagao, para, atendendo ao subitem 16.4, assinar o contrato em igual
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prazo e nas mesmas condicdes apresentadas na proposta da licitante que deixou de assinar
o contrato.

16.5.2. Nao se aplicam as licitantes remanescentes as penalidades previstas no subitem
16.5.

16.6. A licitante adjudicataria tera o prazo de 30 (trinta) dias, contados da data da assinatura
do contrato, para apresentar a garantia de execugéao prevista no subitem 5.2. do ANEXO |.
16.7. Integrara o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condi¢oes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos, os elementos apresentados pela licitante
adjudicataria que tenham servido de base para o julgamento desta Concorréncia.

16.8. O prazo de vigéncia do contrato sera de 12 (doze) meses podendo ser prorrogado, na
forma da lei, por iguais e sucessivos periodos, até o limite de 60 (sessenta) meses.

16.9. A remuneracgao a contratada, pelos servigos prestados, sera feita nos termos do item 7
do Anexo |, consoante os precos estabelecidos em sua Proposta de preco.

16.10. A forma e as condigdes de pagamento sao as constantes do ANEXO |.

16.11 A agéncia devera centralizar o comando da publicidade da COMUSA em sua sede,
comprovando no prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data da assinatura do
contrato, que possui estrutura de atendimento representada, no minimo, pelos profissionais
indicados, conforme descrito nas Obrigagdes da Contratada — ANEXO I:

| —um na area de atendimento;

Il —um na area de planejamento e pesquisa;

[l —um na area de criacéo;

IV — um na area de produgéo impressa, eletrdnica e de design/computagéo grafica;

V —um na area de midia.

17.0. DAS PENALIDADES:

17.1. Ensejara a aplicagdo de multa no percentual de 0,5% (meio por cento) sobre a
estimativa de despesas previstas no subitem 4.1 sem prejuizo da aplicacdo de outras
penalidades previstas na Lei 8.666/93, a licitante que, convocada dentro do prazo de
validade de sua proposta:

| — recusar-se, injustificadamente, a assinar o contrato;

Il — ndo atender as condi¢cdes previstas no subitem 16.4, inviabilizando a contratagao.

17.1.1. A multa devera ser recolhida na COMUSA no prazo de 5 (cinco) dias uteis a contar
da intimagéo, sob pena de execuc¢ao judicial.

17.1.2. O disposto no subitem 17.1 nao se aplica as licitantes remanescentes convocadas
na forma do subitem 16.5.1.

17.2. Ensejara a aplicagdo de suspensdo temporaria de participacdo em licitacdo e
impedimento de contratar com a COMUSA, pelo periodo de 6 (seis) meses até 2 (dois)
anos.:

| — recusa, injustificada, de assinar o Termo de Contrato.

Il — ndo manutengao das condi¢cdes de habilitagao;

IIl — pratica de atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da licitagao;

IV — condenacao definitiva pela pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de quaisquer
tributos;

V — pratica de atos ilicitos, demonstrando n&do possuir idoneidade para contratar com a
Administragao.

17.2.1. A penalidade de suspensao temporaria de participacdo em licitacdo e impedimento
de contratar podera ser aplicada sem prejuizo da aplicagcdo da multa prevista no subitem
17.1.

17.3. Podera ainda ser aplicada a penalidade de Declaracido de Inidoneidade para licitar e
contratar com a Administragao Publica, na forma do inc. IV e §3° do art. 87 da Lei 8.666/93,
na ocorréncia dos casos do art. 88 da mesma Lei.

17.4. Nao serao aplicadas penalidades na ocorréncia de caso fortuito ou forga maior.
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18.0. DO(A) GESTOR(A):

18.1. A COMUSA designa o(a) servidor(a) MISAEL ELIAS DE LIMA, ASSESSOR DE
IMPRENSA, matricula n.° 1102, como gestor(a) da contratacao.

19. DA GARANTIA:

19.1. As condi¢des de garantia estdo previstas no item 5 do Anexo I.

20.0. DAS DISPOSIGCOES GERAIS:

20.1. A licitante é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informagbes prestadas e
dos documentos apresentados em qualquer fase da licitagdo, de modo que a falsidade de
qualquer documento apresentado ou a inverdade das informagdes nele contidas implicara a
imediata desclassificacdo da licitante que o tiver apresentado.

20.2. E facultada & Comissdo ou & autoridade superior efetuar, em qualquer fase da
licitacdo, consultas ou promover diligéncias com vistas a esclarecer ou complementar a
instrucédo do processo.

20.3. As situacdes nao previstas neste Edital, inclusive as decorrentes de caso fortuito ou de
forga maior, serao resolvidas pela Comissao ou pela autoridade competente.

20.4. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital, excluir-se-a o dia do inicio e
incluir-se-a o do vencimento.

20.4.1. Os prazos estabelecidos neste Edital s6 se iniciam e vencem em dias de expediente
da COMUSA.

20.5. Este Edital e seus anexos, bem como a Proposta vencedora, fardo parte integrante do
contrato — Anexo VI, como se nele estivessem transcritos.

20.6. O conteudo deste Edital e de seus anexos, bem como outros documentos que forem
emitidos pela COMUSA e fornecidos as licitantes, sdo complementares entre si, devendo
ser interpretados conforme os principios que regem as licitagdes publicas.

20.7. Até a assinatura do contrato, a licitante adjudicataria podera ser desclassificada ou
inabilitada se a COMUSA tiver conhecimento de fato desabonador a sua classificagao ou a
sua habilitacdo, conhecido apés o julgamento de cada fase.

20.8. Se, durante a execucao dos contratos, o instrumento firmado com a contratada for
rescindido, a COMUSA podera convocar as licitantes remanescentes, na ordem de
classificagéo verificada nesta Concorréncia, para dar continuidade a execugéo do objeto,
desde que aceitem as mesmas condicbes oferecidas pela contratada e se disponham a
cumprir todas as condigbes e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos
contratos.

20.9. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou
reservado que possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as
licitantes.

20.10. Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, a
COMUSA comunicara os fatos verificados ao Ministério Publico do Estado, para as
providéncias devidas.

20.11. Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera
anulada se ocorrer ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer
de suas fases, por razbes de interesse publico decorrente de fato superveniente
devidamente comprovado, pertinente e suficiente para justificar tal conduta.
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20.11.1. A nulidade do procedimento licitatorio induz & do contrato, sem prejuizo do disposto
no paragrafo unico do art. 59 da Lei 8.666/93.

20.12. A CONTRATADA assumira integral responsabilidade pelos danos que causar a
COMUSA, ou a terceiros, por si ou por seus representantes, prepostos e/ou empregados, na
execugcdo do objeto contratado, eximindo-a de toda e qualquer responsabilidade ou
reclamacao que possa advir durante a vigéncia do contrato e no prazo de garantia.

20.13. A licitante contratada sera a unica responsavel para com seus empregados e/ou
prepostos, especialmente no que concerne ao cumprimento de legislacdo trabalhista,
previdenciaria, tributaria, civil e criminal, e quaisquer outros encargos previstos em lei, sendo
que o seu descumprimento podera motivar a aplicagdo de multas e/ou rescisdo contratual
com aplicacao das sangdes cabiveis, por parte da COMUSA.

20.14. Decorridos 60 (sessenta) dias da data da entrega das propostas, sem convocagao
para contratacao, fica facultado as licitantes liberar-se do compromisso assumido.

20.15. A COMUSA reserva-se o direito de cancelar ou suspender, a qualquer tempo, a
execucdo do objeto contratado, mediante pagamento da contraprestacao pelos servigos ja
prestados, sem que caiba qualquer outro ressarcimento a licitante contratada.

20.16. A COMUSA reserva-se no direito de, ainda, recusar todo e qualquer servico que nao
atender as especificacdes ou que sejam considerados inadequados pela FISCALIZACAO da
COMUSA, sem que caiba qualquer ressarcimento ou contraprestagdo, sendo obrigagdo da
licitante contratada proceder, imediatamente, as respectivas alteragdes, retificagdes ou
substituicbes determinadas.

20.17. A critério da COMUSA, o objeto da presente licitagdo podera sofrer acréscimos e
supressoes, de acordo com o art. 65, §1°, da Lei Federal n.° 8.666/93.

20.18. Aplicam-se, a este Edital, as disposi¢oes regidas diretamente pela Lei 12.232/2010 e
complementarmente pelas Leis Federais n. 4.680/65 e n. 8.666/93, e pela Lei Complementar
n. 123/2006.

20.19. Fica eleito o Foro desta Comarca de Novo Hamburgo/RS para dirimir todos e
quaisquer litigios relativos ou decorrentes desta licitagio.

20.20. O horario de expediente da COMUSA é das 08h00min as 12h00min e das 13h15min
as 17h15min, de segunda a sexta-feira.

Novo Hamburgo/RS, 20 de maio de 2021.

Marcio Liiders dos Santos Andrea Claudia Braun
Diretor-Geral Diretora Administrativo-Financeira
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ANEXO |

CONCORRENCIA N.° 001/2021 — COMUSA

ESPECIFICAGOES DO OBJETO, CONDIGOES DE EXECUGAO E BRIEFING
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TERMO DE REFERENCIA

TIPO: TECNICA E PRECO
REGIME DE EXECUCAOQ: Empreitada por pregos unitarios.

1. OBJETO

Contratagédo de 01 (uma) Agéncia de Publicidade para prestacéo de servicos técnicos de
publicidade e consultoria na area de Comunicagao para a COMUSA - Servigos de Agua e
Esgoto de Novo Hamburgo.

1.1. Os servigos compreendem um conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagao, a
execucgao interna, a intermediagdo, a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de difundir ideias,
principios, iniciativas ou informar o publico em geral, conforme interesse da autarquia.

1.2. Também integram o objeto desta Concorréncia, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos
quais serao difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados de campanhas
realizadas;

b) a produgao e execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

C) a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em
consonéancia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
acdes publicitarias;

1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliacédo previstos no subitem 1.2, “a” terdo a
finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da COMUSA, o publico-
alvo, e os veiculos de divulgagao nos quais serao difundidas as campanhas ou pecas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagcdo e da divulgagéo de
mensagens;

c) Possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusao de
matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

1.3. Nao se confundem com o objeto desta licitagdo, estando, portanto, fora da contratacao,
as atividades de promocgéo, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicacao e de
imprensa, a aquisicao de midia em meio digital, e aquelas que tenham por finalidade a
realizacao de eventos festivos.

1.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.3 o patrocinio de
midia — assim entendido os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos
e engenhos que funcionem como veiculo de divulgagdo — e o patrocinio da transmissao de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculo de
divulgacgao.

1.4. Para a prestacdo de servicos sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda,
doravante denominada AGENCIA, que tenha suas atividades disciplinadas pela Lei 4.680/65
e que tenha obtido o certificado de qualificagao técnica de funcionamento, nos termos do art.
4° da Lei n. 12.232/2010.
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1.4.1. A Agéncia atuara de acordo com a solicitagdo da COMUSA.

1.4.2. A agéncia atuara por conta e ordem da COMUSA na contratacao de fornecedores de
bens e servicos especializados para a execugdo das atividades complementares a que se
refere o subitem 1.1. e de veiculos e demais meios de divulgagao para a transmisséo das
mensagens publicitarias (art. 3° da Lei n° 4.680/65 c/c ao art. 2° da Lei n® 12.232/10) .

1.4.3. A agéncia nado podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugao
dos servigos objeto desta licitagao.

‘ 2. DOCUMENTOS DE HABILITAGAO TECNICA E FINANCEIRA

Qualificagao Técnica:

a) Certificado de qualificacao técnica de funcionamento de que trata a Lei 12.232/2010, art.
4° e seu paragrafo primeiro, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao
(CENP);

b) A licitante devera apresentar atestado(s) de aptidao técnica, contendo assinatura do
emitente, fornecido(s) por pessoas juridicas de direito publico ou privado, que comprove(m)
que a licitante é prestadora de servicos da mesma natureza ao da presente licitacdo,
devendo o(s) documento(s) conter o nome, o endereco e o telefone de contato dos
atestadores, ou qualquer outra forma que permita consulta com as empresas declarantes.

Qualificagao econémico-financeira:

a) Certidao Negativa de Faléncia, expedida pelo distribuidor ou vara especializada do Foro
da sede da empresa licitante, em prazo nao superior a 90 (noventa) dias da data designada
para a apresentagao do documento;

b) Balango patrimonial e demais demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social, ja
exigivel e apresentado na forma da lei:

b.1) Para atendimento da alinea b, considera-se que, de 1°/01 até o dia 29/04 de
cada ano, serao aceitos o balango referente ao penultimo exercicio ou o do ultimo exercicio.
A partir de 30/04 de cada ano, € exigivel o balango do ultimo exercicio.

b.2) Para Sociedades An6nimas, copia autenticada da publicagdo do Balango em
Diario Oficial ou jornal de grande circulacao da sede do Licitante;

b.3) Para as demais empresas, copias legiveis e autenticadas das paginas do Livro
Diario, onde foram transcritos o Balango Patrimonial e a demonstracao do resultado do
ultimo exercicio social, com os termos de abertura e de encerramento, com o respectivo
registro na Junta Comercial;

b.4) As empresas com menos de 01 (um) ano de existéncia, que ainda nao tenham

Balango de final de exercicio, deverdo apresentar Demonstracbes Contabeis envolvendo
seus direitos, obrigagdes e patriménio liquido relativos ao periodo de sua existéncia,
subscritos por contador;
c) Comprovante de Capital ou Patriménio Liquido minimo equivalente a 10,0% (dez por
cento) do orgamento da COMUSA com o custo total geral ou global do objeto com os pregos
maximos admitidos, devendo a comprovagdo ser feita relativamente ao més da
apresentacgao da proposta, na forma da lei:

c.1) Sera exigida tabela contendo os calculos dos indices de Liquidez Geral (LG),
de Solvéncia Geral (SG) e de Liquidez Corrente (LC) igual ou maior que um virgula cinco ( =
ou > 1,0), apurado através das seguintes féormulas:

LC= AC igual ou superior a 1,0
PC
LG = (AC + RLP) igual ou superior a 1,0
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(PC + PNC)

SG=__AT igual ou superior a 1,0
PC + PNC

sendo:

AC = Ativo Circulante

RLP = Realizavel a Longo Prazo
PC = Passivo Circulante

PNC = Passivo Nao Circulante
AT = Ativo total

c.2) obterédo habilitagdo econémico-financeira, relativa ao Balango Patrimonial, as
empresas que apresentarem indicadores iguais ou superiores aos estabelecidos nos trés
itens da alinea “c.1”;

JUSTIFICATIVAS DA ESCOLHA DOS iNDICES

e Os indices contabeis escolhidos pela COMUSA sdo para fins de verificagdo da
qualificagdo econdmico-financeira, na forma estabelecida no art. 31, § 1° da Lei n°
8.666/93.

e Justificam-se os indices escolhidos por representarem a situagdo de liquidez e
solvéncia do periodo mais atual, permitindo a presung¢ao de boas condi¢gdes econémico-
financeira do licitante para cumprimento do objeto contratual.

e O indice de 1,0 se demonstra razoavel pelas condicbes médias das empresas do
segmento, baseando-se nos fundamentos da analise de balangos empresariais e nas
exigéncias normalmente apresentadas a outras empresas em outros certames
semelhantes.

3.  OBRIGAGOES

3.1. Constituem obrigagcoes da CONTRATADA:

3.1.1. Operar como organizagdo completa e fornecer servigos de elevada qualidade.
3.1.1.1. Os servigos indicados neste Termo de Referéncia deverao ser executados por meio
dos profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento na
Proposta Técnica apresentada, admitida a substituicdo por profissionais de experiéncia
equivalente ou superior mediante comunicacgéo prévia a COMUSA.

3.1.2. Centralizar o comando da publicidade da COMUSA em Novo Hamburgo,
comprovando em até 30 (trinta) dias da assinatura deste CONTRATO, que nele mantém,
para esse fim, escritorio, sucursal, filial ou sede com estrutura de atendimento representada,
no minimo pelos seguintes profissionais:

| —um na area de atendimento;

Il — um na area de planejamento e pesquisa;

[l —um na area de criacao;

IV — um na area de producao impressa, eletronica e de design/computacao grafica;

V —um na area de midia.

3.1.2.1. Os profissionais designados para o escritério, sucursal, filial ou sede em Novo
Hamburgo, deverdo ter experiéncia equivalente ou superior a daqueles indicados na
proposta técnica.
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3.1.2.2. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de seus representantes em outros
Estados ou cidades, desde que tenham experiéncia equivalente ou superior aos dos
indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento na proposta técnica,
para executar os servicos de planejamento e criagdo ou outros complementares ou
acessorios pertinentes a este CONTRATO, observado o atendimento as condigdes
contratuais.

3.1.3. O desempenho da CONTRATADA sera permanentemente verificado pela COMUSA.
3.1.4. Executar todos os servigos relacionados com o objeto do CONTRATO, de acordo
com os prazos e demais especificagdes estipulados pela COMUSA.

3.1.4.1. A CONTRATADA executara os servicos indicados neste Termo de Referéncia
diretamente, com seus proprios recursos.

3.1.4.2. A CONTRATADA podera intermediar a contratagcdo de veiculos de divulgacéao e,
quando necessarios a execucdo das atividades complementares referidos neste Termo de
Referencia, fornecedores de servigos especializados.

3.1.4.21. A contratagdo de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de servigos
especializados devera ser submetida a prévia e expressa autorizagao da COMUSA e implica
a atuagdao da CONTRATADA por conta e ordem da COMUSA.

3.1.4.2.2. A COMUSA devera ser previamente identificada na contratacdo de veiculos de
divulgacgéo.

3.1.4.2.3. Cabera a CONTRATADA efetivar as operagdes de pagamento referentes aos
servicos prestados por veiculos ou fornecedores de servigos especializados, operacado que
devera ter sido realizada em até 5 (cinco) dias uteis do recebimento do pagamento realizado
pela COMUSA.

3.1.5. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores
de servicos especializados e veiculos de divulgacao — inclusive quando decorrentes de
cotagdes realizadas pela COMUSA - respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos
os dados e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

3.1.5.1. Alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgbes de um ou mais servicos
contratados deverdo ser tempestiva e formalmente comunicados a COMUSA, devendo a
CONTRATADA adotar providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

3.1.5.1.1. A culpa do fornecedor de servigos especializado, do veiculo de distribuicdo ou da
CONTRATADA que repercuta na plena execugao dos servigos contratados implica a revisao
das obrigagbes e pagamentos dos contratos por esta firmados, na medida das
consequéncias do ato nos servigos acordados.

3.1.5.1.2. O aumento de despesas ou perda de descontos para a COMUSA, gerados em
decorréncia de acao culposa da CONTRATADA devera ser ressarcido pela CONTRATADA
responsavel, a COMUSA em até 02 (dois) dias uteis contados do recebimento da notificagéo
de ressarcimento por este encaminhada.

3.1.5.1.2.1. Se o ressarcimento nao for realizado no prazo indicado no subitem 3.1.5.1.2., o0
valor podera ser glosado pela COMUSA ou descontado da garantia contratual, acrescido da
atualizagdo monetaria desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento,
com base na variagao pro rata tempore do IGPM (FGV).

3.1.6. Orientar a produgdo, a impressdo e a distribuicdo das pecgas graficas conforme
aprovacdo da COMUSA e atestar a conformidade deste material com as especificagdes
contidas no documento de autorizagao da acéo.

3.1.7. Envidar esforgcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagbes
comerciais junto a fornecedores e veiculos de comunicagao.

3.1.7.1. Pertencem a COMUSA, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em
negociacdo com fornecedores de servicos especializados e com veiculos de divulgacgéao,
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realizada diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagbes na forma de tempo, espacgo ou reaplicagdes que tenham sido
concedidos pelo veiculo.

3.1.7.1.1. O disposto no subitem 3.1.7.1. ndo abrange os planos de incentivo eventualmente
concedidos por veiculos de divulgagdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n°
12.232/2010.

3.1.7.1.2. A CONTRATADA néo podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
COMUSA, preterindo veiculos de divulgagcao que ndo os concedam ou priorizando os que 0s
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagao da escolha desses veiculos de acordo
com pesquisas e dados técnicos comprovados.

3.1.7.2. Nos casos de reutilizagcbes de pecas publicitarias da COMUSA, a CONTRATADA
devera negociar sempre as melhores condigdes de preco.

3.1.8. Observar as seguintes condigdes para o fornecimento de servigos especializados a
COMUSA:

| — Fazer cotagdes prévias de precos para os servicos a serem prestados por fornecedores.
Il — Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagcdes coletadas entre fornecedores cadastrados na
COMUSA ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido:

a) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotacbes devera ser previamente justificada a
COMUSA, por escrito, para decisao sobre a contratagao.

[ll — exigir do fornecedor que a cotagao seja apresentada no original, em papel timbrado e
que:

a) Contenha a identificagao do fornecedor (com, pelo menos, nhome completo, CNPJ ou
CPF, endereco e telefone) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF)
e assinatura do responsavel pela cotacgao;

b) Detalhe os produtos ou servigos que a compdem, seus pregos unitarios e total e, sempre
que necessario, suas especificagdes;

c) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta inscrito - e
em atividade — no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e
compativeis com o servico a ser fornecido.

IV — informar, por escrito, os fornecedores de servicos especializados acerca das condi¢oes
estabelecidas na Clausula Sétima do Contrato para a reutilizacdo de pecas e material
publicitarios, especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos;

3.1.8.1. Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do
valor global do CONTRATO, a CONTRATADA coletara orgamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizagdo da COMUSA.

3.1.8.2. A COMUSA procedera a verificacdo prévia da adequacao dos pregos dos bens e
servigos cotados em relagdo aos do mercado.

3.1.8.3. Se e quando julgar conveniente, a COMUSA podera realizar cotagdo de precos
diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos,
independentemente de valor.

3.1.8.4. As disposigdes do subitem 3.1.8. ndo se aplicam a compra de midia.

3.1.8.5. As condi¢des do subitem 3.1.8, | e Il, ndo se aplicam a contratacao de fornecedor
exclusivo de servigos especializado.

3.1.9. Encaminhar, a cada 12 meses de vigéncia do contrato e de seus eventuais
aditamentos, referentes a pecas aprovadas pela COMUSA e sem Onus para esta, as
seguintes copias de pecgas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo de midia
paga:

| - TV e Cinema: copias em Betacam e/ou DVD e/ou arquivos digitais;
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Il — Internet: cépias em CD;

[l — Radio: cépias em CD, com arquivos digitais;

IV — Midia impressa e material publicitario: copias em CD, com arquivos em alta resolucao,
finalizados, sendo uma copia aberta e uma fechada.

3.1.9.1. As pecas poderdo ser agrupadas em um mesmo DVD, se garantido o atendimento a
solicitagdo da COMUSA.

3.1.9.2. Os arquivos contendo as copias das pegas produzidas deverdo ser apresentados
nos formatos definidos pela COMUSA.

3.1.9.3. Caso as midias indicadas nos incisos | a IV do subitem 3.1.9. se tornem
tecnologicamente obsoletas, a COMUSA indicara midia substituta para envio da cépia das
pecas produzidas.

3.1.10. Disponibilizar a COMUSA informagbes que forem solicitadas a respeito da midia
utilizada.

3.1.11. Produzir e entregar em meio digital, como CD ou em DVD ou outro meio magnético
indicado pela COMUSA, portfélio dos trabalhos realizados para a COMUSA.

3.1.11.1. O portfolio devera ser entregue anualmente, até o final do ultimo més de vigéncia
do contrato ou de sua prorrogagao e abranger todas as ag¢des realizadas no CONTRATO
durante o periodo de doze meses anteriores.

3.1.11.1.1. No final da vigéncia do CONTRATO, devera ser entregue um portfélio com os
trabalhos realizados ap6s a entrega do portfélio anterior.

3.1.11.2. O portfélio devera ser apresentado conforme modelo sugerido pela CONTRATADA
e previamente aprovado pela COMUSA.

3.1.12. Entregar a COMUSA cépia dos comprovantes de pagamentos feitos a fornecedores
de servigos especializados e veiculos de divulgagao até o dia 6 (seis) do més subsequente
ao do pagamento realizado pela COMUSA.

3.1.13. Entregar a COMUSA, em meio eletrbnico e em meio impresso, até o dia 10 (dez) de
cada més, um relatério total (Més a més) de despesas com fornecedores de servigcos
especializados e veiculos de divulgagdo com o respectivo acompanhamento de seus
pagamentos, conforme modelo definido pela COMUSA.

3.1.13.1. O relatério de acompanhamento devera ser assinado e enviado a COMUSA no dia
util seguinte a realizagao do contato com a COMUSA, com o veiculo ou com o fornecedor e,
em caso de incorregao, reenviado devidamente corrigido em até 2 (dois) dias uteis, a contar
do recebimento da solicitagdo de corregio.

3.1.14. Elaborar, sempre que solicitado pela COMUSA, estudo de praticas e investimentos
em midia que vém sendo empregadas.

3.1.15. Prestar, as suas expensas, 0s seguintes servicos:

| — criagao e manutencao de acervo da propaganda da COMUSA, em meio virtual, com as
pecas produzidas durante a execugcdo do CONTRATO e as respectivas informagbes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

Il — criagdo e manutengido de banco de imagens, em meio virtual, com as fotos e imagens
produzidas durante a execu¢ao do CONTRATO e as respectivas informacgdes referentes a
direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

3.1.15.1. A agéncia se reunira com a COMUSA, em até 60 (sessenta) dias apds a
assinatura do CONTRATO, para apresentar proposta para o banco de imagens e para o
acervo de propaganda, compreendendo entre outros itens, as especificagdes técnicas, a
sistematica de navegacgao e de filtros de pesquisa e os formatos dos arquivos.
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3.1.15.1.1. Aprovada pela COMUSA, a proposta passara integrar o CONTRATO, ressalva a
possibilidade de ajustes, sempre que necessario a manutengao do banco/acervo virtuais.
3.1.15.2. A CONTRATADA, por meio do CONTRATO, transfere a COMUSA a propriedade
do sistema tecnoldgico referente ao banco/acervo virtuais, incluido o seu cédigo/fonte.
3.1.15.3. O banco/acervo virtuais deverao estar funcionando em até 120 (cento e vinte) dias
apos a assinatura do CONTRATO.

3.1.16. Prestar esclarecimentos a COMUSA sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagio.

3.1.17. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigcos prestados e das pecas
publicitarias produzidas durante o periodo de 5 anos ap6és a extingdo do CONTRATO.
3.2. Constituem obrigagoes da COMUSA:

3.2.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,
observado o subitem 3.1.5. e respectivos subitens.

3.2.2. Proporcionar condi¢cdes para a boa execucio dos servicos.

3.2.3. Fiscalizar a execugao do CONTRATO e subsidiar a CONTRATADA com informagdes
e/ou comunicagdes Uteis e necessarias ao melhor e fiel cumprimento das obrigagdes.

[ 4. EXECUCAO, GESTAO E AVALIACAO DOS SERVIGOS

4.1. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo objeto deste
CONTRATO apés sua respectiva aprovagao formal pela COMUSA.

4.1.1. A COMUSA podera acompanhar a execugdo dos servicos contratados, juntamente
com um representante credenciado pela CONTRATADA.

4.1.2. A aprovacao dos servigos nao afasta a responsabilidade da CONTRATADA quanto a
sua perfeita execugao.

4.2. Os servigos contratados poderédo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao especificado.

4.2.1. A ndo aceitacdo de servicos objeto do CONTRATO, no todo ou em parte, nao
implicara a dilagéo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da COMUSA.

4.2.1.1. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que o servi¢co, quando
nao aceito, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado a suas expensas e nos prazos
estipulados pela COMUSA.

4.3. A COMUSA designa o(a) servidor(a) MISAEL ELIAS DE LIMA, ASSESSOR DE
IMPRENSA, matricula n.° 1102, como gestor(a) da contratagao.

4.3.1. A gestao e fiscalizagdo do CONTRATO em nada restringem a responsabilidade da
CONTRATADA pela execugao dos servicos.

4.3.2. A CONTRATADA permitira e oferecera condicbes para a mais ampla e completa
fiscalizagado, durante a vigéncia do CONTRATO, fornecendo informagdes, propiciando o
acesso a documentacado pertinente e aos servicos em execugao e atendendo as
observacgoes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

4.3.3. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da COMUSA ou
auditoria externa por esta indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito a execugao deste CONTRATO.
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4.3.4. Serao anotadas registradas todas as ocorréncias relacionadas com a execugao
contratual, cabendo a CONTRATADA atender, no prazo estipulado pela COMUSA as
determinagdes para regularizacao das faltas ou defeitos observados.

4.4. A COMUSA realizara, semestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do
nivel técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esforcos de comunicagao
sugeridos pela CONTRATADA e do atendimento ao subitem 3.1.7.

4.41. Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a
avaliagao semestral sera considerada instrumento para:

| - solicitar a CONTRATADA a melhora da qualidade dos servicos prestados;

Il - subsidiar decisdo sobre prorrogagao e rescisao contratuais;

Il - subsidiar declaracao sobre desempenho da CONTRATADA.

5. GARANTIAS:

5.1. Sem prejuizo da responsabilidade penal a que vier dar causa, a CONTRATADA da
garantia do(s) servigo(s) prestado(s), pelo prazo de 12 (doze) meses, consoante dispbe a
Lei n° 8.078/90, contados da data do recebimento definitivo dos servigos, durante o qual
subsistira sua responsabilidade:

a) pela solidez, seguranga e quantidade do objeto contratado, assim em razdo dos servigos
prestados;

b) pela eleicdo e emprego dos insumos e/ou matérias-primas utilizadas;

c) pelos danos pessoais e materiais causados a COMUSA e aos seus empregados, bem
assim a terceiros em geral, por empregados ou prepostos da CONTRATADA, verificados
durante a vigéncia da contratacao, ou dela decorrentes;

d) pelo pagamento de todas as quantias devidas e/ou decorrentes de mao de obra,
assisténcia técnica, materiais, tributos, servicos de terceiros, obrigacbes trabalhistas e
previdenciarias, deslocamentos, transporte e descarga, alimentagdo, instalagbes,
equipamentos, seguros, licengas, dentre outros, pertinentes a execugdo do objeto
contratado, a sua substituicdo e a reparacdo do mesmo;

e) pelos defeitos e imperfei¢cdes verificados nos produtos/servigos prestados — total e/ou
parcialmente, n&o relacionados com a segurancga e solidez do objeto contratado;

f) pelos danos causados por fato do produto/servigo ou vicio oculto, a contar da verificagao
do dano.

5.1.1. A garantia implica em imediata substituicdo do produto/servico que nao atender as
especificagdes exigidas, sem qualquer 6nus para a COMUSA, bem assim imediato
ressarcimento de todo e qualquer dano causado a COMUSA e/ou aos seus empregados.

5.1.2.0 prazo para reparacao dos defeitos, danos, riscos, imperfeicdes e/ou substituicdes,
sera definido pela Equipe Técnica da COMUSA, considerando a gravidade, complexidade e
potencialidade de risco dos prejuizos ocorridos.

5.1.3. A garantia legal ou contratual do objeto tem prazo de vigéncia proprio e desvinculado
daquele fixado no contrato, permitindo eventual aplicagcdo de penalidades em caso de
descumprimento de alguma de suas condi¢des, mesmo depois de expirada a vigéncia
contratual.

5.2. Garantia de Execug¢ao do Contrato:

5.2.1 No prazo de 30 (trinta) dias da assinatura do contrato, a CONTRATADA devera
apresentar garantia, em favor da COMUSA, correspondente a 5% (cinco por cento) da
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estimativa de despesas, cabendo ao adjudicado optar por uma das modalidades elencadas
no § 1° do art. 56 da Lei n°® 8.666/93 e suas alteragdes.

5.2.2. A garantia oferecida devera permanecer integra ao longo de toda execugéo do
contrato. Caso seja utilizada para caucionar os interesses da COMUSA, a CONTRATADA
devera reapresenta-la em 48 horas, nos exatos termos inicialmente pactuados.

5.2.3. Fica vedado a CONTRATADA pactuar com terceiros, clausulas de ndo ressarcimento
ou ndo liberagéo do valor dado em garantia de multas por descumprimento pactual.

5.2.4. O prazo total da garantia devera exceder ao prazo contratado para execugao do
objeto em pelo menos 120 (cento e vinte) dias.

5.2.4.1. Na hipotese de prorrogacado do prazo de execugao do contrato, a CONTRATADA
ficara obrigada a providenciar a renovagéo da garantia, nos termos e condi¢des originais,
aplicando-se o previsto no disposto acima.

5.2.5. A garantia somente sera liberada apds o integral cumprimento de todas as obrigagcdes
contratuais.

| 6.  PRAZO DE VIGENCIA

6.1. O prazo de vigéncia sera de 12 (doze) meses, contados da data de assinatura do
contrato, facultada a sua prorrogagéo, nos termos e condigbes do art. 57, inciso Il, da Lei
Federal n.° 8.666/93 e de acordo com os interesses da COMUSA.

6.1.1. A decisdo sobre a prorrogagao observara o resultado das avaliagdes semestrais.

| 7. REMUNERAGAO

7.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada por honorarios sobre os
custos (i) a produgcdo e a execugao técnica de pega e ou material, assim como (ii) ao
planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos, de avaliacédo e de
geracdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos
quais serdao difundidas as pecas e agbes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criacdo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens,
em consonancia com novas tecnologias.

7.1.2. Os honorarios serao calculados sobre o preco faturado pelos fornecedores.

7.1.3. Pelos servigos de criagdo e execugdo interna, a CONTRATADA recebera o valor
correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado do Rio Grande do Sul, vigente quando da prestacao dos servigos
correspondentes, com desconto percentual estabelecido na Proposta de Precos
apresentada na Concorréncia n. 001/2021.

7.1.4. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratadas, na cidade de Novo Hamburgo,
serao de responsabilidade da CONTRATADA.

7.2. Desconto de Agéncia
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7.2.1. Além da remuneragao prevista nos itens 7.1 e 7.1.3, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, em conformidade com o art.
11 da Lei n. 4.680/65 e do Decreto n. 57.690/66.

7.2.1.1. O desconto de que trata o subitem precedente sera concedido a CONTRATADA
pela concepgao, execucao e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da COMUSA,
nos termos do art. 19 da Lei n. 12.232/2010.

7.2.2. A CONTRATADA repassara a COMUSA o valor correspondente a percentual do valor
da midia efetivamente contratada sobre o valor acertado para cada veiculagao,
correspondente ao repasse parcial dos honorarios de veiculacido, pagos pelos Veiculos de
Comunicacao a agéncia de publicidade, nos limites das previsbes normativas das Normas-
Padrao da Atividade Publicitaria.

7.2.3. O desconto de agéncia ou honorarios de midia sera pago a agéncia que intermediar a
compra de espaco/tempo publicitarios, pelos Veiculos de Comunicagéo, na base de 20%
sobre o valor da midia efetivamente negociada, sendo que o Veiculo emitira sua fatura
contra a COMUSA correspondente a chamada “parte liquida”, correspondente a 80% do
valor da midia, e a agéncia emitira sua nota-fiscal contra a COMUSA, correspondente ao
valor total, ja deduzido o percentual passivel de retorno em favor do anunciante, nos limites
das previsdes normativas das Normas-Padréao da Atividade Publicitaria.

| 8. DIREITOS AUTORAIS

8.1. A CONTRATADA cede a COMUSA os direitos autorais patrimoniais de uso das ideias
(incluidos estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de
publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos,
criados ou produzidos em decorréncia do CONTRATO.

8.1.1. Os direitos sado cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer
outro pais do mundo.

8.1.2. O valor dessa cessao esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragéo
definidas neste Termo de Referéncia.

8.1.3. Os direitos patrimoniais cedidos poderdao ser usados pela COMUSA em todas as
suas modalidades de utilizagao, diretamente ou por intermédio de terceiros.

8.2. Quando necessario realizar contratagdes que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara a quem de direito a concessao por prazo, finalidade, territério e
preco, inclusive quanto a eventual renovacao do contrato, dos direitos autorais e conexos de
suas respectivas titularidades.

8.3. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producdo, o custo com cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos de autor e
Cconexos.

8.4. A COMUSA sera a unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais
oriundos do cumprimento do CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de protegcao do
Direito de Propriedade Intelectual.

8.4.1. E garantda @ COMUSA a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos
originalmente de titularidade da CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os
resultados da execugcdo do CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de
terceiros.
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9. LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

9.1. Para a liquidagao e pagamento de despesa referente aos servigos previamente
autorizados pela COMUSA, a CONTRATADA devera apresentar:

| — a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da
COMUSA - SERVICOS DE AGUA E ESGOTO DE NOVO HAMBURGO, CNPJ. N°
09.509.569/0001-51, contendo o numero do CONTRATO e os seguintes dados da
CONTRATADA:

Banco (nome e numero)

Agéncia (nome e numero)

Conta Corrente (numero)

a) Quaisquer alteragbes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas tempestiva e
formalmente a COMUSA, ficando a CONTRATADA responsavel pelos prejuizos decorrentes
da falta ou intempestividade da informacao.

b) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para
pagamento as CONTRATADAS devera ser o CNPJ da CONTRATADA constante do
preambulo do CONTRATO.

c) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também
devera conter o numero do documento que autorizou a veiculagido ou produg¢ao dos servigos
e 0 nome empresarial do fornecedor com seu respectivo CNPJ.

Il — a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do
veiculo:

a) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servigo especializado
devera ser 0 mesmo da cotacao de precos que norteou a contratagao.

Il — os documentos comprobatérios da execugao dos servigos especializados e, quando for
0 caso, do comprovante de sua entrega;

IV — os documentos comprobatorios da demonstracdo do valor devido ao veiculo, da sua
respectiva tabela de pregos, da descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes
pedidos de insergao e da efetiva veiculagéo, sendo este ultimo providenciado sem énus para
a COMUSA.

a) Na ocorréncia de falha em uma programagao em midia eletrénica, além das providéncias
previstas no inciso IV a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a
descrigao da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

9.1.1. O comprovante de veiculacdo a que se refere o subitem 9.1, IV é constituido por:

| — revista e anuario: exemplar original;

Il — jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informagdes
sobre periodo ou data de circulagdo, nome do jornal e praga;

Il — demais meios: relatério de checagem de veiculagdo emitido por empresa independente
ou por um dos seguintes documentos:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante
de veiculagdo ou insercao ou irradiacao e similares) e declaracao de execugdo, sob as
penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaracao, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagao;

a.1) Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculacdo ou insergcédo ou irradiacdo e similares) em que figure a declaragao prevista na
alinea “a” deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletrbnica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento
“‘composto” contenha todas as informagdes previstas na alinea “a”.

b) Midia Exterior:
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i. Midia Out Off Home: relatério de exibigao fornecido pela empresa que veiculou a pecga, de
que devem constar as foros, periodo de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e
assinado, acompanhado de declaracdo de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cddigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaracao;

i.Midia Digital Out Off Home: relatério de exibicdo, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a pega, de que devem constar fotos por amostragem, identificagdo do
local da veiculagdo, quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagao,
datado e assinado, acompanhado de declaragcdo de execugao, sob as penas do art. 299 do
Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagado, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragao.

iii. Carro de Som: relatério de veiculagio, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a pega, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem
de fundo que comprove a cidade em que a agéo foi realizada, acompanhado de declaracéo
de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cdédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao.

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pecas,
preferencialmente acompanhado do print da tela.

9.1.1.1. As formas de comprovagao de veiculagdo em midia ndo previstas nas alineas “a”,
“b”, e “c” do subitem 9.1.1., lll, serao estabelecidas formalmente pela COMUSA, antes da
aprovacéao do respectivo Plano de Midia.

9.1.2. Compete ao Gestor do contrato, a conferéncia dos precos de tabela de cada insergao
e os descontos negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n. 12.232/2010, por ocasiao da
apresentacgao dos respectivos Planos de Midia pela CONTRATADA a COMUSA.

9.2. Os documentos de cobranga e comprovagao da execucao e entrega dos servicos para
a liguidacao e pagamento de despesas deverado ser encaminhados pela CONTRATADA a
Assessoria de Comunicacdo da COMUSA.

9.21. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagédo de cobranga e
comprovacao da execugao e entrega dos servigos, a COMUSA a seu juizo, podera devolvé-
la para as devidas corregdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.
9.2.1.1. Na hipotese de devolugdo, a documentacdo sera considerada como néao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢bes contratuais.

9.2.1.2. A COMUSA nao pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em
razao de pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas constantes do CONTRATO.

9.3. NOTAS FISCAIS (NF): As notas fiscais serao liberadas para pagamento pelo gestor do
contrato (servidor da COMUSA a ser designado) quando acompanhadas do relatorio de
recebimento, devidamente carimbado e assinado pelo servidor responsavel, e das
exigéncias cumpridas conforme esse TR e Edital de Licitagdo, somente ao término da
servico prestado a COMUSA.

9.3.1. No caso de emissao de Nota Fiscal de Servigo Eletronica — NFS-e, a CONTRATADA
devera enviar a mesma para o0s e-mails mlima@comusa.rs.gov.br e
imprensa@comusa.rs.gov.br.

9.4. PRAZO DE PAGAMENTO: Em até 15 (quinze) dias apds o recebimento definitivo do
servico e atesto da Nota Fiscal pelo Gestor da COMUSA.

9.4.1 O pagamento podera ser efetuado em até 15 (quinze) dias apdés a concluséo do
servico, respeitando-se todas as demais exigéncias contidas no presente TR.
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| 10. BRIEFING

10.1 CONTEXTO:

A COMUSA - Servigos de Agua e Esgoto de Novo Hamburgo é a autarquia responsavel ha
22 anos pela captagéo, tratamento e distribuicdo de agua no Municipio. Lidando diariamente
com a severa poluicdo do Rio dos Sinos, o0 4° mais poluido no Brasil, e com as antigas redes
de fibrocimento e PVC que levam agua a todos os bairros de Novo Hamburgo, atua na
prevencao e reparo de possiveis problemas que possam atrapalhar todo o processo de
gestdo hidrica do Municipio, bem como o tratamento de esgoto nos principais arroios que
desembocam no Sinos. Além disso, procura trazer a visdo de sustentabilidade para o futuro
da autarquia, com projetos juntos a comunidade e ac¢des para estimular o consumo
consciente e o despejo adequado de residuos pela populagdo hamburguense.

10.2 PROBLEMA:

Com a chegada do verao, o consumo de agua diario dispara, principalmente nos dias de
excessivo calor. Em média, nos dias de semana, o aumento é de 20% enquanto no sabado,
passa a 40%. Pensando nisso, anualmente, a autarquia trabalha com uma Campanha de
Uso Racional da Agua, veiculando pecas on e offline, com outdoors e folders para alertar a
populagcdo sobre os riscos de racionamento em caso de estiagem prolongada, com agdes
que possam auxiliar na contencao do desperdicio hidrico em cada residéncia.

10.3 OBJETIVOS:

Como parte da responsabilidade legal da COMUSA com a comunidade, agbes de
divulgagao e conscientizagao da populagéo se fazem necessarias. O objetivo é apresentar
uma campanha que faga os moradores entenderem a importancia de conter o desperdicio
diario de agua em acdes diarias, regulando excessos e evitando assim um possivel
racionamento, ao mesmo tempo em que informa a populagédo sobre o impacto que cada um
tem no seu meio ambiente.

10.4 PLANO DE COMUNICAGCAO:

Com referéncia do contexto acima e do problema descrito, as agéncias concorrentes
deverdo desenvolver e enviar um Plano de Comunicacdo Publicitaria com foco na
divulgacdo da Campanha de Uso Racional da Agua, conhecida popularmente como
Campanha de Verao anual da COMUSA.

10.5 PUBLICO PRIORITARIO:
Populagdo de Novo Hamburgo

10.6 PERIODO:
45 dias

10.7 VERBA DE EXERCICIO DA PROPOSTA:
R$ 100.000,00 (cem mil reais)
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ANEXO Il

CONCORRENCIA N.° 001/2021 — COMUSA

DOCUMENTOS DE HABILITAGCAO
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DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

1. Declaragao assinada pelo representante legal da licitante, sob as penas da lei, de que da
data da abertura dos envelopes ndao ha superveniéncia de fato impeditivo da habilitagao,
conforme o “MODELO A” que integra o ANEXO IV, deste Edital.

2. Declaragao assinada pelo representante legal da licitante, sob as penas da lei, de que a
empresa nao emprega menor, ou seja, cumpre o disposto no art. 7°, inciso XXXIIl, da
Constituicao Federal, conforme o “MODELO B” que integra o ANEXO IV, deste Edital.

3. Habilitagao juridica:

a) Inscrigao, ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, sendo:

a.1) No caso em empresario individual: inscricdo no Registro Publico de Empresas
Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede;

a.2) No caso de sociedade empresaria ou empresa individual de responsabilidade
limitada — EIRELI: ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, devidamente
registrado na Junta Comercial da respectiva sede acompanhado de documento
comprobatoério de seus administradores;

a.3) No caso de ser participante sucursal, filial ou agéncia: inscricdo no Registro Publico
de Empresas Mercantis onde opera, com registro onde tem sede a matriz;

a.4) No caso de sociedade simples: inscricdo do ato constitutivo no Registro Civil das
Pessoas Juridicas do local de sua sede, acompanhada de prova da indicacdo dos seus
administradores.

a.5) No caso de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais: Decreto
de autorizagdo e ato de registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo érgao
competente, quando a atividade assim o exigir;

a.6) Os documentos supra deverao estar acompanhados de todas as alteragdes ou da
consolidacao respectiva.

4. Regularidade Fiscal e Trabalhista:

a) Prova de inscricao no Cadastro de Contribuintes Municipal, relativo ao domicilio ou sede
da Licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto ora licitado;

b) Prova de inscricao no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ) do estabelecimento
da licitante;

c) Prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentagdo de
certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da Receita Federal do Brasil (RFB) e pela
Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios
federais e a Divida Ativa da Unido (DAU) por ela administrados, inclusive aqueles relativos a
Seguridade Social, que podera ser extraida pelo site www.receita.economia.gov.br;

d) Prova de regularidade perante a Fazenda Estadual, da jurisdigdo fiscal da empresa
licitante, na forma da lei;

e) Prova de regularidade perante a Fazenda Municipal, da jurisdicao fiscal da empresa
licitante, na forma da lei;

e.1) Havendo no Municipio Certidées Negativas de Débito Mobiliario e Imobiliario, a licitante
devera apresentar ambas. No caso de n&o possuir Certidao Imobiliaria, a licitante devera
apresentar comprovante do 6rgao municipal de que n&o possui imovel no local;

f) Prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia do Tempo de Servico — FGTS,
mediante apresentacao de Certificado de Regularidade do FGTS — CRF, emitido pela Caixa
Econbmica Federal — CEF), que podera ser extraido pelo site www.caixa.gov.br;

g) Certiddo que prove a regularidade relativa aos Débitos Trabalhistas, que podera ser
expedida pelo site www.tst.jus.br.
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5. Qualificagao Técnica:
a) Documentagao exigida no ANEXO | — Termo de Referéncia.

6. Qualificagcdo econdémico-financeira:

a) Certiddo Negativa de Faléncia e Concordata expedida pelo distribuidor ou vara
especializada da Comarca da sede da empresa, com data nao superior a 90 (noventa) dias
anteriores a data fixada para o inicio da Sessao Publica;

b) Anexar demais exigéncias econémico-financeiras previstas no ANEXO | — Termo de
Referéncia.

NOTAS:

a. A proponente que deixar de apresentar quaisquer dos documentos e/ou comprovantes
relacionados por quaisquer dos itens acima, nas condigbes aqui elencadas, sera julgada
inabilitada;

b. As certiddes que nido contiverem mengdo acerca do respectivo prazo de validade,
somente serdo aceitas se emitidas com data nao superior a 90 (noventa) dias anteriores a
data assinalada para recebimento dos envelopes;

c. Fica dispensada a apresentacao, parcial ou total, dos documentos elencados pela alinea
“a” do item 3, pelas alineas “a” até “g” do item 4 e pela alinea “a” do item 6 acima,
quando a licitante apresentar o Certificado de Registro Cadastral (CRC) da COMUSA, desde
que os documentos constantes no CRC se encontrem com o respectivo prazo de validade
ainda em vigor a data assinalada para recebimento dos envelopes. No caso de
apresentagdo do CRC que contenha documentos com prazo expirado, € obrigatéria a
apresentacgao na licitagdo de novos documentos validos.
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ANEXO 1l

CONCORRENCIA N.° 001/2021 — COMUSA

MODELO DA PROPOSTA DE PRECOS
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NOTA: O preenchimento do presente ANEXO acarretara a conformidade da proposta da
licitante com todas as caracteristicas do objeto e exigéncias constantes no Edital.

MODELO DA PROPOSTA DE PRECOS

A Empresa , inscrita no CNPJ sob n.°
, por intermédio de seu responsavel legal, Sr(a).

, portador da Cédula de Identidade n.°

, € do CPF n°. , apresenta, abaixo, sua

proposta para a prestacao de servigos publicitarios, conforme as especificacdes descritas no
Anexo | deste Edital, e declara estar de acordo com todas as condicdes da
CONCORRENCA N.° 001/2021:

1) Declaramos que, na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. 001/2021, serao
cobrados os seguintes honorarios:

a) Honorarios de ....... b T PO ) sobre os custos (i) a produgdo e a
execugao técnica de peca e ou material, assim como (ii) ao planejamento e a execucao de
pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geracdo de conhecimento sobre o
mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos quais serao difundidas as pecas e
acdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas;
(i) a criacdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias;

b) Em decorréncia dos trabalhos de criagao e producao interna, sera aplicada a Tabela
Referencial de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado do Rio Grande do Sul, vigente quando da prestagédo dos servigos correspondentes,
com um desconto de .................... Y0 (ceeeeemeeeeiiee e por cento);

1.1) O preco proposto contempla todos os custos e despesas necessarios a plena execugao
do servigo, tais como de pessoal e de administracdo e todos os encargos (obrigagbes
sociais, impostos, taxas, etc) incidentes sobre os servigos objeto desta licitagdo, nada mais
sendo licito pleitear da COMUSA.

2) Declaramos que estamos cientes de que a COMUSA — Servicos de Agua e Esgoto de
Novo Hamburgo procedera a retencdo de tributos e contribuicbes nas situagbes previstas
em lei.

3) O desconto de agéncia ou honorarios de midia sera pago a agéncia que intermediar a
compra de espaco/tempo publicitarios, pelos Veiculos de Comunicagéo, na base de 20%
sobre o valor da midia efetivamente negociada, sendo que o Veiculo emitird sua fatura
contra a COMUSA correspondente a chamada “parte liquida”, correspondente a 80% do
valor da midia, e a agéncia emitira sua nota-fiscal contra a COMUSA, correspondente ao
valor total, ja deduzido o percentual passivel de retorno em favor do anunciante, nos limites
das previsdes normativas das Normas-Padréao da Atividade Publicitaria.

4) Comprometemo-nos a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condicbes nas
negociagcdes comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando
for o caso, transferindo a COMUSA as vantagens obtidas.

5) Informamos conhecer e aceitar as disposi¢des alusivas a direitos autorais estabelecidas
no Edital de Concorréncia n. 001/2021 e seus Anexos.
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6) Quaisquer insergdes na proposta que visem modificar, extinguir ou criar direitos, sem
previsdo no edital, serao tidas como inexistentes, aproveitando-se a proposta no que nao for
conflitante com o instrumento convocatério.

7) Caso seja necessario, apos apresentagao da proposta assinada, a Comissdo Permanente
de Licitagdes podera solicitar a proposta por meio eletrénico para fins de julgamento.

8) Validade da proposta de, no minimo, 60 (sessenta) dias, a contar da data da abertura da
reunido de licitacao, indicada na epigrafe do Edital da Concorréncia n. 001/2021.

Novo Hamburgo, (data do recebimento e inicio de abertura das propostas)

(assinatura e carimbo do responsavel legal pela empresa)
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ANEXO IV

CONCORRENCIA N.° 001/2021 — COMUSA

DECLARAGOES E ATESTADOS
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MODELO A

DECLARAGAO DE IDONEIDADE

CONCORRENCIA N.° 001/2021 — COMUSA

A licitante signataria, para fins de participagdo na licitagdo em epigrafe, declara, sob as
penas da Lei, que nao existem fatos supervenientes a data de expedicdo dos documentos
exigidos na Licitacdo, que venham a impossibilitar a sua habilitagdo na presente licitagéo, ja
que continuam satisfeitas as exigéncias contidas no art. 27 da Lei Federal n.° 8.666/93.

Declara, outrossim, que recebeu o Edital da licitacdo e todos os documentos ao mesmo
anexados, e que tomou conhecimento de todas as informagdes relativas ao certame e
respectivo objeto.

Declara, ainda, que concorda com todas as clausulas desse Edital, das especificacdes
técnicas e anexos que o integram, e dos termos do contrato a ser firmado e que durante o
prazo de execucao do objeto mantera todas as condi¢cdes de habilitagdo e qualificagao
exigidas pela Lei.

(Local e data):

(Representante legal):

(Carimbo e assinatura)
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MODELO B

DECLARAGAO DE ATENDIMENTO AO INCISO V DO ART. 27 DA LEI FEDERAL N.°
8.666/93 E AO ART. 7°, INCISO XXXIIl, DA CONSTITUICAO FEDERAL
(MAO DE OBRA DE MENORES)

CONCORRENCIA N.° 001/2021 — COMUSA

............... (nome da empresa).................., inscrito no CNPJ sob o n.° ...l
por intermédio de seu representante legal, Sr(a). .......ccooooiiiiiiiiiiiiiiinnns , portador(a) da
Carteira de Identidade n.° .........cooeevvennrnnn. edo CPF N2 e, , DECLARA,

para fins do disposto no inciso V do art. 27 da Lei Federal n.° 8.666, de 21 de junho de 1993,
ao disposto no art. 7°, inciso XXXIIl, da Constituicao Federal, € nos termos autorizadores do
Decreto n.° 4.358, de 05 de setembro de 2002, que ndo emprega menor de dezoito anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos.

Ressalva: emprega menor, a partir de quatorze anos, na condi¢ao de aprendiz (___ )
(Observagao: em caso afirmativo, assinalar a ressalva acima)

(Local e data):

(Representante legal):

(Carimbo e assinatura)
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ANEXO V

CONCORRENCIA N.° 001/2021 — COMUSA

AUTORIZAGAO DO USO DE IMAGEM
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AUTORIZAGAO DO USO DE IMAGEM EM ATENDIMENTO A LEI MUNICIPAL N.°
3.145/2018, DE 22 DE OUTUBRO DE 2018

CONCORRENCIA N.° 001/2021 - COMUSA

A empresa (razéo social) , inscrita
no CNPJ n.° , por intermédio de seu representante legal
o(a) Sr(a). , portador(a) da Carteira
de ldentidade n.° e do CPF n.°

DECLARA, para fins do disposto no art. 2° da Lei Municipal n.° 3.145/2018, de 22 de
Outubro de 2018, estar ciente de que a sessao de licitagao sera gravada e transmitida ao
vivo, por meio do link disponivel no site www.comusa.rs.gov.br, com excec¢do das sessdes
de recebimento e abertura dos invélucros com as propostas técnicas e de pregos, para
assegurar a nao participacao da subcomissao técnica, conforme dispde o art. 11, §1° da Lei
Federal n.° 12.232/2010.

Declara, ainda, que nao se opde a tal gravacao/transmissao, autorizando a veiculagao das
imagens, as quais em momento algum poderdo ensejar eventual direito a imagem, bem
como qualquer outro tipo de indenizagao.

(Local e data):

(Representante legal):

(Carimbo e assinatura)
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ANEXO VI

CONCORRENCIA N.° 001/2021 — COMUSA

MINUTA DO CONTRATO
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CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS
Contrato n.° xxx/20__ — Minuta

COMUSA - SERVICOS DE AGUA E ESGOTO DE NOVO HAMBURGO, pessoa juridica de
direito publico interno, sob a forma de Autarquia Municipal, sediada na Av. Coronel
Travassos, n.° 287, Bairro Rondénia, no municipio de Novo Hamburgo/RS, inscrita no CNPJ
sob o n°. 09.509.569/0001-51, aqui representada por sua Diretor-Geral, Marcio Liiders dos
Santos, e por sua Diretora Administrativo-Financeira, Andrea Claudia Braun doravante
denominada, abreviadamente, COMUSA, doravante denominada, abreviadamente,
COMUSA,

e

, pessoa juridica, estabelecida a Av./Rua , n.°
___, Bairro , ha cidade de / , inscrita no CNPJ sob o
ne. , aqui representada por seu Diretor/Sécio-Administrador/Procurador/Titular, Sr(a).

, adiante denominada, simplificadamente, CONTRATADA.

As partes acima qualificadas, pelo presente instrumento e na melhor forma de direito, tém
entre si justo e acertado este Contrato para prestagdo de servigos, tudo em perfeita
harmonia com a licitagdo na modalidade Concorréncia n.° 001/2021 e nos termos
autorizados pela Lei n. 12.232/2010 com aplicagdo complementares das Leis Federais n.
4.680/65 e n. 8.666/93, e Lei Complementar n. 123/2006, mediante as clausulas e condigdes
a seguir elencadas:

PRIMEIRA: DO OBJETO

1.1. O presente contrato tem por objeto a contratagdo de 01 (uma) Agéncia de Publicidade
para prestacao de servigcos técnicos de publicidade e consultoria na area de Comunicagao
para a COMUSA - Servicos de Agua e Esgoto de Novo Hamburgo, conforme as
especificagbes técnicas contidas no ANEXO | — Termo de Referéncia, em estrita
observancia aos termos e condi¢des da Concorréncia n.° 001/2021 realizada pela COMUSA,
e a todas as especificagbes contidas na licitacao a que se refere e seus respectivos Anexos.
1.1.1. Os servigos compreendem um conjunto de atividades realizadas integradamente que
tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criagao, a
execucgao interna, a intermediagdo, a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o objetivo de difundir ideias,
principios, iniciativas ou informar o publico em geral, conforme interesse da autarquia.

1.2. Também integram o objeto deste Contrato, como atividades complementares, os
servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e
de geragao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos
quais serao difundidas as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados de campanhas
realizadas;

b) a producéo e execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

c) a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria,
em consonancia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e
acdes publicitarias;

1.2.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagao previstos no subitem 1.2, “a” terao a
finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo da COMUSA, o
publico-alvo, e os veiculos de divulgacdo nos quais serdao difundidas as campanhas ou
pegas;

b) Aferir a eficacia do desenvolvimento estratégico, da criagdo e da divulgagéo de
mensagens;
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c) Possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pecgas, vedada a inclusio
de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

1.3. Nao se confundem com o objeto desta licitagado, estando, portanto, fora da contratacao,
as atividades de promogao, patrocinio, relagdes publicas, assessorias de comunicagao e de
imprensa, a aquisicao de midia em meio digital, e aquelas que tenham por finalidade a
realizacao de eventos festivos.

1.3.1. Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem 1.3 o patrocinio de
midia — assim entendido os projetos de veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos
e engenhos que funcionem como veiculo de divulgagdo — e o patrocinio da transmissao de
eventos esportivos, culturais ou de entretenimentos comercializados por veiculo de
divulgacao.

1.4. A CONTRATADA atuara apenas de acordo com a solicitagdo da COMUSA.

SEGUNDA: DOS DOCUMENTOS INTEGRANTES

2.1. Para todos os efeitos legais, visando a exata caracterizagao do objeto contratual, além
de estabelecer procedimentos e normas decorrentes das obrigagdes ora contraidas, bem
assim elencar as responsabilidades da CONTRATADA, integram este contrato, como se
nele estivessem transcritos, com todos os seus anexos, os seguintes documentos:

a) Edital de CONCORRENCIA n.° 001/2021, com seus Anexos;

b) Proposta da CONTRATADA,;

¢) Requisigéo n.° 23/2021.

2.2. Os documentos referidos na presente Clausula sdo considerados suficientes para, em
complemento a este contrato, definir a sua extensdo, as suas obrigagdes, e, desta forma,
reger a execugao do objeto contratado.

TERCEIRA: DOS PRAZOS

3.1. O prazo de vigéncia sera de 12 (doze) meses, contados da data de assinatura do
contrato, facultada a sua prorrogagéo, nos termos e condigbes do art. 57, inciso Il, da Lei
Federal n.° 8.666/93 e de acordo com os interesses da COMUSA.

3.1.1. A decisao sobre a prorrogacéo observara o resultado das avaliagbes semestrais.

3.2. Caso a CONTRATADA nao tenha interesse em renovacdao do contrato, devera
comunicar a COMUSA com antecedéncia de 90 (noventa) dias do encerramento do
contrato, através de correspondéncia protocolada.

3.4. A inobservancia do prazo fixado ocasionara a aplicacao das penalidades previstas
neste contrato.

QUARTA: DAS OBRIGAGOES

4.1. Constituem obrigacbes da CONTRATADA, além das demais previstas neste
CONTRATO ou dele decorrentes:

4.1.1. Operar como organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.
4.1.1.1. Os servigos indicados neste Contrato deverdo ser executados por meio dos
profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento na
Proposta Técnica apresentada na Concorréncia n. 001/2021, admitida a substituicao por
profissionais de experiéncia equivalente ou superior mediante comunicagcdo prévia a
COMUSA.

4.1.2. Centralizar o comando da publicidade da COMUSA em Novo Hamburgo,
comprovando em até 30 (trinta) dias da assinatura deste CONTRATO, que nele mantém,
para esse fim, escritorio, sucursal, filial ou sede com estrutura de atendimento representada,
no minimo pelos seguintes profissionais:

| —um na area de atendimento;

Il — um na area de planejamento e pesquisa;

[l —um na area de criacao;
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IV — um na area de produgéo impressa, eletrdnica e de design/computagéo grafica;

V —um na area de midia.

4.1.2.1. Os profissionais designados para o escritério, sucursal, filial ou sede em Novo
Hamburgo, deverdo ter experiéncia equivalente ou superior @ daqueles indicados na
proposta técnica.

4.1.2.2. A seu juizo, a CONTRATADA podera utilizar-se de seus representantes em outros
Estados ou cidades, desde que tenham experiéncia equivalente ou superior aos dos
indicados para fins de comprovacado da capacidade de atendimento na proposta técnica,
para executar os servigos de planejamento e criagdo ou outros complementares ou
acessorios pertinentes a este CONTRATO, observado o atendimento as condigdes
contratuais.

4.1.3. O desempenho da CONTRATADA sera permanentemente verificado pela COMUSA.
4.1.4. Executar todos os servigos relacionados com o objeto do CONTRATO, de acordo
com os prazos e demais especificagdes estipulados pela COMUSA.

4.1.4.1. A CONTRATADA executara os servicos indicados no CONTRATO, com seus
proprios recursos.

4.1.4.2. A CONTRATADA podera intermediar a contratacdo de veiculos de divulgacao e,
quando necessarios a execugdo das atividades complementares referidos neste
CONTRATO, fornecedores de servigos especializados.

41.4.2.1. A contratacdo de veiculos de divulgacdo e de fornecedores de servigos
especializados devera ser submetida a prévia e expressa autorizagdo da COMUSA e implica
a atuagdao da CONTRATADA por conta e ordem da COMUSA.

4.1.4.2.2. A COMUSA devera ser previamente identificada na contratagdo de veiculos de
divulgacao.

4.1.4.2.3. Cabera a CONTRATADA efetivar as operagdes de pagamento referentes aos
servigcos prestados por veiculos ou fornecedores de servigos especializados, operacao que
devera ter sido realizada em até 5 (cinco) dias uteis do recebimento do pagamento realizado
pela COMUSA.

4.1.5. Contratar, administrar, executar e fiscalizar os contratos firmados com fornecedores
de servigcos especializados e veiculos de divulgacao — inclusive quando decorrentes de
cotagbes realizadas pela COMUSA - respondendo pelos efeitos destes acordos, incluidos
os dados e os prejuizos, diretos ou indiretos, decorrentes de sua culpa.

4.1.5.1. Alteracgbes, rejei¢cdes, cancelamentos ou interrupgdes de um ou mais servigos
contratados deverao ser tempestiva e formalmente comunicados a COMUSA, devendo a
CONTRATADA adotar providéncias imediatas para solucionar a pendéncia.

4.1.5.1.1. A culpa do fornecedor de servigos especializado, do veiculo de distribuicao ou da
CONTRATADA que repercuta na plena execugao dos servigos contratados implica a revisao
das obrigagbes e pagamentos dos contratos por esta firmados, na medida das
consequéncias do ato nos servigos acordados.

4.1.5.1.2. O aumento de despesas ou perda de descontos para a COMUSA, gerados em
decorréncia de acao culposa da CONTRATADA devera ser ressarcido pela CONTRATADA
responsavel, a COMUSA em até 02 (dois) dias uteis contados do recebimento da notificagao
de ressarcimento por este encaminhada.

4.1.5.1.2.1. Se o ressarcimento nao for realizado no prazo indicado no subitem 4.1.5.1.2., o
valor podera ser glosado pela COMUSA ou descontado da garantia contratual, acrescido da
atualizagdo monetaria desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento,
com base na variagao pro rata tempore do IGPM (FGV).

4.1.6. Orientar a produgdo, a impressao e a distribuicdo das pegas graficas conforme
aprovacdo da COMUSA e atestar a conformidade deste material com as especificagdes
contidas no documento de autorizagdo da acéo.

4.1.7. Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores e veiculos de comunicagao.
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4.1.7.1. Pertencem a COMUSA, devendo-lhes ser transferidas, as vantagens obtidas em
negociacdo com fornecedores de servicos especializados e com veiculos de divulgacgéao,
realizada diretamente ou por intermédio da CONTRATADA, incluidos os eventuais
descontos e as bonificagbes na forma de tempo, espaco ou reaplicagdes que tenham sido
concedidos pelo veiculo.

4.1.7.1.1. O disposto no subitem 4.1.7.1. ndo abrange os planos de incentivo eventualmente
concedidos por veiculos de divulgacdo a CONTRATADA, nos termos do art. 18 da Lei n°®
12.232/2010.

4.1.7.1.2. A CONTRATADA nao podera sobrepor os planos de incentivo aos interesses da
COMUSA, preterindo veiculos de divulgagcao que nao os concedam ou priorizando os que 0s
oferecam, devendo sempre conduzir-se na orientagdo da escolha desses veiculos de acordo
com pesquisas e dados técnicos comprovados.

4.1.7.2. Nos casos de reutilizacdes de pegas publicitarias da COMUSA, a CONTRATADA
devera negociar sempre as melhores condigdes de preco.

4.1.8. Observar as seguintes condi¢gdes para o fornecimento de servigos especializados a
COMUSA:

| — Fazer cotagdes prévias de precos para os servicos a serem prestados por fornecedores.
Il — Apresentar, no minimo, 3 (trés) cotagbes coletadas entre fornecedores cadastrados na
COMUSA ou eventual sistema que venha a substituir tal cadastro, que atuem no mercado
do ramo do fornecimento pretendido:

a) A impossibilidade de obter as 3 (trés) cotagbes devera ser previamente justificada a
COMUSA, por escrito, para decisao sobre a contratagao.

Il — exigir do fornecedor que a cotagdo seja apresentada no original, em papel timbrado e
que:

a) Contenha a identificagao do fornecedor (com, pelo menos, nhome completo, CNPJ ou
CPF, endereco e telefone) e a identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF)
e assinatura do responsavel pela cotacgao;

b) Detalhe os produtos ou servigos que a compdem, seus pregos unitarios e total e, sempre
que necessario, suas especificagdes;

c) Seja apresentada juntamente com os comprovantes de que o fornecedor esta inscrito - e
em atividade - no CNPJ ou no CPF e no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
for o caso, relativos ao seu domicilio ou sede, pertinentes a seu ramo de atividade e
compativeis com o servico a ser fornecido.

IV — informar, por escrito, os fornecedores de servicos especializados acerca das condi¢oes
estabelecidas na Clausula Sétima para a reutilizagcdo de pecas e material publicitarios,
especialmente no tocante aos direitos patrimoniais de autor e conexos;

4.1.8.1. Quando o fornecimento de servigos tiver valor superior a 0,5% (meio por cento) do
valor global do CONTRATO, a CONTRATADA coletara orcamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob
fiscalizacao da COMUSA.

4.1.8.2. A COMUSA procedera a verificagao prévia da adequacgao dos pregos dos bens e
servigos cotados em relacdo aos do mercado.

4.1.8.3. Se e quando julgar conveniente, a COMUSA podera realizar cotacdo de precos
diretamente junto a fornecedores para o fornecimento de bens ou servigos,
independentemente de valor.

4.1.8.4. As disposicdes do subitem 4.1.8. ndo se aplicam a compra de midia.

4.1.8.5. As condigcbes do subitem 4.1.8, | e Il, ndo se aplicam a contratacdo de fornecedor
exclusivo de servigos especializado.

4.1.9. Encaminhar, a cada 12 meses de vigéncia do contrato e de seus eventuais
aditamentos, referentes a pecgas aprovadas pela COMUSA e sem Onus para esta, as
seguintes copias de pecgas produzidas, desde que ndo seja para uso em veiculagdo de midia
paga:

| - TV e Cinema: copias em Betacam e/ou DVD e/ou arquivos digitais;
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Il — Internet: cépias em CD;

[l — Radio: cépias em CD, com arquivos digitais;

IV — Midia impressa e material publicitario: copias em CD, com arquivos em alta resolucao,
finalizados, sendo uma copia aberta e uma fechada.

4.1.9.1. As pegas poderao ser agrupadas em um mesmo DVD, se garantido o atendimento a
solicitagdo da COMUSA.

4.1.9.2. Os arquivos contendo as cépias das pecgas produzidas deverao ser apresentados
nos formatos definidos pela COMUSA.

4.1.9.3. Caso as midias indicadas nos incisos | a IV do subitem 4.1.9. se tornem
tecnologicamente obsoletas, a COMUSA indicara midia substituta para envio da cépia das
pecas produzidas.

4.1.10. Disponibilizar a COMUSA informagdes que forem solicitadas a respeito da midia
utilizada.

4.1.11. Produzir e entregar em meio digital, como CD ou em DVD ou outro meio magnético
indicado pela COMUSA, portfélio dos trabalhos realizados para a COMUSA.

4.1.11.1. O portfdlio devera ser entregue anualmente, até o final do ultimo més de vigéncia
do contrato ou de sua prorrogagao e abranger todas as ag¢des realizadas no CONTRATO
durante o periodo de doze meses anteriores.

4.1.11.1.1. No final da vigéncia do CONTRATO, devera ser entregue um portfélio com os
trabalhos realizados apds a entrega do portfélio anterior.

4.1.11.2. O portfdlio devera ser apresentado conforme modelo sugerido pela CONTRATADA
e previamente aprovado pela COMUSA.

4.1.12. Entregar a COMUSA copia dos comprovantes de pagamentos feitos a fornecedores
de servigos especializados e veiculos de divulgagao até o dia 6 (seis) do més subsequente
ao do pagamento realizado pela COMUSA.

4.1.13. Entregar a COMUSA, em meio eletrénico e em meio impresso, até o dia 10 (dez) de
cada més, um relatério total (més a més) de despesas com fornecedores de servigos
especializados e veiculos de divulgagdo com o respectivo acompanhamento de seus
pagamentos, conforme modelo definido pela COMUSA.

4.1.13.1. O relatério de acompanhamento devera ser assinado e enviado a COMUSA no dia
util seguinte a realizagao do contato com a COMUSA, com o veiculo ou com o fornecedor e,
em caso de incorregéo, reenviado devidamente corrigido em até 2 (dois) dias uteis, a contar
do recebimento da solicitagdo de corregio.

4.1.14. Elaborar, sempre que solicitado pela COMUSA, estudo de praticas e investimentos
em midia que vém sendo empregadas.

4.1.15. Prestar, as suas expensas, 0s seguintes servicos:

| — criagao e manutencao de acervo da propaganda da COMUSA, em meio virtual, com as
pecas produzidas durante a execucdo do CONTRATO e as respectivas informacgdes
referentes a direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

Il — criagdo e manutengido de banco de imagens, em meio virtual, com as fotos e imagens
produzidas durante a execu¢do do CONTRATO e as respectivas informacgdes referentes a
direitos autorais e prazos de validade desses direitos.

4.1.15.1. A agéncia se reunira com a COMUSA, em até 60 (sessenta) dias apds a
assinatura do CONTRATO, para apresentar proposta para o banco de imagens e para o
acervo de propaganda, compreendendo entre outros itens, as especificagbes técnicas, a
sistematica de navegacao e de filtros de pesquisa e os formatos dos arquivos.

4.1.15.1.1. Aprovada pela COMUSA, a proposta passara integrar o CONTRATO, ressalva a
possibilidade de ajustes, sempre que necessario a manutengéo do banco/acervo virtuais.
4.1.15.2. A CONTRATADA, por meio deste CONTRATO, transfere a COMUSA a
propriedade do sistema tecnolégico referente ao banco/acervo virtuais, incluido o seu
codigo/fonte.

4.1.15.3. O banco/acervo virtuais deverao estar funcionando em até 120 (cento e vinte) dias
apos a assinatura do CONTRATO.
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4.1.16. Prestar esclarecimentos a COMUSA sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independentemente de solicitagio.

4.1.17. Manter acervo comprobatério da totalidade dos servigos prestados e das pecas
publicitarias produzidas durante o periodo de 5 anos ap6és a extingdo do CONTRATO.

4.2, Constituem obrigagées da COMUSA:

4.2.1. Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA,
observados os subitens 4.1.5 e seguintes.

4.2.2. Proporcionar condicoes para a boa execugao dos servicos.

4.2.3. Fiscalizar a execugao do CONTRATO e subsidiar a CONTRATADA com informagdes
e/ou comunicagdes Uteis e necessarias ao melhor e fiel cumprimento das obrigagdes.

QUINTA: DA EXECUGAO, GESTAO E AVALIAGAO DOS SERVIGCOS

5.1. A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo objeto deste
CONTRATO apés sua respectiva aprovagao formal pela COMUSA.

5.1.1. A COMUSA podera acompanhar a execugcédo dos servicos contratados, juntamente
com um representante credenciado pela CONTRATADA.

5.1.2. A aprovacéo dos servicos nao afasta a responsabilidade da CONTRATADA quanto a
sua perfeita execugao.

5.2. Os servicos contratados poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando nao
corresponderem ao especificado.

5.2.1. A nao aceitagdo de servigos objeto deste CONTRATO, no todo ou em parte, ndo
implicara a dilagao do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da COMUSA.

5.2.1.1. A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que o servi¢co, quando
ndo aceito, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado a suas expensas e nos prazos
estipulados pela COMUSA, observados os subitens 4.1.5. e seguintes.

5.3. A COMUSA designa o(a) servidor(a) MISAEL ELIAS DE LIMA, ASSESSOR DE
IMPRENSA, matricula n.° 1102, como gestor(a) da contratagao.

5.3.1. A gestao e fiscalizagcdo do CONTRATO em nada restringem a responsabilidade da
CONTRATADA pela execugao dos servicos.

5.3.2. A CONTRATADA permitira e oferecera condi¢cdes para a mais ampla e completa
fiscalizagado, durante a vigéncia do CONTRATO, fornecendo informagdes, propiciando o
acesso a documentacado pertinente e aos servicos em execugao e atendendo as
observacgoes e as exigéncias apresentadas pela fiscalizacao.

5.3.3. A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da COMUSA ou
auditoria externa por esta indicada tenham acesso a todos os documentos que digam
respeito a execucao deste CONTRATO.

5.3.4. Serado anotadas registradas todas as ocorréncias relacionadas com a execugao
contratual, cabendo a CONTRATADA atender, no prazo estipulado pela COMUSA as
determinagdes para regularizacao das faltas ou defeitos observados.

5.4. A COMUSA realizara, semestralmente, avaliagdo da qualidade do atendimento, do nivel
técnico dos trabalhos, dos resultados concretos dos esforgos de comunicagao sugeridos
pela CONTRATADA e do atendimento ao subitem 4.1.7.

5.4.1. Sem prejuizo de outras finalidades com objetivo semelhante ou complementar, a
avaliagdo semestral sera considerada instrumento para:

| - solicitar a CONTRATADA a melhora da qualidade dos servicos prestados;

Il - subsidiar decis&o sobre prorrogacéo e rescisdo contratuais;

Il - subsidiar declaracao sobre desempenho da CONTRATADA.

SEXTA: DA REMUNERAGAO

6.1. Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada por honorarios de ....... %
(eeermmrmree e ) sobre os custos (i) a producdo e a execugdo técnica de pega e ou
material, assim como (ii) ao planejamento e a execugcdo de pesquisas e de outros
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instrumentos, de avaliagcdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo,
os meios de divulgacao nos quais serao difundidas as pecas e ag¢des publicitarias ou sobre
os resultados das campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criacdo e
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

6.2. Os honorarios serao calculados sobre o prego faturado pelos fornecedores.

6.3. Pelos servigos de criacdo e execucdo interna, a CONTRATADA recebera o valor
correspondente indicado na Tabela de Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado do Rio Grande do Sul, vigente quando da prestacao dos servigos
correspondentes, com um desconto de ....% (.......... por cento).

6.4. Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA, de seus
representantes ou de fornecedores por ela contratadas, na cidade de Novo Hamburgo,
serao de responsabilidade da CONTRATADA.

DESCONTO DE AGENCIA

6.5. Além da remuneracdo prevista na Clausula Sexta, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, em conformidade com o art.
11 da Lei n. 4.680/65 e do Decreto n. 57.690/66.

6.5.1. O desconto de que trata o subitem precedente sera concedido a CONTRATADA pela
concepcgao, execugao e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da COMUSA, nos
termos do art. 19 da Lei n. 12.232/2010.

6.6. A CONTRATADA repassara a COMUSA o valor correspondente a percentual do valor
da midia efetivamente contratada sobre o valor acertado para cada veiculagao,
correspondente ao repasse parcial dos honorarios de veiculagcdo, pagos pelos Veiculos de
Comunicagao a agéncia de publicidade, nos limites das previsées normativas das Normas-
Padrao da Atividade Publicitaria.

6.7. O desconto de agéncia ou honorarios de midia sera pago a agéncia que intermediar a
compra de espaco/tempo publicitarios, pelos Veiculos de Comunicagdo, na base de 20%
sobre o valor da midia efetivamente negociada, sendo que o Veiculo emitird sua fatura
contra a COMUSA correspondente a chamada “parte liquida”, correspondente a 80% do
valor da midia, e a agéncia emitira sua nota-fiscal contra a COMUSA, correspondente ao
valor total, ja deduzido o percentual passivel de retorno em favor do anunciante, nos limites
das previsdes normativas das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria.

6.8. Os pregcos apresentados na Proposta sado finais, ndo sendo admitidos quaisquer
acréscimos ou acessorios, estando incluidos nos mesmos os respectivos insumos, tributos,
contribuicdes, e demais despesas, custos e encargos, diretos ou indiretos, bem assim todas
as despesas e custos com testes de qualidade, carga, transporte e descarga, seguros, como
também os lucros da CONTRATADA.

6.9. Todos os encargos, impostos, contribuigbes previdenciarias e demais obrigagdes fiscais
e parafiscais decorrentes da contratacdo serdo de responsabilidade da CONTRATADA,
inclusive o Imposto de Renda na Fonte, Imposto Sobre Servicos de Qualquer Natureza, e
demais tributos que incidam ou venham a incidir sobre o servico executado ou em
decorréncia dele.

6.10. As despesas, diretas ou indiretas, inerentes a execug¢ao do objeto e/ou decorrentes do
presente contrato, correrdo por conta exclusiva da CONTRATADA.

SETIMA: DOS DIREITOS AUTORAIS

7.1. A CONTRATADA cede a COMUSA os direitos autorais patrimoniais de uso das
ideias (incluidos estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de
publicidade, de sua propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos,
criados ou produzidos em decorréncia do CONTRATO.

7.1.1. Os direitos sdo cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer
outro pais do mundo.
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7.1.2. O valor dessa cesséao esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragéo
definidas na Clausula Sexta deste Contrato.

7.1.3. Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pela COMUSA em todas as
suas modalidades de utilizagao, diretamente ou por intermédio de terceiros.

7.2. Quando necessario realizar contratagcbes que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara a quem de direito a concessao por prazo, finalidade, territério e
preco, inclusive quanto a eventual renovagao do contrato, dos direitos autorais e conexos de
suas respectivas titularidades.

7.3. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os
orcamentos de producdo, o custo com cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s)
consagrada(s), incorporada(s) a pegca e os de cessao dos demais direitos de autor e
Cconexos.

7.4. A COMUSA sera a Unica proprietaria das pegas e demais materiais fisicos e/ou digitais
oriundos do cumprimento do CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de protegcao do
Direito de Propriedade Intelectual.

7.4.1. E garantda & COMUSA a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos
originalmente de titularidade da CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os
resultados da execugcdo do CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de
terceiros.

OITAVA: DA LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

8.1. Para a liquidagao e pagamento de despesa referente aos servigos previamente
autorizados pela COMUSA, a CONTRATADA devera apresentar:

| — a correspondente nota fiscal, que sera emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da
COMUSA - SERVICOS DE AGUA E ESGOTO DE NOVO HAMBURGO, CNPJ. N°
09.509.569/0001-51, contendo o numero do CONTRATO e os seguintes dados da
CONTRATADA:

Banco (nome e numero)

Agéncia (nome e numero)

Conta Corrente (numero)

a) Quaisquer alteragbes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas tempestiva e
formalmente a COMUSA, ficando a CONTRATADA responsavel pelos prejuizos decorrentes
da falta ou intempestividade da informacao.

b) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais € na conta corrente utilizada para
pagamento as CONTRATADAS devera ser o CNPJ da CONTRATADA constante do
preambulo deste CONTRATO.

¢) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera
conter o numero do documento que autorizou a veiculacdo ou producido dos servigos € 0
nome empresarial do fornecedor com seu respectivo CNPJ.

Il — a primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do
veiculo:

a) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servigo especializado
devera ser 0 mesmo da cotacao de precos que norteou a contratagao.

Il — os documentos comprobatérios da execugao dos servigos especializados e, quando for
o caso, do comprovante de sua entrega;

IV — os documentos comprobatérios da demonstragdo do valor devido ao veiculo, da sua
respectiva tabela de pregos, da descricdo dos descontos negociados, dos correspondentes
pedidos de insergao e da efetiva veiculagao, sendo este ultimo providenciado sem énus para
a COMUSA.

a) Na ocorréncia de falha em uma programagao em midia eletrdnica, além das providéncias
previstas no inciso IV, a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a
descrigao da falha e do respectivo valor a ser abatido na liquidagao.

8.1.1. O comprovante de veiculagao a que se refere o subitem 8.1, IV é constituido por:
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| — revista e anuario: exemplar original;

Il — jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as informacoes
sobre periodo ou data de circulagdo, nome do jornal e praga;

[l — demais meios: relatorio de checagem de veiculagdo emitido por empresa independente
ou por um dos seguintes documentos:

a) TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante
de veiculagido ou insercao ou irradiacao e similares) e declaracao de execugdo, sob as
penas do art. 299 do Codigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a
veiculacdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa,
nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao, local, data, nome do
programa (quando for o caso), dia e horario da veiculagéo;

a.1) Como alternativa ao procedimento previsto na alinea “a”, a CONTRATADA podera
apresentar documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou comprovante de
veiculagédo ou insergéo ou irradiagao e similares) em que figure a declaragao prevista na
alinea “a” deste subitem, na frente ou no verso desse documento, mediante impressao
eletrbnica ou a carimbo, desde que essa declaragdo seja assinada e que esse documento
“composto” contenha todas as informagdes previstas na alinea “a”.

b) Midia Exterior:

i. Midia Out Off Home: relatério de exibigao fornecido pela empresa que veiculou a pecga, de
que devem constar as foros, periodo de veiculacdo, local e nome da campanha, datado e
assinado, acompanhado de declaragdo de execugao, sob as penas do art. 299 do Cdédigo
Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar,
pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do
responsavel pela declaragao;

ii. Midia Digital Out Off Home: relatério de exibigdo, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a peca, de que devem constar fotos por amostragem, identificacao do
local da veiculagdo, quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagao,
datado e assinado, acompanhado de declaragao de execugao, sob as penas do art. 299 do
Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagao, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaracéao.

iii. Carro de Som: relatério de veiculagio, datado e assinado, fornecido pela empresa que
veiculou a peca, com relatério de GPS e fotos de todos os carros contratados, com imagem
de fundo que comprove a cidade em que a agao foi realizada, acompanhado de declaracéo
de execugéao, sob as penas do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculagao, da qual devem constar, pelo menos, nhome empresarial e CNPJ
da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragao.

c) Internet: relatério de gerenciamento fornecido pela empresa que veiculou as pegas,
preferencialmente acompanhado do print da tela.

8.1.1.1. As formas de comprovagao de veiculagdo em midia ndo previstas nas alineas “a”,
“b”, e “c” do subitem 8.1.1., lll, serdo estabelecidas formalmente pela COMUSA, antes da
aprovacéao do respectivo Plano de Midia.

8.1.2. Compete ao Gestor do contrato, a conferéncia dos precgos de tabela de cada insergao
e os descontos negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n. 12.232/2010, por ocasiao da
apresentacgao dos respectivos Planos de Midia pela CONTRATADA a COMUSA.

8.2. Os documentos de cobranga e comprovagao da execucao e entrega dos servigos para
a liguidacao e pagamento de despesas deverado ser encaminhados pela CONTRATADA a
Assessoria de Comunicacdo da COMUSA.

8.2.1. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagédo de cobranga e
comprovacao da execugao e entrega dos servigos, a COMUSA a seu juizo, podera devolvé-
la para as devidas corregdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.
8.2.1.1. Na hipotese de devolugcdo, a documentacdo sera considerada como néao
apresentada, para fins de atendimento das condi¢gées contratuais.
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8.2.1.2. A COMUSA nao pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em
razao de pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CONTRATO.
8.3. NOTAS FISCAIS (NF): As notas fiscais serao liberadas para pagamento pelo gestor do
contrato (servidor da COMUSA a ser designado) quando acompanhadas do relatorio de
recebimento, devidamente carimbado e assinado pelo servidor responsavel, e das
exigéncias cumpridas conforme esse TR e Edital de Licitagdo, somente ao término do
Servico prestado a COMUSA.
8.3.1. No caso de emissao de Nota Fiscal de Servigo Eletronica — NFS-e, a CONTRATADA
devera enviar a mesma para o e-mail mlima@comusa.rs.gov.br.

8.4. PRAZO DE PAGAMENTO: Em até 15 (quinze) dias apds o recebimento definitivo do
servico e atesto da Nota Fiscal pelo Gestor da COMUSA.

8.4.1 O pagamento podera ser efetuado em até 15 (quinze) dias apdés a conclusdo do
servico, respeitando-se todas as demais exigéncias contidas no Termo de Referéncia.

8.5. DA FORMA DE PAGAMENTO

8.5.1. A Fiscalizagdo da COMUSA procedera a conferéncia dos servigos prestados,
verificando a conformidade com as especificagbes técnicas, estado fisico, testes,
quantidades, tudo em conformidade com o Anexo | da licitagdo atinente ao presente
contrato, emitindo os correspondentes Atestados de Recebimento e de Conformidade.

8.5.2. Os pagamentos serédo efetuados em até 15 (quinze) dias, a contar do recebimento
definitivo do servico e do atesto da Nota Fiscal pelo Gestor, referente aos servigos
prestados.

8.5.3. Em hipétese alguma serao efetuados pagamentos antecipados ou sem a existéncia
do relatério de recebimento (devidamente assinado e carimbado pelo servidor responsavel).
8.5.4. A CONTRATADA fica vedado negociar, ou efetuar a cobranca ou desconto de
duplicatas ou outros titulos cambiariformes emitidos, através de rede bancaria ou com
terceiros, permitindo-se, tdo somente, cobrancas em carteira simples, qual seja, diretamente
na COMUSA.

8.5.5. No caso do servigo prestado estar em desacordo com as especificagées técnicas ou
demais exigéncias fixadas neste contrato e no Edital de Concorréncia a que o mesmo se
refere, a COMUSA fica desde ja autorizada a reter o pagamento em sua integralidade até
que sejam processadas as alteragcdes e substituicbes determinadas, aplicando-se a
CONTRATADA as multas previstas no contrato.

8.5.6. Durante o periodo de retengdo, ndo correrdo juros ou atualizagbes monetarias de
qualquer natureza, sem prejuizo de outras penalidades previstas neste contrato.

8.5.7. A contratada suportara o 6nus decorrente do atraso, caso as Notas Fiscais
contenham vicios ou incorre¢des que impossibilitem o pagamento.

8.5.8. Ocorrendo atraso superior a 10 (dez) dias no pagamento, o débito sera pago com o
acréscimo de 0,033% (trinta e trés milésimos por cento) por dia de atraso, até o limite de 1%
(um por cento) de juros ao més, a titulo de compensacao financeira.

8.5.9. As notas fiscais eletronicas, quando for o caso, dos servigos prestados deverao ser
encaminhadas para os e-mails mlima@comusa.rs.qgov.br e imprensa@comusa.rs.qov.br.

NONA: DOS RECURSOS FINANCEIROS

9.1. A soma das despesas com o contrato resultante desta Concorréncia esta estimada
em R$500.000,00 (quinhentos mil reais) pelos primeiros 12 (doze) meses e sera executada
de acordo com as especificacdes do Edital de Concorréncia n. 001/2021 e respectivos
Anexos.

9.2. Os recursos financeiros correrao a(s) conta(s) dos créditos abaixo discriminados:
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Cdédigo Reduzido: |30

Orgao: 23 — COMUSA

Unidade: 2 — Area Administrativa

Acdo: 2325 — Divulgacgao Oficial/Institucional e Utilidade Publica
Vinculo: 4000000 — Autarquias e Fundacdes

Subelemento: 33390399200000000000 — Servigos de publicidade institucional

DECIMA: DA SUBCONTRATAGAO

10.1. A CONTRATADA néo podera subcontratar, transferir, ceder ou praticar qualquer outra
forma contratual que signifique transferéncia do presente contrato a outra agéncia de
publicidade para a execugéo dos servigos objeto do CONTRATO, no todo ou em parte, sob
pena de rescisao do ajuste.

DECIMA PRIMEIRA: DA RESPONSABILIDADE

11.1. A CONTRATADA ¢ responsavel, direta e exclusivamente, pela execugdo do objeto
deste contrato e, consequentemente, responde, civil e criminalmente, por todos os danos e
prejuizos que, na execugao dele venha, direta ou indiretamente, a provocar ou causar para
a COMUSA e/ou servidores, empregados, bem assim perante terceiros, garantindo a
COMUSA direito regressivo por tudo o que acaso tenha que despender em sendo isolada ou
solidariamente responsabilizada, inclusive honorarios periciais e advocaticios, e custas
processuais.

Paragrafo unico: Todos os encargos, impostos, contribuicdes previdenciarias e demais
obrigagdes fiscais e parafiscais decorrentes da contratacdo serdo de responsabilidade da
CONTRATADA, assim como todas as despesas com materiais, equipamentos, seguros,
transportes, descargas, deslocamentos, franquias, despesas com manutengdo e demais
custos necessarios para a execugao do objeto contratado, ou dele decorrentes ou a eles
relativos, serdo suportados exclusivamente pela CONTRATADA.

DECIMA SEGUNDA: DA GARANTIA

12.1 No prazo de 30 (trinta) dias da assinatura do contrato, a CONTRATADA devera
apresentar garantia, em favor da COMUSA, correspondente a 5% (cinco por cento) da
estimativa de despesas, cabendo a CONTRATADA optar por uma das modalidades
elencadas no § 1° do art. 56 da Lei n°® 8.666/93 e suas alteracgoes.

12.2. A garantia oferecida devera permanecer integra ao longo de toda execugédo do
contrato. Caso seja utilizada para caucionar os interesses da COMUSA, a CONTRATADA
devera reapresenta-la em 48 horas, nos exatos termos inicialmente pactuados.

12.3. Fica vedado a CONTRATADA pactuar com terceiros, clausulas de nao ressarcimento
ou n&o liberagdo do valor dado em garantia de multas por descumprimento pactual.

12.4. O prazo total da garantia devera exceder ao prazo contratado para execugao do objeto
em pelo menos 120 (cento e vinte) dias.

12.4.1. Na hipétese de prorrogagéo do prazo de execugao do contrato, a CONTRATADA
ficara obrigada a providenciar a renovagéo da garantia, nos termos e condi¢des originais,
aplicando-se o previsto no disposto acima.

12.5. A garantia somente sera liberada apds o integral cumprimento de todas as obrigacoes
contratuais.

DECIMA TERCEIRA: DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1. Pela inexecucdo total ou parcial deste CONTRATO, poderdo ser aplicadas a
CONTRATADA as seguintes sangbes, sem prejuizo da reparagao dos danos causados a
COMUSA:

| — Adverténcia por descumprimento de qualquer obrigagcédo contratual.
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Il — Multa:

a) Nao realizagédo, no prazo definido pela COMUSA, de acdo publicitaria cuja data ou
periodo de implantacdo se constitua elemento imprescindivel a eficacia da comunicacao:
10% (dez por cento) sobre o valor da veiculagdo e/ou produgéo nao realizada;

b) Nao quitagdo dos compromissos com fornecedores de servigos especializados e veiculos,
no prazo estabelecido nas obrigacdes do subitem 4.1.4.2.3.:

1. No periodo até o 15° dia de inadimpléncia: 0,00004% (quatro centésimos de
milésimo por cento) do valor previsto no subitem 9.1, por dia de atraso;

1l. No periodo entre o 16°. e 0 30°. dia de inadimpléncia: 0,00008% (oito centésimos de
milésimo por cento) do valor previsto no subitem 9.1, por dia de atraso;

1il. Apos o 30°. dia de inadimpléncia: multas indicadas nos subitens 13.1,1l, ¢,”i” e “ii” e
rescisdo contratual.

c) Atraso na apresentagdo, reposi¢cao, complementacdo ou atualizacdo da garantia de
execugao contratual:

i. No periodo até o 10° dia util de atraso, 1% (um por cento) do valor da garantia
devida, por dia de atraso, até o limite de 10 (dez) dias uteis;

. Apos o 10° dia util de atraso, 50% (cinquenta por cento) do valor da garantia devida e
rescisdo contratual;

d) Rescisao unilateral deste CONTRATO por aplicagdo das hipoteses do subitem 14.1.1. e
da Lei 8.666/93, art. 78, inciso | a Xl e inciso XVIII: 0,5% (meio por cento) do valor previsto
no subitem 3.1.

lll — Suspensao temporaria de participagao em licitacdo e impedimento de contratar com a
COMUSA pelo periodo n&o superior a 02 (dois) anos, nos seguintes casos:

a) Nao manutencao de situagao regular em relacdo a Documentacao de Habilitagéo;

b) Se a CONTRATADA der causa a rescisao unilateral deste CONTRATO, por
descumprimento de suas obrigacoes;

c) Apresentacido de documentos falsos ou falsificados;

d) Cometimento de falhar ou fraudes na execugao deste CONTRATO.

IV — declaracdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administracdo Publica,
enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢cdo ou até que seja promovida a
reabilitacdo perante a prépria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida
sempre que a CONTRATADA ressarcir a Administragdo pelos prejuizos resultantes e apos
decorrido o prazo previsto no paragrafo 3°, do art. 87, da Lei 8.666/93, que sera aplicada
nos seguintes casos:

a) Condenacdo definitiva por pratica dolosa de fraude fiscal no recolhimento de
quaisquer tributos;

b) Pratica de atos ilicitos, visando a frustrar os objetivos da contratacéo;

c) Demonstracdo de que nao possui idoneidade para contratar com a Administracao
Publica.

13.1.1. As multas previstas nos subitens 13.1,ll sdo independentes entre si, podendo ser
aplicadas isoladas ou cumulativamente.

13.1.1.1. O valor da multa devera ser recolhido em até dois dias uteis, tendo como
beneficiaria a COMUSA — SERVICO DE AGUA E ESGOTO DE NOVO HAMBURGO, prazo
apos o qual, nao havendo sua comprovagao, podera ser executado alternativamente:

| — dos créditos decorrentes deste CONTRATO, até o limite dos prejuizos causados a
COMUSA,;

Il — dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigentes entre a COMUSA e a
CONTRATADA, até o limite dos prejuizos causados;

[l — ou da execugéo da garantia contratual, para ressarcimento da COMUSA dos valores
das multas e indenizag¢des a ela devidos.

13.1.2. A suspensao temporaria de participagdo em licitagcao e impedimento de contratar
com a COMUSA podera também ser aplicada nos casos previstos nas alineas do subitem
13.1, IV.
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13.1.3. A penalidade de adverténcia e a penalidade de multa poderdo ser aplicadas
individualmente ou em conjunto com qualquer outra penalidade prevista no item 13.

12.1.4. Nao sera aplicadas penalidades por ato decorrente de caso fortuito ou forga maior,
devidamente comprovados.

13.2. As penalidades serao aplicadas com observancia aos principios da ampla defesa e do
contraditorio e contraditério.

13.2.1. A notificacao de irregularidade sera efetuada por ciéncia no processo, por via postal,
com aviso de recebimento, por telegrama, ou por outro meio que assegure a certeza da
ciéncia do interessado.

13.2.1.1. Caso nao seja possivel a entrega da notificagcdo ao contratado, pelos meios
descritos no subitem 13.2.1., esta podera ser feita mediante a publicagdo na imprensa
oficial.

13.2.2. A notificagao indicara o local onde sera concedida vista do respectivo processo,
sendo facultado a CONTRATADA transcrevé-lo ou o fotocopiar, total ou parcialmente,
vedada sua retirada do ambito da COMUSA.

13.2.3. A CONTRATADA tera 5 (cinco) dias uteis, contados do recebimento da notificagao,
para apresentar defesa perante a autoridade administrativa que emitiu a notificagao,
mediante pega escrita contendo as razdes de defesa acompanhadas, se houver, da
respectiva documentagao comprobatdria.

13.2.3.1. O prazo para apresentacao de defesa em caso da declaracao de inidoneidade
para licitar ou contratar com a Administracéo Publica sera de 10 (dez) dias.

13.2.3.2. A CONTRATADA podera apresentar recurso contra aplicacdo de penalidade,
mediante instrumento dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato
recorrido, a qual podera reconsiderar sua decisdo, ou fazé-la subir devidamente informada,
para decisao pela autoridade superior.

13.2.3.3. A procedéncia da defesa implica o arquivamento do processo, € a sua
improcedéncia, a aplicacao da(s) penalidade(s) pertinente(s).

13.3. A aplicacdo das penalidade administrativas ndo exime a responsabilidade civil e penal
da CONTRATADA.

DECIMA QUARTA: DA RESCISAO

14.1. Este contrato podera ser rescindido, independentemente de interpelagéo judicial ou
extrajudicial, pelos motivos previstos no art. 78 e nas formas estabelecidas no art. 79, todos
da Lei n. 8.666/93, assim como, se a CONTRATADA:

| — utilizar este contrato, em qualquer operacao financeira;

Il — for atingida por protesto de titulo, execucéo fiscal ou outros fatos que comprometam a
sua capacidade econdmico-financeira;

[l — n&do mantiver suas condi¢des de habilitacéo;

IV — deixar de comprovar sua regularidade fiscal, inclusive contribui¢des previdenciarias e
depdsitos do FGTS, para com seus empregados, na forma definida neste contrato;

V — ndo prestar garantia nos termos contratualmente previstos;

VI — for envolvidas em escandalo publico e notério;

VIl — quebrar o sigilo profissional;

VIII — utilizar, em beneficio proprio ou de terceiros, informagdo nao divulgadas ao publico e
as quais tenha acesso por forca de suas atribuicdes contratuais.

IX — motivar a suspensio dos servigos por parte de autoridades competentes;

X — atrasar por mais de 60 dias a implantagcao da estrutura em Novo Hamburgo, a alocacao
dos profissionais nesta estrutura ou o inicio da operagao de atendimento publicitario.

Xl — ndo quitarem os compromissos com fornecedores de servicos especializados e
veiculos, configurando inadimpléncia superior a 30 dias da obrigacdo constante do subitem
41423,
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14.1.1. Exceto quando se tratar de caso fortuito, forca maior ou razdes de interesse publico,
a rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou
extrajudicial, a retencédo:

| — dos créditos decorrentes deste contrato, até o limite dos prejuizos causados a COMUSA,;
Il — dos créditos existentes em outros contratos, porventura vigente entre a COMUSA e a
CONTRATADA, até o limite dos prejuizos causados;

Il — ou execugdo da garantia contratual, para ressarcimento da COMUSA dos valores das
multas e indenizagdes a ela devidos.

14.1.2. Caso a retencao nao possa ser efetuada, no todo ou em parte, na forma prevista no
subitem 14.1.1., a CONTRATADA sera notificada para, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, a
contar do recebimento da notificagao, recolher o respectivo valor.

14.1.3. Em caso de associagdo da CONTRATADA com outras empresas, bem como de
fusdo, cisdo ou incorporagdo, cabera a COMUSA decidir justificadamente sobre a
continuidade deste contrato.

14.2. A rescisdo, por algum dos motivos previstos no subitem 14.1., ndo dara a
CONTRATADA direito a indenizagado a qualquer titulo, independentemente de interpelagao
judicial ou extrajudicial, com a excegao do que estabelece o art. 79, § 2°, da Lei 8.666/93.
14.3. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados nos autos do processo
administrativo, assegurado o contraditério e a ampla defesa.

14.4. A rescisao unilateral ou amigavel devera ser precedida de autorizacdo escrita e
fundamentada da autoridade competente.

14.5. A revogacdo deste contrato podera ser aplicada juntamente com as demais
penalidades previstas na Clausula Décima Terceira.

DECIMA QUINTA: DO(A) GESTOR(A)
15.1. A COMUSA designa o(a) servidor(a) MISAEL ELIAS DE LIMA, Assessor de Imprensa,
matricula n.° 1102, como gestor(a) da contratacéo.

DECIMA SEXTA: DAS DISPOSIGOES GERAIS

16.1. A CONTRATADA devera se guiar pelo Cédigo de Etica dos Profissionais da
Propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de
acordo com as normas que regulam essa atividade, inclusive as normas éticas,
estabelecidas pelo Cddigo Brasileiro de Autorregulamentagcao Publicitaria e pela Lei
Anticorrupgéo.

16.2. A COMUSA providenciara a publicagao do extrato deste contrato e de seus eventuais
termos aditivos na imprensa oficial, a suas expensas, na forma prevista no art. 61, paragrafo
Unico, da Lei 8.666/93.

16.3. As alteragdes contratuais serdo promovidas em conformidade com a Lei 8.666/93

16.4. Além das disposi¢cdes contidas neste CONTRATO, também é aplicavel a Lei
12.232/2010 e complementarmente as Leis n. 4.680/65 e n. 8.666/93, assim como o Decreto
n. 57.690/66.

16.5. A omisséao ou tolerancia da COMUSA em exigir o estrito cumprimento das disposigdes
deste contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente — nao constituira novacao ou
renuncia nem lhe afetara o direito de, a qualquer tempo, exigir o fiel cumprimento do
avencado.

16.6. As informagdes sobre a execucao deste contrato, com os nomes dos fornecedores de
servicos especializados e de veiculos de divulgacao, serdao divulgadas pela COMUSA na
internet.

16.6.1. As informagdes sobre valores pagos serdo divulgadas pelos totais de cada tipo de
servico de fornecedores e de cada meio de divulgagao.

16.7. A responsabilidade imputada a CONTRATADA por prejuizos relacionados a execugao
deste contrato ndao cessa com o fim desta relagao contratual.
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16.8. Quando ndo mencionado em contrario, os prazos contados neste contrato sdo
contados em dias corridos.

16.8.1. Na contagem dos prazos, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-a o do vencimento.
16.8.2. Sera transferido para o dia util subsequente o vencimento do prazo que ocorra em
dia em que nao haja expediente administrativo da COMUSA.

16.9. A juizo da COMUSA, as campanhas publicitarias da proposta vencedora da licitagao
que deu origem a este contrato podera ou nao vir a ser produzida e distribuida, com ou sem
modificagdes na sua vigéncia.

DECIMA SETIMA: DO FORO

17.1. Elegem as partes contratantes o Foro desta Comarca de Novo Hamburgo/RS, para
dirimir todas e quaisquer controvérsias oriundas deste Contrato, renunciando
expressamente a qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por assim estarem justas e contratadas, as partes, por seus representantes legais, firmam
o presente instrumento, em 03 (trés) vias de igual forma e teor para um so e juridico efeito,
perante as testemunhas abaixo-assinadas.

Novo Hamburgo/RS, de de 2021.

COMUSA - SERVIGOS DE AGUA E ESGOTO DE NOVO HAMBURGO

Marcio Liiders dos Santos Andrea Claudia Braun
Diretor-Geral Diretora Administrativo-Financeira
CONTRATADA
XXXXXXXXXXXX

Diretor/Soécio-Administrador/Procurador/Titular

Testemunhas:

1) 2)
Nome: Nome:
CPF n.°; CPF n.°%
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