A7 SARTE DA SLUA VIDA
ATA 02172021 :
ATA DE JULGAMENTO DOS RECURSOS E CONTRARRAZOES
CONCORRENCIA N° 001/2021

Aos vinte e nove dias do més de novembro do ano de dois mil e vinte e um, as
9h00min, a Comissdo Permanente de Licitagdes reuniu-se para julgamento do
recurso tempestivo interposto pela empresa ENGENHO DE IDEIAS
COMUNICAGAO LTDA., e das contrarrazies tempestivas apresentadas pela
empresa PRO TARGET COMUNICACAO E MARKETING LTDA. Em resumo,
conforme os documentos apresentados e anexados ao processo administrative n. 4-
14/11/2019, a empresa Engenho de Ideias solicita que a CPL reconsidere a decisao
que classificou as empresas PRO TARGET COMUNICACAO E MARKETING LTDA. e Y
PROPAGANDA LTDA., alegando equivocos na analise realizada pela Subcomissao
Técnica do presente certame. Por sua vez, a empresa PRO TARGET apresenta
argumentos. A CPL encaminhou novamente o processo licitatorio e os documentos
recebidos para apreciacdo da Subcomissdo Técnica formada pelas Senhoras Raquel
Mentz, Alexandra Korndorfer e Tatiane A. S. Branddo, para fins de avaliacao das
alegagtes apresentadas referentes as propostas técnicas das licitantes, a fim de dar
suporte as decistes da CPL. Por sua vez, a Subcomissao analisou tecnicamente os
documentos e emitiu a Ata n. 3 anexada ao processo. Conforme o parecer, as
alegages apresentadas pela empresa ENGENHO DE IDEIAS acerca dos documentos
apresentados pela concorrente PRO TARGET foram julgadas improcedentes.
Referente & empresa Y PROPAGANDA, os apontamentos realizados pela empresa

ENGENHO DE IDEIAS foram indeferidos, com excecdo dos subitens 2.5 - valores

diferentes dos de tabela - pagina 30 do recurso apresentado, e 2.6 - da

extrapolacio de verba - pagina 39. Segundo a Subcomissdo, da mesma maneira

que ocorreu com a empresa PRO TARGET, a maioria das inconsisténcias
identificadas ndo comprometeram o conjunto da proposta apresentada e, na
avaliacio da Subcomissdo, ndo foi atribuida a pontuacdo maxima, pois foi
considerado que o material da concorrente ndo atendia de forma completa ao
proposto no edital. Contudo, os itens "“alores Diferentes dos de Tabela” e "Da
Extrapolacdo da Verba” nao obtiveram a mesma avaliagdo. Verificou-se que o
subitem 8.2.4.1 do Edital, que determina a listagem de wvalores absolutos e

percentuais da Estratégia de Comunicacdo e o subitem 8.2.4.3, inc. I, que
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determina que a simulagdo da campanha devera incluir os precos de tabela cheia
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vigentes na data de publicagdo do Edital, ndo foram cumpridos. Na Radio Unido FM
105.3 e no carro de som Propacar, os valores informados pelos fornecedores
diferem do informado pelo concorrente e, por consequéncia, alteram o valor final da
verba, ultrapassando o limite de R$ 100.000,00, conforme a verba orcamentaria de
exercicio da proposta informada no Briefing, informacgdo também utilizada para
avaliagdo dos subquesitos 11.2, inc, I, alinea “b.VI” e 11.2, inc. I, alinea “d.V“do
Edital, razdo pela qual a Subcomissdo sugere a desclassificacdo da empresa
recorrida Y PROPAGANDA. Assim, com base no resultado da andlise do recurso e
das contrarrazbes apresentadas pela Subcomissdo Técnica formada para fins de
analisar e julgar as propostas técnicas apresentadas no presente certame, &

Comissao Permanente de Licitacdes decide por acolher o parecer emitido pelos seus

proprios e faticos fundamentos, deferindo parcialmente o recurso apresentado pela
empresa ENGENHO DE IDEIAS, mantendo assim a decisdo que julgou classificada a
empresa PRO TARGET e reformando sua decisao quanto a classificacdo da empresa
Y PROPAGANDA, por entender que a Subcomisséo Técnica possui competéncia para
avaliar as respectivas questdes apresentadas nos documentos, conscante também
aos principios da competitividade e da razoabilidade, atuando com base no
formalismo moderado e afastando o formalismo excessivo. Desta forma a CPL
mantém a classificacdo das empresas ENGENHO DE IDEIAS COMUNICACAO LTDA.,
PRO TARGET CDMUNICF&QED E MARKETING LTDA. e ALVO GLOBAL PUBLICIDADE E
PROPAGANDA LTDA., e declara a empresa Y PROPAGANDA LTDA. desclassificada no
certame. O processo licitatorio sera encaminhado para apreciacio da autoridade

superior para fins de analise e deliberagdo. Nada mais havendo a constar, foi
lavrada a prese:wte ata.
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COMUSA Processo n°. 4-14/11/2019

FAZ PARTE D SUA MDA

A Diretora-Geral:

Trata-se do processo licitatério que objetiva a contratagio de agéncia de publicidade.

A Comisséo Permanente de Licitagbes — conforme Ata n®. 018/2021 — entendeu pela
classificacdo de todas as empresas licitantes.

A empresa Engenho de |deias Comunicacido Ltda apresentou recurso contra tal
decisao, ocasido em gue postulou a desclassificago da empresa Pro Target Comunicagio e

Marketing Ltda e empresa Y Propaganda Ltda.

O recurso e as contrarrazdes foram analisados pela Subcomissao técnica, a qual
entendeu pela desclassificagdo da empresa Y Propaganda Ltda. A Comissdo Permanente de
Licitagtes, entdo, acolheu a manifestacdo da Subcomissado técnica e declarou inabilitada a

empresa em questao.

Vieram os autos para parecer.

O recurso em guestdo foi interposto com base no artigo 109, inciso |, da Lei n®
B.BEBE/93.

Os argumentos recursais dizem com questdes técnicas, as quais foram devidamente

enfrentadas pela Subcomissao técnica, conforme Ata da fl. 483.

A Comissdo Permanente de Licitages, por sua vez, entendeu que a competéncia para
o enfrentamento das questdes técnicas & da Subcomissdo técnica, razdo pela qual declarou

a empresa Y Propaganda Ltda desclassificada.

O feito teve regular tramitacdo até o momento, ndo havendo o que apontar quanto a

forma.



Posto o contexto, cabe a Autoridade Administrativa — no caso, a Diretora-Geral —

decidir quanto ao recurso interposto.

Da andlise do que consta nos autos, entendemos como adequado o rito e a decisao
adotada pela Comissdo Permanente de Licitagdes, razdo pela qual encaminhamos o
expediente & deliberagdo superior, com a recomendacéo para que seja acatada a decisao da
CPL.

Destacamos, por fim, a necessidade de atendimentoc dos prazos legais no gue se

refere & decisfo da Autoridade Administrativa.
Ante o exposto, submetemos o presente parecer 4 analise e deliberag&o superior.

E o parecer, salvo melhor juizo.

Novo Hamburgo, 03 de dezembro de 2021.

= |.__.? =
‘Anelise Brauch

Assessora Juridica
OAB/RES 62.804
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EAZ PARTE DA SUA VDA - Comprovante de Despacho do Processo

Processo 4 - 14/11/2019

Data 07/12/2021 14:21:44
Despacho:

Tipo: Requerimento
Assunto: Referente 4 contratacdo de agéncia de publicidade

Comentario:  Ciente, de acordo com a decisdo da CPL, para os devidos
encaminhamentos do processo.

Interessado: Aline Sonaglio Polesso
Representanta: N/D
De Setor; Diretoria Geral / Gabinete
De Usuario;  Andrea Claudia Braun
Para Setor:  Comissdo de Licitagoes
Para Usuario: MEIRIANE TAISE FUCHS
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ANDREA BRAUN
Dirctora-Geral

Data
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Ata 003 - Concorréncia n. 00172021

Subcomissdo Técnica da Concorréncia n. 001,/2021

As 8 horas do dia 25 de novembro de dois mil e vinte e um, na cidade de Novo Hamburgo/RS,
na sala de reunides do Setor de Gestdo de Consumo da COMUSA — Servicos de Agua e Esgoto
de Movo Hamburgo — Localizada na Rua Rio lguacd, n® 271, estando presentes: ALEXANDRA
KORNDORFER, RAQUEL MENTZ E TATIANE ALINE SCHWEIG BRANDAD, membros da

Subcomissdo sorteada conforme Chamamento Publico 001/2021 - Sorteio,

A Subcomissdo proferiu a leitura do recurso apresentado pela licitante Engenho de |deias
Comunicagdo Ltda e a contrarrazdo apresentada pela licitante Pro Target Comunicagdo e
Marketing Ltda. A licitante Y Propaganda Ltda ndo enviou contrarrazéo para apreciacio. A

partir da analise das razfies, chegou ao seguinte parecer;

1. Acerca das razbes apresentadas pela Engenho de Ideias Comunicacdo Ltda para a

desclassificacdo da Pré Target Comunicacdo e Marketing Ltda:

1.1.Dos textos nao justificados

Referente ao texto ndo justificado, conforme item 8.2.5. VI, a comissdo considerou
que o texto estd justificado, exceto em trés ocasifes distintas, gue ndo
comprometeram a qualificagdo do licitante ou a compreensao do conteddo. No nosso
entendimento, foi provavel falha na formatacdo do arguivo no momento da
impressdo. Utilizar tal critério para a desclassificagdo seria excesso de formalisma, pois
as trés ocorréncias sdo praticamente imperceptiveis € poderiam passar despercebidas

e ndo contribuiram para identificar o provavel concorrente,
1.2 Auséncia de pecas na relagdo da ideia criativa

Quanto a auséncia de pegas na relacdo da ideia criativa, o Edital, no item 8.2.3.11.3, ndo
especifica que tamanhos diferentes de pecas constituem formatos diferentes, por isso
ndo identificamos a referida auséncia de pegas: trata-se da mesma pega {andncio

rouba-pagina) em tamanhos diferentes, de acordo com cada jornal,

1.3 Da ndo inclusdo de informacbes obrigatérias no resumo geral do plano de

comunicagdo
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1.3.1 Distribuigdo de cartazes e folderes

Conforme a recorrida, o custo da distribuicdo dos folderes e dos cartazes esta listado
no anexo 10, no item promotora & no custo da producdo, respectivamente. Ainda em
relacio a este item, entendemos que, conforme solicita o edital, no item 8.2.2, a

recorrida apresentou as linhas gerais da sua proposta.
1.3.2 Textos informativos veiculados por carro de som

Referente & gravacio dos textos informativos, a recorrida informa gue os custos estao
incluidos no custo da producdo, conforme email anexado nas contrarrazdes. De acordo

com o Edital, no item 8.2.2, a recorrida apresentou as linhas gerais de sua proposta.
1.3.3 Pegas digitais e de endomarketing: email, whatsapp e newletter

Quanto as pecas digitais e de endomarketing, elas sdo citadas na estratégia de
comunicacdo publicitdria e ideia criativa e é feito um resumo geral, conforme o item
8.2.4.1 do edital. As referidas pecas ndo foram listadas na estratégia de midia e ndo
midia por serem consideradas como nao midia, conforme item 8.2.4.2 do edital. Essa
subcomissdo considerou o itemn, 11.2.1.d.iv sobre a utilizag8o de recursos proprios da

COMUSA para justificar a auséncia de custo,
1.4 Valores diferentes dos de tabela

O Edital ndo solicita que o licitante anexe os valores das tabelas oficiais dos veiculos de
comunicagdo. Apesar disso, a recorrente contestou alguns wvalores de midia
apresentados e que estariam diferentes da tabela oficial. A recorrida esclareceu,
atraves de e-mails enviados pelos veiculos, confirmando os wvalores citades na

proposta.
1.5 Da extrapolacdo da verba

Consideranda que os valores apresentados na contrarrazdo pela recorrida estariam de

acordo com os veiculos de comunicacio, ndo ha extrapolacdo da verba.

Acerca das razées apresentadas pela Engenho de Ideias Comunicag3o Ltda para a

desclassificacdo da ¥ Propaganda Lida:



2.1.Da ndo inclusio de valores para a distribuicio de flyers nos custos do Plano de

Comunicacio

Referente a este item, na simulacdo de midia alternativa, p. 18 da proposta da
concorrente, consta o valor da distribuicdo de parte dos flyers (volantes/ carro de
som). Essa subcomissdo considerou o item, 11.2.1.d.iv sobre a utilizagdo de recursos
proprios da COMUSA para justificar a auséncia de custo para a distribuicio do restante

do material.
2.2 Auséncia de pecas na relagdo da ideia criativa
2.2.1 Carro de som

Na ideia criativa ndo hd mencdo ao carro de som, pois este configura como um veiculo
de comunica¢io. A peca € o flyer, que estd listado na ideia criativa e serd usado

juntamente na a¢do com o carro de som.
2.2.2 Texto

Por si s0, a palavra texto ndo é uma peca publicitdria e sim um termo genérico para
citar gualquer formato gue transmita uma informacao. A concorrente ¥ Propaganda
Ltda ndo deixou de citar nenhuma peca, apenas ndo utilizou o vocabuldrio adequado.
Ma avaliagcdo da Subcomissdo, no subguesito Estratégia de Midia e M3o-Midia, ndo foi
atribuida a pontuagio maxima pelas trés avaliadoras, por terem considerado que o

material da concorrente ndo atendia de forma completa ao proposto no edital.
2.2.3 Andncios de rodapé alto e meia-pagina

Cluanto a auséncia de pegas na relacio da Ideia Criativa, o Edital, no item 8.2.3.11.a, ndo
especifica gue tamanhos diferentes de pecas constituem formatos diferentes, por isso
ndo identificamos a referida auséncia de pecas: trata-se da mesma peca [anlncio
meia-pagina e rodapé alto) em tamanhos diferentes, de acordo com cada jornal,

constituindo mera adaptagdo de uma mesma ideia/peca.
2.2.4 Folder

A subcomissdo considerou que o uso das palavras folder e flyer foi equivocada em
determinadas partes da proposta apresentada. Ainda que representem atualmente
pe¢as distintas, sdo originadas do panfleto ou folheto, e possuem finalidade

semelhante. Portanto, tanto na ldeia Criativa, que cita o flyer, quanto na Estratégia de
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Midia e Ndo-Midia, que cita o folder, a peca referida € a mesma, gue € caracterizada
na Simulagdo Geral de Midia e Ndo-Midia e no Resumo Geral. Na avaliagdo da
Subcomissao, nos subguesitas Ideia Criativa e Estratégia de Midia e N3o-Midia, ndo foi
atribuida a pontuacio maxima pelas trés avaliadoras, por terem considerado que o

material da concorrente nao atendia de forma completa ao proposto no edital.
2.3 Da apresentacdo de documentos com informagdes inveridicas

A recorrente citou o periodo de veiculacdo da campanha no jornal, radio e outdoors
como estando incorreto, pois estaria maior do que o previsto no planejamento.
Entretanto o que ocorre € que o formato de exibicdo escolhido pela agéncia recorrida
nao fai claramente interpretado. O periodo de veiculagdo refere-se ao periodo total da
campanha e n3o aos dias em que as pecas serdo veiculadas. Tal forma de
interpretacdo se aplica as demais concorrentes, inclusive a recorrente, cabendo a

Subcomissdo fazer a adequada compreensio dos dados das tabelas.
2.4 Da utilizacSo indevida de peca finalizada

Mo entendimento da Subcomissio, a peca apresentada ndo esta finalizada, como foi
afirmado pela recorrente. A peca flyer foi apresentada em material semelhante as
demais pecas e, portanto, diferente do informado no Resumo Geral - papel couché,

150g -, caracterizando gue ndo se trata de peca finalizada.
2.5 Valores diferentes dos de tabela

A recorrente destaca que a concorrente ndo cumpriu o item 8.2.4.3.1, ao ndo utilizar
os precos de tabela cheia daos veiculos de comunicagido. A Subcomissdo saliente que o
edital ndo exige que a concorrente apresente qualquer documento que confirme tais
valores. Entretanto, a recorrente em seu recurso, anexou tais listagens, gue mostram
ndo ter sido aplicado em todas as situacdes apresentadas na Estratégia de Midia e Néo
Midia tais valores. Isso ocorre na Simulacio de Midia/ Radio e Simulacio de Midia

Alternativa,
A concorrente, decorrido o prazo legal, ndo apresentou contrarrazdes.

Esta Subcomissdo, com a finalidade de apurar as razbes, enviou solicitagdo por email
para os veiculos gue suscitaram paossiveis contradicdes, cujas respostas estdo anexadas

a esta ata.
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2.5.1 Sobre a Radio Unido FM 105.3

A Agéncia ¥ Propaganda Ltda informou que o valor contratado para o hordrio das 7h as
19h seria de RS 73,00 por insergdo. Entretanto, o veiculo apresentou o valor de tabela
de RS 102,00 e apontou como valor negociado RS 82,00. Aplicando-se estes valores, a

soma da planilha seria alterada.
2.5.2 Sobre o carro de som

A mesma contradicdo foi verificada com respeito ao valor cobrado pelo carro de sam
da Propacar. Ha dois valores distintos, por se tratar de agdes com duragdo diferente,
gue ndo foram detalhadas na planilha. Como valor unico, foi apontado RS 155,00, mas
a empresa orcada informou que pratica valores diferentes, conforme a duracio da
a¢do: RS 150,00 para duas horas e RS 280,00 para quatro horas. Novamente, o valor

tatal da planilha seria alterado.
2.5.3 Sobre a Radio ABC

Movamente o valor de tabela foi contestade, como ndo havendo o referido valor nas
informacgdes do veiculo, Entretanto, nas contrarrazdes da Agéncia Prd Target, © mesmo
fato havia sido esclarecido, com um email anexado enviado pela Radio ABC. Por isso,
es55a Subcomissdo optou por ndo efetuar diligéncia nesta situacdo, considerando o fato

esclarecido, tanto no caso da concorrente Pro Target, quanto da Y Propaganda.
2.6 Da Extrapolagdo da verha

Considerando as informagdes acima, que alteram o valor total da planilha, o
concorrente ¥ Propaganda Lida extrapolou o previsto na wverba, que era de RS

100.000,00.
3. Das conclusdes desta Subcomissio

Apds a andlise das razGes e contrarrazies, essa Subcomissdo recomenda que ndo sejam
considerados todos o©s argumentos apresentados pelo recorrente que pede a

desclassificacdo das agéncias Prd Target Comunicacdo e Marketing Ltda e ¥ Propaganda




Ltda. Acerca dos argumentas, estes foram relacionados anteriormente e descritos, com

hase nas informagdes do Edital.

Destaca-se que os trabalhos desta Subcomissdo seguiram o estabelecido no Edital e que
nao houve falta de lisura nos apontamentos e na avaliacdo dos quesitos e subguesitos que
fundamentaram a nata de cada concorrente. Sendo assim, reiteramos as notas atribuidas
anteriormente, sem qualguer alteragdo, visto que ja foram considerados tanto o

cumprimento total ou parcial de cada item e ndo foi evidenciada qualquer irregularidade.

Quanto ao pedido de desclassificagdo da concorrente Pro Target, esta comissdo orienta
que seja mantida a concorrente neste certame, Cabe ressaltar que na fase de julgamento
das propostas, houve inconsisténcias identificadas e gue tratam de questdes sanaveis ou
passiveis de ajuste, que ndo comprometem integralmente as estratégias e tampouco
podem ser consideradas como critério para desclassificacdo. Ainda assim, na avaliacdo da
Subcomissio, ndo foi atribuida a pontuacdo maxima, por terem considerado que o

material da concorrente ndo atendia de forma completa ao proposto no edital.

Quanto ao pedido de desclassificagdo da concorrente ¥ Propaganda, esta comissao orienta
gue sejam considerados em parte os argumentos apresentados pela recorrente Engenha
de Ideias, para os quais ndo foram apresentadas as contrarrazdes. Da mesma maneira gue
ocorrey com a concorrente anterior, a maioria das inconsisténcias identificadas ndo
comprometeu o conjunto da proposta apresentada e na avaliacdo da Subcomissio, ndo foi
atribuida a pontuagdo maxima, por terem considerado que o material da concarrente nao

atendia de forma completa ag proposta no edital.

Entretanto, os itens “Valares diferentes dos de Tabela " e "Da Extrapolagio da verba” ndo

obtiveram a mesma avaliagdo.

Esta Subcomissdo verificou que o item 8.2.4.1 do Edital, que determina a listagem de
valores absolutos e percentuais da Estratégia de Comunicacdo, o item 8.2.4.3., que
determina que a simulagdo da campanha deverd incluir os precos de tabela cheia vigentes
na data de publicacdo do Edital ndo foram cumpridos. Isso ocorreu em duas ocasides: na
Radio Unido FM 105.3 e no carro de som Propacar. Os valores informados pelo fornecedor
diferern do informado pelo concorrente e, por consequéncia, alteram o valor final da

verba, ultrapassando o limite de RS 100.000,00.
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Cabe também salientar que o Edital prevé que a verba orcamentdria é de RS 100.000,00,
conforme o Briefing, que estd no Anexo 1, item 10.7. A mesma informacdo também faz

parte dos subquesitos avaliados pela Subcomissdo, nos itens 11.2.Lb.wvie 11.2 1.d.v.

Esta Subcomissdo sugere a desclassificagdo da concorrente Y Propaganda por ndo cumprir

o Edital e encaminha para parecer da Comissdo Permanente de Licitacdes,

Mada mais havendo a constar, foi lavrada e assinada a presente ata.

A@KoUd0 koucu,jf/ Rosed ¢ o ’Efm{g;ﬁe@b

Alexandra Korndorfer Raguel Mentz Tatiane A. 5. Branddo
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Fwd: RES: Insercdo de spot 30

De : Alexandra Korndorfer Qua, 24 de nov de 2021 15:36
<akorndorfer@comusa.rs.gov.br>

Assunto : Fwd: RES: Insercao de spot 30

Para : Raquel Mentz <rmentz@comusa.rs.gov.br>,
tatianebrandao jornalista
<tatianebrandao.jornalista@gmail.com>

&22 anexos

Alexandra Korndorfer
Faturamento - Comercial Centro

De: "uniaofm" <uniaofm@uniacfm.com.br=

Para: "Alexandra Korndorfer" <akorndorfer@comusa.rs.gov.br>
Enviadas: Quarta-feira, 24 de novembro de 2021 15:19:47
Assunto: RES: Insercao de spot 30

hlpsdfwebmail comusa.rs.gov.br/hfprintmessage 7id=C 84904 Riz=AmericalAraguaing 15
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Qi, boa tarde !
Segue em anexo a proposta conforme solicitado.

Duvidas a disposicao,

’ L Ana Paula Koch N YOZ AC
d Administrativo/lomercial QUE FAZ BEM
= comercial@uniaofm.com.br L
GA(57) 3594 B1R1 :
~(51) @l f)

uniaofm.com.br e Eradiouniacfis

De: Alexandra Korndorfer [mailto:akorndorfer@comusa.rs.gov.br]
Enviada em: terca-faira, 23 de novembro de 2021 17:59
Para: uniaofm@uniacfm.com.br

Assunto: Insergdo de spot 30

Boa tarde
Solicito o seguinte or¢gamento:
* insergdo de spot 30" na faixa entre as 7h e as 159h:

Tais informagées fazem parte de uma diligéncia para Licitag@o Publica. Necessitamos que
os pregos informados sejam os praticados pela empresa em 14/07/2021.

Att

Alexandra Korndorfer
Faturamento - Caomercial Centro

COMUSA

Esta mensagem foi verificada pelo sistema de antivirus e
acredita-se estar livre de perigo.

https:fwebmail,
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Esta mensagem foi verificada pelo sistema de antivirus e
acredita-se estar livre de perigo.
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= Proposta COMUSA.pdf
- 779 KB

De : Unido FM <uniaofm@uniaofm.com.br> Qua, 24 de nov de 2021 15:19

Assunto : RES: Insercdo de spot 30

= Para : 'Alexandra Korndorfer'
<akorndorfer@comusa.rs.gov.br>

Qi, boa tarde !

Segue em anexo a proposta conforme solicitado.

Duvidas a disposicao,

" Ana Paula Koch

Edmenistratv Ji] Comercial

|_,'_'|_iE :__ BE
= mmencialfurseafmuoomar
- (59) 3594 8961

= :&.LJ

@ (o)

uniaofm.combr » Sradicum

De: Alexandra Korndorfer [mailto:akerndorfer@comusa.rs.gov.br]
Enviada em: terca-feira, 23 de novembro de 2021 17:59
Para: uniaofm@uniaofm.com.br

Assunto: Insercdo de spot 30

Boa tarde

Solicito o seguinte orgamento:

https: fwebmail.comusa. rs.gov.brh/printmessage 7 id=C G4 J0d &tz=America/Araguaina

432 anexos

315
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* insercéo de spot 30", na faixa entre as 7h e as 19h:

Tais informacdes fazem parte de uma diligéncia para Licitagio Publica. Necessitamos que
os precos informados sejam os praticados pela empresa em 14/07/2021.

Att

Alexandra Korndorfer
Faturamento - Comercial Centro

COMUSA

Esta mensagem foi verificada pelo sistema de antivirus e
acredita-se estar livre de perigo.

https:webmail comusa,rs.gov.brh/printmessageTid=C849048 z=America/Araguaina

443
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Esta mensagem foi verificada pelo sistema de antivirus e (_//
acredita-se estar livre de perigo.

..:fji-}':"; %( image001.png
_— \/ .__ﬁ 37 KB

|t

= Proposta COMUSA.pdf
- 784 KB

De : Alexandra Korndorfer Ter, 23 de nov de 2021 16:58
<akorndorfer@comusa.rs.gov.br>

Assunto : Insercao de spot 30
Para : uniaofm@uniaofm.com.br

Cco : Raquel Mentz <rmentz@comusa.rs.gov.br>,
tatianebrandao jornalista
<tatianebrandao.jornalista@gmail.com>

Boa tarde
Solicito o seguinte orgamento:
*insercao de spot 30", na faixa entre as 7h e as 19h:

Tais informagoes fazem parte de uma diligéncia para Licitagdo Publica. Necessitamos que
0s precos informados sejam os praticados pela empresa em 14/07/2021.

Aft

Alexandra Korndorfer
Faturamento - Comercial Centro

COMUSA

hitps:Awebmail comusa.rs.gov brh/printmessagetid=CiE4904 Az=AmericalAraguaina &5
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» Proposta Especial de Patrocinio - 2021




»Inspiracao

Inspirac¢do...Palavra de ordem da Unido FM. Com uma longa
historia, a Unido FM é a trilha sonora de diferentes geracoes
0 que torna sua programacao agradavel aos mais diferentes
pUblicos. A Unido FM evoluiu, acompanhou tendéncias,
renovou e hoje, além de musica, leva cultura, contetdo de
gualidade, informacao e experiéncias diferenciadas a
audiéncia. Tudo isso para ir além das ondas do radio e
interagir cada vez mais com o publico. Desde 2019, a Rede
Unido Fm uniu as programacoes de Novo Hamburgo com a
de Pelotas. Em 2021, a rede amplia sua atuacdo agregando a
Unidao FM de Blumenau, terra da tradicional Oktoberfest, na
Regido do Vale Europeu, com toda a cultura que marca seu
povo e sua histéria. Com isso, nosso conteddo
multiplataforma, alcancara todo Vale do Itajai e o litoral
Centro-norte de Santa Catarina. No Rio Grande do Sul, a
Rede Unido Fm pode ser sintonizada na Grande Porto
Alegre, serra gaucha, litoral norte e zona sul do Estado.

E isso que nos inspira a ter uma programacdo
cada vez melhor.
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Lg2
Zimbra akurndnrfer@cumusa.rs.gnt.y

Re: Orgamento de Carro de Som com distribuicdo de Panfletos

De : Luciano Fleck <propacarnh@gmail.com> Qui, 25 de nov de 2021 09:53

Assunto : Re: Orgamento de Carro de Som com distribuicdo
de Panfletos

Para : Alexandra Korndorfer
<akorndorfer@comusa.rs.gov.br>

As imagens externas nao sao exibidas. _Exibir as imagens abaixo

Em ter, 23 de nov. de 2021 as 17:15, Luciano Fleck <propacarnh@gmail.com> escreveu:

Boa tarde
Solicito o seguinte orgamento de Carro de Som com Distribuicao de Panfletos:

* 23 acgdes de 2 horas, com distribuicao de 1.000 panfletos, cada uma em um bairro
diferente de Novo Hamburgo

23 x 150,00 = R$ 3.450,00
* 1 acdo de 4 horas, com distribuicdo de 2.000 panfletos, no bairro Canudos.
1 x 280,00 = R$ 280,00

Tais informacoes fazem parte de uma diligéncia para Licitacdo Publica. Necessitamos
que os precos informados sejam os praticados pela empresa em 14/07/2021.

Att

Alexandra Korndorfer

Faturamento - Comercial Centro
COMUSA

Esta mensagem foi verificada pelo sistema de antivirus e
acredita-se estar livre de perigo.

Att

Luciano Fleck Whats 9 93254800

https:dwebmall comusa.rs.gov. br/hprintmessage ?id=C:64 8298 tz=AmaricalAragLaina 15
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Re: PRDRRDGACAD DE PRAZO JULGAMENTO RECURSO E CONTRARRAZOES
CONCORRENCIA N. 001/2021 - CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE

De : Marcio Luders dos Santos Sex, 26 de nov de 2021 10:55
<mluders@comusa.rs.gov.br>

Assunto : Re: PRORROGACAO DE PRAZO JULGAMENTO
RECURSO E CONTRARRAZOES CONCORRENCIA N,
001/2021 - CONTRATAGAO DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE

Para : Comissao Permanente de Licitacoes - COMUSA
<cpl@comusa.rs.gov.br>

Bom Dia!

De acordo

Marcio Luders dos Santos

Diretor-geral

Comusa - Servigos de Agua e Esgoto de Novo Hamburgo
mluders@comusa.rs.gov.br

(51)30361100

De: "COmISSaﬂ Permanente de antacoes CDMUSN’ <cpl@comusa.rs.gov.br>

Para: "Marcio Luders dos Santos" <mluders@comusa.rs.gov.br>

Cc: "Anelise Brauch" <abrauch@comusa.rs.gov.br>, "Sabrina Correa Ferri Santana"
<sferri@comusa.rs.gov.br>, "Paula Tramontim" <ptramontim@comusa.rs.gov.br>, "Joao
Ricardo Leturiondo Pureza" <jpureza@comusa.rs.gov.br>, "Paulo Mossmann"
<pmossmann@comusa.rs.gov.br>, "Andrea Claudia Braun" <abraun@comusa.rs.gov.br>

Enviadas: Sexta-feira, 26 de novembro de 2021 10:44:12
Assunto: PRDRROGA@&D DE PRAZO JULGAMENTO RECURSO E CONTRARRAZOES

CONCORRENCIA N. 001/2021 - CONTRATACAO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE

Prezado Diretor-Geral, bom dia.

Acerca da Concorréncia n. 001/2021 - Contratacdo de Agéncia de Publicidade para a
prestacéo de servigos técnicos de publicidade visando a elaboracédo de projefos e
campanhas da COMUSA - informamos que recebemos recurso e contrarrazdes
referentes ao julgamento das propostas técnicas, conforme documentos em anexo.

A decisdo da Comisséo Permanente de Licitagdes foi embasada a partir da analise da
Subcomissao Técnica.

Desta forma, os documentos foram encaminhados para apreciagdo da Subcomissao, que
analisou as alegagdes e remeteu os autos a CPL na data de hoje, para decisao.

Ocorre que, tendo em vista o extenso conteldo, a alta complexidade dos fundamentos
aduzidos e o término do prazo para julgamento na data de hoje, 26/11/2021, julgamos

hitre Warmemsahmail camoes e ane behinconimessana 2ir=A7A A% F=AmeancalAraouaina 102
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necessaria a prorrogagao do prazo para julgamento do recurso e das contrarrazbes por
mais 5 dias Uteis, a fim de realizar a melhor apreciacio e o mais adequado julgamento
das pecas apresentadas, em conformidade com o subitem 15.6, alinea "g" do Edital,.

"15.6. Em todas as fases da presente licitagdo, serdo observadas as normas previstas no
art. 109 da Lei Federal n.® 8.666/93.
f.d
a) O prazo para interposicao de recursos relativos as decisbes, serd de 5 (cinco) dias
uteis, a contar da intimacédo da decisdo objeto do recurso.

f.]

e) Decorrido o prazo para a apresentacdo das razoes e contrarrazoes de recurso, a
Comissdo de Licitacdo podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 5 (cinco) dias dteis,
ou, nesse mesmo prazo, encaminha-los ao Diretor-Geral, acompanhado dos autos da
licitacdo, do relatorio dos fatos objeto do recurso e das razdes da sua decisdo

f) A decisdo do Diretor-Geral, a ser proferida nos 5 (cinco) dias uteis subsequentes ao
recebimento do relatdrio e das razdes de decidir da Comissdo de Licitacdo, € irrecarrivel,

g) Os prazos previstos nas alineas "e” e "f” poderio ser prorrogados, a critério
da Administracdo, sempre que for necessario para o adequado julgamento dos
recursos, como, por exemplo, para a realizacdo de diligéncias. A prorrogacao
devera ser devidamente justificada nos autos da licitacdo. "

Contudo, & consideracdo superior,

Af.te,

Meiriane Taise Fuchs

COMISSAO PERMANENTE DE LICITAC@ES

Comusa Servicos de Agua e Esgoto de Novo Hamburgo
CNPJ: 09.509,569/0001-51

Av. Cel. Travassaos, 287 - Bairro Rondonia - CEP 93415-000
Movo Hamburgo - RS

Fone: (51) 3036 1121

Esta mensagem foi verificada pelo sistema de antivirus e
acredita-se estar livre de perigo.

Esta mensagem foi verificada pelo sistema de antivirus e
acredita-se estar livre de perigo.

httpsnovewebmail.somusa.rs.gov.brh/printmessaga Pd=0763 4tz =AmericalAraguaina



